
中韩工业制品比较优势及出口相似性分析 

王国安    王雯亚
1
             

浙 江 工 商 大 学 经 济 学 院           浙江 杭州 310035 
浙江工商大学现代商贸研究中心 

 

摘 要：本文运用显性比较优势指数和产品出口相似度指数对中国与韩国工业制成品出

口结构进行了实证分析。研究结果表明，中国与韩国在工业制成品上的出口相似度正在逐步

提高，出口结构正逐渐趋于收敛，双方在第三方市场上的竞争逐渐加剧，中国与韩国对外贸

易关系正从原来的互补关系逐渐转化为竞争关系，且竞争日渐激烈。文章对中韩两国贸易模

式转变的原因进行了探讨，最后提出应不断加强双方之间工业制品的专业化分工，避免相互

之间的恶性竞争。 
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中国与韩国同属于东北亚经济区，中国是世界上最大的发展中国家，而韩国自上世纪中

叶起经济飞速发展，成为了新兴工业化国家，在经济发展水平及产业结构水平上都明显高于

中国，两国在对外贸易分工上一直表现为中国向韩国出口初级产品进口工业制成品的垂直互

补关系，双方在世界市场上的竞争关系较弱。但近年来，这种互补关系逐渐减弱，中国与韩

国在工业制成品出口上的竞争程度逐渐加强。中国与韩国在第三方市场（或世界市场）上的

工业制成品出口竞争程度如何，发展趋势怎样，其背后的原因又是什么？为了解答这些问题，

本文计算了中韩主要出口产品的 RCA 指数，运用出口相似性指数具体测算了中国与韩国工业

制成品在第三方市场上的相似程度，探讨了中韩出口结构变化的原因，最后提出了双方应加

强合作，避免恶性竞争，实现共同发展的一些建议。 

 

一、 中韩对外贸易发展的基本情况 

改革开放之初的 1978 年，中国的出口额为 97.45 亿美元，居世界第 32 位。随着改革开

放的深化，对外贸易的发展，中国出口额在世界的排名迅速提高，1984 年升至第 19 位，1995

年升到 11 位，2005 年中国出口额达 7620.0 亿美元，位居世界第 3，已成为名副其实的世界

出口大国。 

韩国自 1962 年开始实施第一个五年计划，从此步入经济开发时期。韩国对外贸易随着

出口导向战略的实施迅速发展。1962 年出口额仅 0.55 亿美元，1964 年首次超过 1亿美元，

之后，韩国外贸成为国民经济发展的原动力，连年创造奇迹。1995 年突破 1200 亿美元，2004

年韩国出口额达 2538.5 亿美元。中韩两国的对外贸易从各自经济起飞的年份开始到现在都

取得了极大的成就。 

从出口商品结构来看，早期中国出口商品品种主要集中在农产品、原材料以及劳动密集

型产品上，在中韩贸易中呈现出中国向韩国出口初级产品进口工业制成品的垂直互补关系。

但随着我国出口商品结构的不断优化，工业制成品在我国出口中的比重不断提高，2004 年

这一比例已上升到 93.17%。与此同时，工业制成品内部也出现了新的变化。1995 年机电产

品首次超过纺织服装产品成为我国出口的第一大类商品（当年机电产品和纺织服装产品在出
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口总额中的比重分别为 29.5%和 25.5%）。随后，这一趋势不断得到加强[1]55。中韩在国际出

口市场上的竞争关系逐渐形成，且随着中国机电产品竞争力的提高，这种竞争关系有着逐渐

加强的趋势。目前我国向世界出口的前五大类商品为电子产品、机械类产品、纺织品及服装、

初级产品、化工产品;而韩国出口的前五位商品为电子产品、汽车及零部件、化工产品、机

械类产品、船舶(见表 1)。电子产品均为双方第一大出口产品，在两国排在前 5 位的出口产

品中，均包括电子产品、机械类产品及化工产品，两国同一产业间在国外市场上的竞争非常

激烈[2]3。 

 

表 1                        2004 年中韩主要出口产品比较 

国家 

 

类别 

 

中国 

 

韩国 

类  别 金额（亿美元） 比重（%） 金额（亿美元） 比重（%） 

初级产品 405.5 6.8 68.9 2.7 

化工产品 263.7 4.4 252 9.9 

成品油 37 0.6 102 4.0 

钢铁产品 83.4 1.4 133.8 5.3 

电子产品 1586.1 26.7 1003.5 39.5 

机械类产品 1534.7 25.9 177.9 7.0 

汽车及其部件 81.6 1.4 325 12.8 

船舶 31.6 0.5 156.6 6.2 

纺织品及服装 950.9 16.0 151.9 6.0 

合计 4974.5 83.7 2371.6 93.4 

出口总额 5933．7 2538．5 

数 据 来 源 ： Korea International Trade Association ； 中 华 人 民 共 和 国 商 务 部 网 站

<http://www.mofcom.gov.cn>（访问时间：2006 年 5 月 8日）。 

 

而从出口市场结构来看，除了互为对方的主要出口市场外（2004 中国是韩国的第一大

出口市场，而韩国在中国出口市场排序中位列第六），中韩前 10 大出口市场有 8 个是重合的

（见表 2）。其中，2004 年美国、欧盟、日本、香港、东盟 5 大出口市场占中国出口比重的

75.8%，占韩国出口比重的 56.9%。这 5 大市场在中国与韩国的出口中都有着极其重要的地

位，中韩两国出口市场重合度高，市场结构类似[2]3。 

 

表 2                         2004 年中韩主要出口市场比较 

中国 韩国 

次序 国家 

（地区） 

金额 

（亿美元） 

比重（%） 国家 

（地区） 

金额 

（亿美元） 

比重（%） 

1 美国 1249.5 21.1 中国 497.6 19.6 

2 欧盟 1071.6 18.1 美国 428.5 16.9 

3 香港 1008.8 17.0 欧盟 378.3 14.9 

4 日本 735.1 12.4 东盟 240.2 9.5 

5 东盟 429.0 7.2 日本 217.0 8.5 

6 韩国 278.2 4.7 香港 181.3 7.1 



7 台湾 135.5 2.3 台湾 98.4 3.9 

8 俄罗斯 91.0 1.5 印度 36.3 1.4 

9 澳大利亚 88.4 1.5 加拿大 33.8 1.3 

10 加拿大 81.6 1.4 澳大利亚 33.8 1.3 

 合计 5168.7 87.2 合计 2145.2 84.4 

 出口总额 5933．7 出口总额 2538．5 

数 据 来 源 ： Korea International Trade Association ； 中 华 人 民 共 和 国 商 务 部 网 站

<http://www.mofcom.gov.cn>（访问时间：2006 年 5 月 8 日）  

  

二、 中韩主要出口产品显性比较优势分析 

为了深入分析中韩在对外贸易中的相对关系，本文利用 Balassa（1989）提出的显性比

较优势（Revealed Comparative Advantage, RCA）来加以说明。简单地说，国家 i 出口产

品 k 的显性比较优势由该种产品占该国总出口的比重相对于在世界出口中的比重来衡量，其

显性比较优势指数为： 

RCA=(X /X i )/(X /X w ) 
K
i

K
w

其中：X 表示i国k类商品的出口额，X i 为i国总出口额。X 表示世界上k类商品的出口总额，

X 表示所有商品的世界出口总额。如果RCA>1,表明i国在k类商品出口上具有显性比较优势，

数值越大，比较优势越明显；相反，RCA<1,则表明i国k类商品不具备显性比较优势

K
i

K
w

w

[3]。 

 

表 3                                     中国主要出口产品 RCA 值 

年份 

产品类别 

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 

化工产品 0.67 0.66 0.62 0.59 0.57 0.53 0.51 0.46 0.42 0.42 

钢铁制品 1.24 1.36 1.32 1.38 1.51 1.62 1.55 1.52 1.47 1.51 

船舶 0.86 1.12 1.35 1.33 1.18 1.06 1.03 0.83 0.98 0.78 

汽车及其底盘 0.015 0.016 0.017 0.011 0.006 0.013 0.012 0.0065 0.0075 0.018

汽车零件 0.114 0.113 0.106 0.12 0.17 0.20 0.22 0.24 0.22 0.32 

纺织品 2.76 2.50 2.34 2.24 2.30 2.38 2.48 2.53 2.51 2.58 

服装 5.31 5.37 5.24 4.88 4.80 4.73 4.27 1.01 3.82 3.81 

石油及制品 0.53 0.47 0.50 0.36 0.21 0.24 0.20 0.19 0.22 0.17 

电器电子产品 1.04 1.09 1.03 1.10 1.19 1.21 1.37 1.50 1.53 1.65 

数据来源：对联合国商品贸易统计数据库〈http:// unstats.un.org/unsd/comtrade/default.aspx〉

（访问时间：2006 年 5 月 2日）数据经过计算整理所得。 

 

表 4                                    韩国主要出口产品 RCA 值 

年份 

产品类别 

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 

化工产品 0.79 0.79 0.87 0.82 0.80 0.88 0.85 0.83 0.82 0.85 



钢铁制品 1.74 1.12 1.20 1.09 1.16 1.05 1.03 1.02 0.91 0.85 

船舶 6.51 8.04 7.25 7.95 7.43 7.79 9.22 9.23 8.14 8.97 

汽车机器底盘 1.18 1.39 1.32 1.17 1.20 1.31 144 1.41 1.52 1.70 

汽车零件 0.24 0.36 0.48 0.42 0.50 0.47 0.57 0.61 0.80 0.90 

纺织品 3.18 3.29 3.25 2.92 2.95 2.86 2.85 2.70 2.27 1.96 

服装 1.30 1.06 0.93 1.05 1.06 0.95 0.90 0.78 0.60 0.48 

石油及制品 0.46 0.24 0.84 0.85 0.72 0.68 0.74 0.63 0.61 0.75 

电器电子产品 2.49 2.22 1.83 1.81 1.88 1.76 1.79 1.98 2.09 2.13 

数据来源：对联合国商品贸易统计数据库〈http:// unstats.un.org/unsd/comtrade/default.aspx〉

（访问时间：2006 年 5 月 2日）数据经过计算整理所得。 

 

表 3 与表 4分别为中国与韩国主要出口商品的显性比较优势的对照数值。可以看出，在

电器电子类产品、钢铁制品、纺织品服装上，中国与韩国的显性比较优势都大于 1。在电器

电子产品上，韩国的 RCA 指数要高于中国，但可以看出，中国在该类产品上的比较优势正在

逐步增强，RCA 指数已从 95 年的 1.04 逐步上升到了 04 年 1.65。而韩国在该类产品上的 RCA

值虽一直高于中国，但在过去的十年里并没有得到明显的提高，在 1996 年至 2000 年之间曾

一度下滑，虽然在 2001 年之后开始逐步上升，但上升的幅度并不高。中国在电器电子产品

上的比较优势正在逐步提高，并向韩国靠拢，两国在该类产品上的 RCA 指数的差距逐渐缩小，

而电器电子产品又是中国与韩国出口的第一大类产品，这使得两国在第三方市场上的竞争程

度加剧。中国纺织品服装 RCA 指数高于韩国，与韩国相比，中国的纺织品服装的比较优势较

为明显，但由于两国在该类产品上的 RCA 值都大于 1，在对外出口中仍然存在一定程度的竞

争。在钢铁制品上，中国的 RCA 指数较为稳定，近年来一直在 1.5 左右徘徊，而韩国在该类

产品上的 RCA 值有下降的趋势，但与中国比较接近，两国在该类产品上存在着竞争性。在化

工产品、石油制品出口上，虽然两国都不具备显性比较优势，但 RCA 指数的相近性表明了两

国在这些产品的出口上具有竞争性。 

综合看来，中国与韩国在主要产品的出口上存在竞争性，尤其在电器电子产品上两国的

差距较小，又占据各自对外出口的较大份额，两国比较优势的相近性说明了中韩对外出口的

相似程度很高。 

 

三、 中国与韩国工业制成品出口产品结构的相似程度分析 

上面的结果显示：中国与韩国在主要产品的出口上竞争激烈。因此，以下对这些竞争性

的工业制成品从中国与韩国以外的第三方市场上的出口竞争程度进一步做出分析。 

（一）研究方法 

本文主要是运用出口相似性指数，从出口产品结构方面测算了中国与韩国工业制成品的

国际竞争关系。该指数用公式可表述如下[4]： 
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式中；S (ij,k)表示i国与j国出口到k市场的产品相似性指数。i,j分别表示所要比较

的两个国家，k表示第三方市场或世界市场。X表示出口，X  代表i国出口到k市场的第一种

P

1
ik



商品的金额，X ik 代表i国出口到k市场的所有商品的金额，X 1 /X ik 代表i国出口到k市场中第

一种商品所占的份额。X
1
/X  代表j国出口到k市场的产品中第一种商品所占的份额

ik

jk jk
[8]。该

指数的取值范围为 0 到 100。如果i国和j国出口到第三市场的产品分布完全相同，则该指数

为 100；若完全不相似，则为 0。如果指数随时间推移而上升，则表明两国的出口结构趋于

收敛，同时也意味着这两个国家在第三方市场（或世界市场）上的竞争程度愈来愈激烈。同

理，指数下降则意味着两国在第三方市场上的专业化分工程度正在上升，两个国家的商品贸

易关系是互补的（Pearson,1994）。此外，如果这种收敛是发生在发展中国家和发达国家之

间，那么一个上升的指数同时也反映了这个发展中国家快速的经济增长和工业化（Finger 和 

Kreinin，1979）[5]。 

计算中所用的数据来源于联合国商品贸易统计数据库（UN COMTRADE），具体分类方法

是以《联合国国际贸易标准分类》（Standard International Trade Classification STIC）

第三次修订标准（STIC Rev.3）为基础。STIC 将所有贸易商品分为十大类，其中 0-4 类为

初级产品，5-9 类为工业制成品，本文即对 5~9 类的工业制成品的相关数据作为研究的样本

数据。 

（二）数据处理和测算结果解析 

下面运用产品相似度指数对中国与韩国工业制成品出口结构的相似水平进行量化分

析。从表 5 中可知，从总体上看（即从世界指数看来），中国与韩国的出口产品相似性指数

较高，且随着时间的推移有逐步上升的趋势，从 1995 年的 59.62 上升到了 2004 年的 72.63，

这说明在工业制成品出口上，中国与韩国在世界市场上的竞争比较激烈，且这种竞争有逐渐

强化的趋势。

 

表 5         中韩工业制成品出口到世界、美国、日本、香港和东盟市场的产品相似性指数 

年份 

指数 

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 

世界指数 59.62 57.59 57.21 59.96 62.25 62.38 64.84 66.61 69.51 72.63

美国指数 53.88 56.29 59.10 64.19 62.67 59.86 63.52 65.67 68.78 70.15

日本指数 58.38 54.76 54.59 58.82 56.81 51.36 53.84 58.69 61.28 62.73

香港指数 89.02 86.18 90.08 91.65 92.14 92.93 93.73 94.30 94.79 94.82

东盟指数 62.51 64.53 64.56 71.35 73.63 74.03 77.16 76.39 75.70 80.97

数据来源：对联合国商品贸易统计数据库〈http:// unstats.un.org/unsd/comtrade/default.aspx〉 

（访问时间：2006 年 5 月 2日）数据经过计算整理所得。 

 

为了进一步说明中国与韩国工业制成品的出口产品相似程度，本文还选取了双方出口

份额最大的四个共同的出口市场—美国、日本、香港和东盟作为参照。在这四个市场上，中

国与韩国在香港市场上的产品相似程度一直都位居各个市场之首，相似性指数在 2004 年高

达 94.82。在东盟市场上也达到了 80.97[6]，在美国市场上的相似性指数为 70.15，在日本市

场的相似性指数与其他市场相比比较低，但也有 62.73。在这四个市场上，中国与韩国在东

盟市场上的相似性指数上升得最快，从 1995 年的 62.51 上升到了 2004 年的 80.97，这意味

着中国与韩国在东盟市场上的竞争愈来愈激烈，对东盟的出口产品结构趋于收敛[7]。而两国

在美国市场上的相似度指数则稳步上升，除了 1999 年和 2000 年相似度与前几年相比有稍微

降低外，其他年份的相似度一直呈上升趋势。中国与韩国在日本市场上的相似性指数与其他

市场相比比较稳定，1995 年为 58.38，而在 2004 年也只上升到 62.73，上升速度不及在美



国与东盟市场快，其中在 1996 年至 2001 年之间相似性指数曾一度下滑，但从 2002 年开始

又呈现出上升趋势。 

不论是从世界市场还是从单个市场如美国、日本、香港、东盟市场看来，中国与韩国

的工业制成品出口的相似性程度都很高，这表明了两国在出口产品结构上呈现出收敛的态

势，在第三方市场上的竞争程度正在不断加强，两国的贸易模式从上世纪 90 年代初期的互

补关系逐步转向了现在的竞争关系。 

 

四、 出口相似度提高的原因 

从以上分析可以看出，中国与韩国工业制成品出口相似度正逐步提高，出口结构正逐步

趋于收敛，这主要有以下几个方面的原因： 

（一）中国外贸竞争力不断增强。本文第二部分对 RCA 指数的分析显示，我国电

器电子产品出口的 RCA 指数已从 1995 年的 1.04 上升到了 2004 年的 1.65，钢铁制品的 RCA

指数也从 1.24 上升到了 1.51，都呈现出上升趋势。这几类商品都为我国出口的主要商品，

这些商品比较优势的增强带动了我国外贸整体竞争力的不断提高。 

（二）中韩产业竞争力差距缩小。据韩国产业银行 2004 年 10 月发布的《中韩产

业国际竞争力比较分析报告》中的数据显示，韩国主要出口产品—信息技术（IT）行业和轻

工业对中国的竞争力大幅度下降，竞争力差距日益缩小。在美国市场，从 1999-2003 年，韩

国的市场占有率只上升了 1 个百分点，而中国则上升了 5.5 个百分点；在日本市场，韩国的

市场占有率下降了 0.6 个百分点，相反，中国则上升了 6.6 个百分点。报告中还指出“比较

韩、中制造行业主要产品的竞争力结果，韩国对中国竞争力在无线通讯器材、电视机、计算

机、纤维、造纸等 13 个领域大幅下降”。中韩在这些领域竞争力差距的缩小，导致了两国工

业制品在第三方市场上的竞争日益加剧。 

（三）中韩出口商品结构与出口市场结构趋同。本文第一部分曾对 2004 年中韩

两国的出口商品结构和出口市场结构进行过比较。结果表明两国的出口商品中有很大的相似

性，而出口市场更是高度重叠，前十大出口市场中大部分都相同，双方在对外贸易中的竞争

程度不断加强。 

（四）中韩经济发展模式大致相同。虽然两国处于不同的经济发展阶段，但其发

展模式大同小异，都以出口为导向、以制造业为中心。韩国从 20 世纪 60 年代开始实施出口

导向战略，开始以出口劳动密集型的纺织品服装和轻工产品为主，随着资本的积累、技术的

进步，到 70 年代进入了重化工业阶段，钢铁、汽车、造船、石化等资本密集型产业迅速发

展，并逐步在出口中代替了劳动密集型商品。到了 80 年代，主导产业又转向了半导体、计

算机、通信、新材料等高新技术产业。而我国的经济发展模式与韩国的大致相似，首先是出

口纺织品服装等劳动密集型产品，随后工业制成品中的纺织品及服装出口份额下降，机电产

品的出口份额不断上升；电力、钢铁、机械设备、汽车、造船、化工、电子、建材等工业成

为国民经济增长的新动力，而这些产业也正是韩国目前的主导产业[2]3。随着我国出口商品

结构的优化，机电产品外贸竞争力的提高，与韩国在国际市场上的竞争必然会加剧。 

 

五、结论及政策建议 

根据以上分析，我们可以得出以下结论： 

中国与韩国相比，虽然韩国的经济发展水平与产业结构水平都要高于中国，但随着中国

外贸竞争力的不断提高，经济的迅速发展，其在第三方市场上与韩国已表现出较强的竞争关

系。中韩主要出口的工业制品的 RCA 值存在很大的相近性，且两国不论是在世界市场还是单



个主要市场上的出口相似度指数都呈现比较明显的上升趋势。 

鉴于中韩两国对外贸易的发展对各自经济发展的重要性以及两国对第三方市场出口结

构的相近性，两国在对外贸易中应加强协调合作，这对于避免双方在国际市场上的恶性竞争，

减少贸易摩擦，促进两国贸易和两国国民经济的发展有着重要的意义。中韩应根据小岛清教

授的理论开展协议分工，在每个产业内部侧重发展不同的产品，重点发挥自身的优势，以合

作代替竞争。同时，在新兴投资项目、高新技术开发项目上加强合作，共同研发，合作互赢，

充分发挥各自所长以避免无谓的浪费。另一方面，中韩双方产业合作空间很大，各个产业都

可建立产业合作体系，增强双方产业的国际竞争力，共同开拓国际市场。 
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Manufactured Products between China and South Korea  
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Abstract: By employing the Revealed Comparative Advantage Index and Product Export Similarity Index to 

analyze the export structure of manufactured goods between China and South Korea, the paper testifies that the 

export similarity of manufactured goods between China and South Korea has been increasing, the export structure 

of the two countries tends to be more convergent, and Sino-South Korea competition on the world market has been 

intensifying. The trade relationship between China and South Korea is changing from the complementary 

relationship in the early stage into the competition relationship at present, and the competition is getting more and 

more intense. The paper studies the reasons contributing to this change. Finally it suggests that China and South 

Korea should strengthen the cooperative labor-division in manufactured goods industries so as to avoid disorderly 

competition on the world market. 
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