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营稍战略中广告媒体组合策略的规定性介析

        钟 颖

(广西商业商等专科学校，南宁 530003)

〔摘要」 广告媒体组合策略的制定是一项战术性的工作，战术的运用必须符合战略的要求。本文

即以此为出发点，针对实践当中广告媒体组合策略如何在营销战略框架规定下运用得当的问题，
分别从营销战略的目标市场确定、产品市场定位、营悄手段的综合运用等几个核心方面对广告媒

体组合策略的规定性进行分析，为工商企业在进行广告媒体决策时提供参考。
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    从属于广告策略的广告媒体组合策略是企业
营销战略的重要一环，媒体组合的终极目标是协
助达成营销的目的。媒体预算占营销预算相当大
的比例，营销的成功有赖于杰出的媒体组合策略，
因此媒体组合策略应依照营销战略去思考和设
计，在没有营销战略的情况下，媒体组合策略将失
去依据而形成浪费。营销战略包括目标市场确

定、产品市场定位以及营销手段的综合运用等几
个核心方面。因此只有对这几方面有透彻的了解

和把握，并在此基础上选择和优化配置好媒体，媒
体组合策略才能做到有的放矢，才能使广告信息
得到有效的传播。

这时在选择媒体时，就应该选择与目标市场对象

(儿童)直接相关的广告诉求对象(母亲们)所喜欢
的媒体来进行广告宣传。在此基础上，目标市场
区域范围与广告媒体所覆盖的区域范围重叠越

多，则广告媒体组合的效果就越好。例如，广告主
的目标市场区域是全国性的，则要运用能将广告

信息传播到全国范围的媒体;但如果广告主目标

市场仅仅是某一地区，那么只要用区域性媒体就
可以了。

    一、目标市场对广告媒体组合策略的规

定性

    目标市场对广告媒体组合策略的规定性体现
在:不同媒体有效到达目标市场的能力不同，因此
必须依据不同媒体到达预定目标市场的能力大小
对媒体做出选择。目标市场是企业从细分后的市

场中选择出来的决定进入的市场，也是对企业最
有利的市场组成部分。目标市场的营销策略包括
无差异市场营销策略、差异性市场营销策略以及
集中市场营销策略等。确定目标市场包括确定目

标市场对象和目标市场区域两个方面。在大多数

情况下，目标市场对象与广告媒体所覆盖对象是
一致的;但也有少数情况例外，比如，儿童食品、儿
童玩具等，使用者和购买者不是同一人，也就是说
目标市场对象与广告媒体所覆盖对象并不一致，

    二、产品市场定位对广告媒体组合策略

的规定性

    产品市场定位对媒体组合策略的规定性体现
在:由产品市场定位所决定的广告表现形式必须

与广告媒体的呈现能力相一致。产品市场定位是

指在营销过程中把自己的产品确定在目标市场中

的一定位置上，即确定自己产品在目标市场上的

竞争地位，也叫“竞争性定位”。确定这种“竞争性

定位”，是使自己的产品在顾客的心目中占领明

确、与众不同和有吸引力的地位，以适应顾客一定
的需要和偏好，从而树立自己的“产品形象”或“企

业形象”。比如某卡车企业对自己产品的市场定
位在大的载重能力及速度快、安全性能好等方面，

那么在众多媒体中，比较容易表达并呈现这种理

念的媒体就应该是电视媒体和印刷媒体，因此采

用电视、报纸媒体为主，产品说明图册为辅的媒体

组合，则效果就比较好。
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    三、营销手段综合运用对广告媒体组合

策略的规定性

    营销手段的综合运用对广告媒体组合策略的
规定性主要体现在:广告媒体组合策略要最大程
度地协调配合好其它营销手段的实施，以形成有

效营销的合力。市场营销组合是企业针对目标市
场的需要对自己可控制的各种营销因素进行组合

和运用，使之协调配合，扬长避短，发挥优势，更好
地实现营销目标。营销的可控因素，主要包括产
品、价格、销售渠道和促销等四个方面，其中促销
主要包括广告、人员推销、营业推广、公共关系等
几个方面，好的广告应该能有力地支持整个营销

活动的开展。作为广告策略的重头戏之一的媒体
组合策略，应该结合企业的其它营销手段的运用
和实施情况来进行规划，尤其是要配合好企业采
用的终端销售手段。比如，就广告主而言，它可以
选择以自己的推销员为主的直接推销方式，也可

以选择以零售为主的销售方式。如果企业将重点
放在以自己的推销员为主的直接销售方式上，与

其利用电视、报纸等大众媒体进行广告诉求，不如

使用直邮、印发宣传单等直接针对某一个顾客的
广告媒体，因为这种媒体配合了以直接推销为主
的触动消费者个人需求与情感的销售方式。而假

如企业将重点放在以零售商为主的销售方式上，
利用大众传播媒体无疑是一个明智的选择，再结
合售点广告，能将信息传达给更多的潜在用户。
另外，为了能尽快扩大市场，广告主也经常采用一

些能在短期或一定时期内产生明显作用的促销活
动，例如在推出新产品时采用赠送样品、有奖销售
或优惠价等短期吸引顾客的方法，此时所要求的
媒体必须是快捷、有效的，报纸、电视、直接散发宣
传单是一种较好的选择，因为它们都具有短期传
送大面积信息的特点。而且，直接售点广告也是

一个良好的配合，它能有针对性地将正在购物的
顾客吸引到自己的柜台前。

    总之，营销战略决定了整个市场营销方案中
广告应该完成的工作。作为广告的三大策略之一

的媒体组合策略，必须符合企业整体营销战略的
要求，以确保优选和组合后的媒体投放区域、投放
时间准确，投放频率适度。
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