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上海南京路广告夜景

内容摘要：本文从城市景观的绿色设计角度提

出户外灯光广告景观理念，分析了户外灯光广

告景观在城市夜景空间、色彩、经济、文化方

面的特殊地位和作用，并对户外灯光广告景观

规划建设的原则与途径进行了探讨。

关键词：户外灯光广告  景观  城市夜景观

一、现代城市夜景观

城市夜景观是运用各种技术手段，以灯光

为主要表现手段（如泛光照明等）和表现主体

（如灯光雕塑等）的夜晚视觉艺术环境。它包括

环境(如建筑物、绿地、花园、雕塑、广告、广

场、街道、桥梁)、技术（如通信、音响、控制、

水雾、虚拟现实等）、管理（如光污染管理、交

通管制、噪声管理等）等元素，由灯光的空间

系统、色彩系统、亮度系统和供电与控制系统

组成。城市夜景观作为现代城市景观系统的重

要组成部分，是社会物质文明达到一定高度后，

人们对城市景观多样化的必然要求。它不仅能

表现空间、调整空间、创造空间，拓展城市景

观的表达范畴，创造舒适美好的工作、生活环

境，而且使城市之夜在各色灯光的交相辉映下

绚丽多姿、光彩夺目，满足人们的视觉审美要

求，全天候地展示城市魅力。同时，夜景观的

塑造提高了城市安全指数，使城市经济活动时

间延长，促进了旅游与消费，推动了现代城市

经济的发展。

二、户外灯光广告景观概述

1. 户外灯光广告景观

户外灯光广告景观是城市特定范围内灯光

广告景物实体（如橱窗、电子显示屏、霓虹

灯、店面牌匾、路牌设施标识等）视觉形象给

人的综合观赏印记。作为城市信息系统、形象

系统、视觉系统、景观系统（特别是城市夜景

观）的重要组成部分，户外广告灯光景观是由

现代科技、材料、照明、艺术综合构成的整体

性连续景观，色彩绚丽璀璨、形态新颖生动、

照明耀眼夺目。以结构区分，有广告牌、广告

箱、显示器（屏）和电视墙广告等。按照明方

式则可分为投光式广告（通过安装在广告媒体

上或附近的投光灯对广告媒体进行照明）、内

照式广告（也称灯箱式，箱面采用PC板、丙烯

树脂或磨砂玻璃等半透明材料，内置发光光

源）、霓虹灯广告（以霓虹灯作为广告装饰光

源，用霓虹灯管构成文字和图案，通过灯管发

出不同的光色，借助于控制系统变换各种图案

或变幻闪烁，是城市夜环境中最有代表性的灯

光景观元素）以及导光管、全息图、光纤、显

示屏、激光演示等高新材料技术的新型广告。

2. 户外灯光广告景观作用

户外灯光广告景观能够对城市景观进行有

选择性的夜间形象重塑，把无序的混乱变为有

序的丰富，弥补城市空间形象的不足，丰富城

市轮廓线。当建筑在霓虹灯光中隐去后，户外

灯光广告便发挥了城市夜景观作用，城市夜间

空间得以延伸，使城市产生距离美、层次美、

朦胧美和影像美，极富艺术感染力，提高了城

市环境的综合品质。如建筑屋顶灯光广告，利

用光与色改变建筑的色彩、质感、体量、形态

等，使建筑组合更精彩、更协调。科学合理的

灯光广告景观，能够使城市空间性质更具特色，

促使城市中心商业区更加繁华、行政区更加庄

严肃穆、居住区更加舒适安静、文化区更加高

雅纯净。

户外灯光广告景观，使城市成为不夜之

城，通过广告的诱惑作用，刺激商业活动，推

动城市旅游、休闲、娱乐行业及相关产业发展，

是提高经济效益和市场竞争的有效途径之一。

户外灯光广告景观增添了都市情趣，让人们感

到愉悦，并在得到休息与放松后能全身心投入

到工作中去，提高工作效率，直接或间接地促

进了城市经济的发展，使安居乐业的城市形象

全面提升。我们不能不承认，在纽约、香港等

发达城市“夜经济”的繁荣中，灯光广告景观

功不可没。

3. 户外灯光广告景观规划建设

⑴ 基本原则

整体性原则：要求不仅体现户外灯光广告

景观构成的各种物质特性，更应重视统一完美

的整体效果，合理规划各构成要素。如果没有

对整体效果的控制、把握与创造，再美的广告

也只能是一些支离破碎或自相矛盾的局部。所

以，应重视单体灯光广告与其所处环境的整体

性，在强调个性特征前提下，实现户外灯光广

告景观整体效果大于部分之和。

地域性原则：户外灯光广告景观的地域差

别由城市独特地理、地貌或城市空间环境所决

定，是广告景观有机地融于环境，蕴生出具有

地方性景观特色，发挥其地标作用的深层次原

因。由于自然气候迥异，城市居民行为特征与

模式各具特色，生活空间环境千差万别，户外

灯光广告景观便成为标榜城市独特性的象征之

一。例如：云南丽江古城的店面灯光广告，就

已成为其地域传统文化的象征。

经济性原则：应考虑到不同国家、地区、

城市的社会生产力和消费者的支付能力，研究

不同国家、地区、城市的经济发展态势与消费

趋势，寻求在现有条件下，以最小的成本，获

得最适用、优质、美观的设计，制定出切合实

际的户外灯光广告景观发布策略。避免片面追

求光亮效果，统筹处理灯具使用寿命、维修管

理等关系。

艺术性原则：户外灯光广告景观充满文化

氛围和人性情趣，是一种极富创造性的艺术形

式和创造活动。照明方式、照度、光色等灯光

环境要素及其组合，照明灯具及其安装等均能

表现出强烈的艺术冲击力，从创意、材料到制

作，都体现出现代城市人文景观因素有机统一

的艺术性。

时效性原则：户外灯光广告景观的发布时

间、设计形式、内容诉求、照明类型等都具有

时间限定，或长期、或短期、或季节时令、或

节庆假日。所以，当城市总体规划进行调整或
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修改时，要结合城市的经济条件、历史背景，充

分考虑人们的生理及心理要求，进一步完善对

灯光广告景观的规划，使其更符合当代艺术创

作的总趋势，体现鲜明的时代特征。

创新性原则：创新是突破、变革、创造，

是户外灯光广告景观艺术不断进步的灵魂。我

们要打破旧的思维模式，开拓新的思维空间，

更新创作观念和技术手段，积极运用新工艺、

新材料、新光源，运用高新技术，创造出新的

成果，实现个性化内涵与独创性表现形式的和

谐统一，与时俱进。

⑵ 主要途径

灯光环境方面：照明设置位置、形式、造

型、色彩、规格等应与周边环境协调，不能一

味追求夜间照明效果而影响交通、市政公共设

施和居民生活，用最佳的亮度水平和亮度分布

确定布灯方案，展现户外灯光广告景观的艺术

构思和魅力。首先，要根据光色特性来选取光

源。不同纬度地区、不同的季节，人们对光源

的色温（色彩的冷暖）需求不一样，如寒带地

区或冬季宜采用4000K 以下的色温光源，亚热

带地区或夏季宜采用4000K 以上的色温光源。

根据显色性决定光源对广告画面真实颜色的显

现程度（颜色逼真度）特征，应尽量采用高显

色性光源来细致地展现广告画面本身的色彩和

层次。交通管制信号周围10米内及其背景空间

内不许设置间歇式及红、黄、绿三色灯光广告。

其次，要根据户外广告媒体的材料、反射率和

周边环境亮度条件选用照明灯具。相同光通量

的照明灯光投射到不同质地的广告媒体上所产

生的亮度是不同的，不同配光曲线的灯具营造

出的广告氛围也大相径庭。根据广告媒体的高

宽比及灯具安装位置选用具体高幅、宽幅的灯

具，灯具数量及光源功率也应随广告媒体的反

射系数、环境明暗而相应增减。第三，参照国

际照明委员会CIE标准，运用计算机辅助设计

等手段确定照明层次和照度，避免光污染。通

过使用高光效节能电光源、高效照明灯具和照

明控制设备等新技术、新产品控制能源浪费，

减少对环境的污染。

建设管理方面：加强行业自律，规范经营

行为，健全法制建设，使宏观管理与微观监督

相结合，将户外灯光广告照明纳入城市灯光环

境系统，实行微机集中控制和管理。严格户外

灯光广告景观设计、施工、发布、维护、回收

的建设审批程序，加大对违法、违规户外灯光

广告的打击力度。
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内容摘要：在色彩设计中，色彩美的感觉和评

判离不开作品及设计师所处的时代背景。当一

个时代的声音和气氛比较单一乏味时，其色彩

会去寻求变化和丰富。反之，当一个时代物质

充沛、信息过剩时，人们更倾向去寻找朴素、单

纯的色彩感觉，追求色彩的“极少主义”。即色

彩的强烈与否是建立在一定的环境背景下的。

本文将试图表述单纯化配色原理在当今时代的

运用和意义。

关键词：色彩设计  单纯化  配色原理

“单纯化”是配色美的原理之一，指由色彩

的统一要素而决定的同色调配色。其配色往往

采用一个较为明确的色调来主控，如橘红色调、

紫色调、白色调等。此效果表现出简洁、明快、

完整、个性较强的色彩美感特征，对于现代人

而言，这是最容易给他们留下清晰视觉形象的

配色方法。

单纯化配色原理是指色调趋同，尽量使变

色条件单纯化，以期产生美感的一种形式。由

于色彩的外在要素少了，所以要求色彩的选用

更要准确，要以少胜多。对设计师而言，这种

方法实际上更有难度。

单纯化配色原理的魅力在于看似简单、实

则复杂，局部看是弱对比、或者无对比，但整

体看则是强对比。

配色的要素越多、所传达的意义越不集

中，越容易使色彩流于表面。高品质产品往往

希望人们关注它的技术含量，其色彩常与单纯

化原理关联。因此，单纯化原理的使用是符合

当今人们追求高品质的审美特征的。

色彩中配色的方法虽然多种多样，其基本

原理也固定不变，但配色美的标准和评判却是

与时俱进的。当我们评论一个事物

单调时，总会说它缺乏“色彩”，确

实，当一个时代的整体氛围比较单

一乏味时，其社会的整体色彩表现

肯定是非常趋同的。在改革开放后

的20 世纪 80 年代初，禁锢多年的

思想刚刚得以舒缓，大学开始招

生，商品的品种增加了，工资也提

高了，人们开始对物质上的需求发

生了兴趣（文革期间，一方面单一

的精神导向不允许关心个人生活；

另外，生产能力与国民收入的低下

也没有可能过多地关注物质需求）。

当年的北京城如雨后春笋般新起了许多居民住

宅楼，如典型的前三门、崇文门、光华路楼群

——清一色的灰色玉石板楼，不管建筑的周边

环境有什么不同，楼的结构与外观几乎是一模

一样的。这符合单纯化原理的运用吗？不然，

因为当时的建筑更多是功能上的考虑，在建筑

的造型、材质、色彩以及建筑与周围的关系等

方面根本谈不上什么设计。这时的色彩单调与

我们强调的色彩“单纯化”有着天壤之别，但

却和当时的社会物质匮乏、审美意识形态单一

色彩设计中单纯化配色原理的运用研究
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