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西方跨国公司对 

中国消费文化的导向作用 

一

、 概 念 及基 本 预设 

1．消费 文化在 本 文 中的定义 与 

特 点 

消费 文化是 存在于一 定阶层 的 ， 

由广告 完 成 首 次传 播过 程 的 ，以对 

特 定 品牌 的 商 品进 行 消费 为 目的的 

意 识 规范 过 程 。消 费 文化 的 影 响过 

程 是 消费 理 念 标准 化 的过 程 ，要 统 

一 审 美观 与 价值 观 ，并对 其 他相 悖 

观 念 具有 排 他性 。消费 文化最 终 的 

目的 是达 到 品牌 效 应 ，以确立 一 个 

能够 稳定 存在 的社 会基 础 。 

(1)消 费文化必 须且仅 能存在 于 

一 定 的阶层 中 。消 费是 消 费 文化 赖 

以支撑 的 动 力 。只有 源 源 不 断的 消 

费 才 能为 消 费文 化 的宣 扬 提供 更 多 

的 活力 。这就 要 求 消费 文 化必 须 构 

筑 在有 一 定 收入 的 经济 阶层 上 。一 

方 面 ，一 个有 足 够稳 定 收入 的阶 层 

能保 证 消 费 文化 的传 播 与 实现 ；另 

一 方 面 ，消费 文化 的宣 扬也 有 助于 

迎合 该阶层 特定 的 消费需 求 。 

(2)消费 文化 是 由广告 来 完成 

首 次传播 过 程 的 。任 何 文化 理 念 的 

扩散 都 会经 过 数 次甚 至 无 限次 的传 

播 过程 。就消费 文化 本身而言 ，首 次 

传 播 过程 显 得 尤为 重 要 ，因为它 直 

接 决 定 了主 体 消费 人 群 的范 围 。 而 

广告这 一简明、直观 、迅速的传播手 

48 l IHE NEWORIEt~ 2OO6．9 

窦 寒 

段 可 以承载 价值 观 念 、品牌 意 识和 

消 费 取 向等 多 种诱 导 性 信息 ，并将 

这 些 信息 通 过广 播 电视 、 报刊 杂志 

和 网络等媒 介进行 最大范 围 的宣 传 ， 

因而成 为消 费文化 的必 然伙 伴 。 

(3)消费 文化 强调 商 品概 念 消 

费 。在商 品概念消费范 畴下 ，消费者 

消 费 的 目的 是 为 了突 出商 品 的象 征 

性 意义 ，象 征 内容 以身份地 位为 主 ， 

并包括喜 好、年龄和性格等 。这种消 

费 的 前提 是 消费 者 与其 所 在群 体 对 

商 品象 征 意义 的认可 。消 费动 机 是 

为 了通 过 此 类商 品 来使 得 自身 的 身 

份地 位 等特 征获 得群 体 的认 同 。商 

品 本身 物质 上 的 使用 价 值 反而 退居 

次席 。故此 类 商 品象 征 意义 上 的 价 

值必 大 于其 单纯 作为 物 质 使用 价 值 

的价值 。极端情况 (如在 消费主义 主 

导下的消费行为 )则是远远 背离 。可 

以推 断 出 ，当商 品概 念 消 费与 某 一 

企业 特 定 品牌 成 功结 合 时 ，将 会 为 

该企 业 带来 相 当可 观 的 利润 。故 为 

了成 功 实施 品牌 战略 ，一些 企 业将 

品牌 宣扬 行 为 与 强调 独特 的审美 观 

与价 值观 行 为结 合 起 来 ，并期 望 获 

得 消 费者 的认 同 。这 实 际上 已形成 

了一 定程 度 的意识 规 范 ，并将对 整 

个 社会 意识 形态产 生 深远 的影 响。 

2．两点基 本预设 

(1) 中国正在 形成 三 级 阶层社 

会 并 已具雏 形 。以居 民财产 收入 与 

相 应 购 买力 为 标 准 ，本 文 采用 三元 

社 会分 层法 分 析 中国现 阶 段 阶层分 

化 情 况 ，即将 社 会总 人 群分 为 低 等 

收 入 阶层 、 中等 收入 阶层 与高 等收 

入 阶层 。对 于 正处 于 现 代化 进程 中 

的 中国社 会 ， 由于 财 富 分配 流 向 的 

变化 ，必然导致 阶层分 化与重组。在 

本 文 中的一 个 重要 假 定便 是 中国 的 

三 级 阶层 社 会 已具 雏 形 ，这 使得 对 

居 民消费 方 式 与变 化趋 向 的研 究 有 

了一个 基 本 稳 定 的依据 。而 提 出的 

正 在形 成 过 程是 由于相 对 于 不 断变 

化 的社 会 财 富分 配 而 言 ，三 级 阶层 

雏 形 只是 一 个动 态 的结 果 。本 文 的 

主 体研 究 人 群是 社 会 中等 及 高等 收 

入 阶层 ，这 两部 分 收入 阶层 的人 群 

消 费 自主 性 较强 ，能更 符 合 消费 文 

化 存在 所 必 需 的消 费需 求 ，同 时消 

费 文化 也 只 有对 这 部分 人 群 才能 产 

生有效作用 ；从社会影 响上看 ，中等 

收入 阶层 在政 治 、文化 意 识方 面 通 

常也 起 到 主导 作 用 ，这 对 于从 社 会 

整体 去 把握 消费 文化 的效 应有 很 大 

的作 用 。 

(2)控 制对 西方 跨 国公 司 的考 

察 范 围。为 了给 消费 文 化 准确 定 位 

并简化研 究模式 ，本文对 “西方跨国 
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公司”这一名词作 了范围限定。在本文 

中涉及到的该名词 ，均满足 以下条件 ： 

第 一 ，母公司必须来 自美 国、欧 

盟 、日本三个地 区之一。从对 外贸易 

角度来看 ，美 、欧 、 日为我 国三大主 

要贸易伙伴 。可 以说 ，来 自这三个地 

区 的跨 国公 司 的对 华 投 资对 我 国加 

人全 球化的进程起着 主要影响作用 ； 

从 消 费 文化 角度 看 ，三 个 地 区 同为 

市场 经济 高 度 发达 地 区 。消 费 文化 

已确 立其 在 社会 意 识 中 的地 位 并 在 

不 断发展 ，在 部分地 区 已 出现 消费 

主义 倾 向 。在 品种 和数 量 繁 多 的消 

费商 品市 场 ，消费 文 化为 消费 行 为 

赋予 了更 丰富 的文 化 、休 闲等 内涵 ， 

使之成为 一种 日常生活方 式 。因此 ， 

来 自美 、欧、 日地区的跨 国公 司必然 

会试 图通 过 一 些特 定手 段 将在 成 熟 

市 场 中行之 有 效 的成 熟 的文 化理 念 

传人我 国 ，以转变 人们 的消费观念 ， 

从而获 得稳 定而增 长 的市场 份额 。 

第 二 ，本 文的 考察 对 象 仅 限于 

生产 实 体 自有 品牌 的跨 国公 司 ，不 

包含 涉 及虚 拟 经济 投 资 的部 分 以及 

由外资 控股 生 产 国 内品牌 产 品 的情 

况 。这种 缩小考察 范围方 式的 目的 ， 

是为 了充分 发挥 实 体商 品及 其广 告 

的诱 导 性信 息 的容 纳 性 ，便 于通 过 

具 体 研究 国际 知名 品牌 商 品 实例 并 

归纳 共 性 ，发 掘 出跨 国公 司对 中 国 

消费 文化导 向的一些 主要特 征 。 

=．中国特色的消费文化与广 

告诱If,方式 

中国 消费 文 化的 形 成是 伴 随着 

自身 经济 的 增 长与 对经 济 全球 化 参 

与的深 人 而 逐渐 确 立 的 ，其 形成 过 

程 并不长 。1 978年党 的十一届三 中 

全会 以后 ，为解放和发展生产力 ，发 

展 社 会主 义 经济 ，中央 政府 开 始 实 

施 改 革开 放 政 策 。这 也是 中 国主动 

融 人 全 球 化 进 程 的 一 个积 极 信 号 。 

然 而在 改 革开 放 初 期 ，由于 长期 处 

于 消费 欲 望 与需 求受 到 很 大 约束 的 

短 缺 经 济状 态 下 ，多数 人群 还 处 于 

维 持 温饱 阶段 ，无 以形 成 一定 的 消 

费 内力 。 消费 不 足 与节 俭 实用 的 消 

费 观 念成 为 中国 消费 文 化 形成 的两 

大 障碍 。在进人 20世纪 90年代 以后 ， 

随着 改革 开 放 的进 一 步 深化 ，众 多 

跨 国公 司作 为 “经 济全 球 化 的主 要 

载体 ”开始纷纷登 陆中国 ，其 中以美 

欧 日为代 表 的 西方 跨 国 公 司起 到 了 

最主要的作用 ；与此 同时 ，随着经济 

的 高 速增 长 ，多 元 的 资源 配 置体 系 

导 致 资产 拥 有者 发 生变 化 ，新 的社 

会 阶层 不 断 形成 ，作 为 财 富 代表 的 

中等 收入 阶层 与上 等收 人 阶层 开 始 

崛 起 ，由经 济地 位 改变 而 导致 的 消 

费 意 识转 变 使得概 念 消 费 成为 了可 

能 。而 中 国加人 W TO，这一 完全 融 

人 全球 分 工 体 系的 标志 使 得 以上 两 

个进程 都得 到 了进 一步加速 。 因此 ， 

无 论 是对 于 进人 中国市 场 较早 ， 已 

处 于 市 场 完善 期 的 西 方跨 国 公 司 ， 

还 是进 人 中国市 场 较晚 ， 尚处 于 市 

场 培 育期 的 西方 跨 国公 司 ，追 逐 消 

费 产 品市 场 份额 的 稳定 与 扩大 成 了 

他 们 的共 同 选择 。这 就 必 然导 致 他 

们 要 宣扬 、灌输 企业 及 其母 国的 消 

费文化 (通常 以消费主义为代表 )以 

促进产品消费 。于是 ，以经济全球 化 

的 影 响为 外 因 、 以 中国经 济 阶层 分 

化 与 消费 意 识转 变为 内 因所 引起 的 

中国 消费 文化 得 以逐 渐 形成 。消费 

文 化 的形 成 既是 多数 积 极参 与 经济 

全球 化 的 国 家的 共性 ，又 因发 生在 

中国这 个正 处 于 重大 社 会转 型期 的 

国 家而具 有鲜 明的特 色 。 

作为 西 方 跨 国公 司 本身 ，他们 

未必 完 全 清楚 消费 文 化之 于 整 个社 

会 群 体 的效 应 ，但 有 一 点 是 十分 明 

确 的 ，即一 个 有 长期 购 买 力 的消 费 

群 体 有 利 于 他 们 更 好 地 实 现 盈 利 。 

对 于任 何 个 体 的 西方 跨 国公 司 ，其 

自身 的市 场 战 略决 定 了其 特 定 的 目 

标 销 售人 群 。 要在 中 国站 稳 脚 跟 并 

达 到 长久 的 盈 利 ，就 必须 在 中国这 

个 巨大 的 市 场 中建 立 一个 稳 定 的 长 

期 目标销售人群 。毫无疑 问 ，必要的 

先进 经 营 方式 如 提 高产 品 质量 、完 

善售 后 服务 、进 行 本 土化 营 销等 对 

提 高企 业竞争 力 ，提高 品牌 知名 度 ， 

从 而 更 好地 吸 引消费 者 来 说极 为 重 

要 。而更 为持久 且行 之有效 的战略 ， 

则 是 努 力在 目标 销售 人 群 中宣 扬 并 

树 立 一 种鼓 励 消费 其 产 品 的价 值观 

念 ，最好 能 够 将在 西方 市 场 中极为 

有 效的 消费主义理 念直 接传播 过来 。 

许 多人 将 广 告视 作 一 种极 富 成 

效 的 营销 手 段 。对 西 方跨 国公 司而 

言 ，在 各 类媒 体上 宣 扬 品牌 并迎 合 

消费 需求 只是广告 的一个基 本功 能 。 

如 果 仅从这 点进 行 考察 ，则 一切 媒 

体 上 的所 有 广 告 均 无 太 大 的 差 异 。 

在 处于 大量 同质 广告 反 复 渲 染 的商 

品 信息 环 境 状态 下 ，消费 者 只 会感 

到 厌倦 和 排 斥 ，他 们购 买商 品 的原 

因只缘 于 客观 上 的 具体 需 要 。而 让 

西 方跨 国公 司 的商 品广 告 更 富有 内 

涵 的真 正 原 因 ，是它 们 可 以传播 西 

式文化理念 ，并能进一步维系 、创 造 

消费需求 。在 实 际情况 中，人们对这 

类 广告 最深 刻 的 印象 便 是 它们 普 遍 

寓 含 了母 公 司 及 其 本 国 文化 特 征 。 

在 西 门子 产 品的 广告 中 ，沉 稳厚 重 

的 风格 被 反复 强调 ；而 立 邦漆 的 广 

告 则树立 了一个 敦实的相 扑手形象 ； 

麦 当劳 的广 告 将 娱乐 与 欢 笑灌 输 到 

青 少 年 的 头脑 中 。这 种 广告 方 式 不 
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仅 仅 是 要 带 给 消 费者 一 种 新 鲜 感 ， 

更 重要 的 是要 在 消 费者 心 目中树 立 

一 个 良好 而 独特 的 商 品形 象 。 同 时 

还要 说 明 的 是西 方 跨 国公 司 的商 品 

广告 很 聪 明地 利 用 了广 告 受众 经 常 

进 行 身份 比较 的习 惯 。 即广告 受 众 

通 常会 在 潜意 识 中将广 告 中行为 者 

的 身份 行 为 与现 实 中 自身 的 身份 行 

为 作 比较 ，当这 种 比较得 出相 近或 

相 同 的结 论 时 ，消 费者 会 心悦 诚 服 

地 接 受 广 告 中所 宣 传 的 产 品 特 质 。 

这 一点 在 电视广 告 中尤为 突 出 。利 

用 广告 受 众 的这 个 习惯 对 于促 进 商 

品概 念 消 费 是很 有 帮助 的 ，因为 凡 

是 与广 告 中行为 者 表 现 出的 行 为 习 

惯相似 的人都 可 能成为潜在 消费者 。 

许 多人 都 能感 受 到 ，果珍广 告 中烘 

托 出 的冬 Et里一 杯 热饮 以及柯 达 广 

告 中用 照 相 簿 回忆 家庭 趣 事 的形 式 

能够 唤起 人 们 内心 深 处极 为 温馨 的 

感 觉 。在 从 细致 入 微 之处 打动 人们 

的基 础上 ，广告 已经 突破 了单纯 传 

递 商 品信 息 的极 限而 在广 告受 众 心 

理 上 建立 起 默 契 的感觉 。当他 们 日 

后有 类似 的消费 诉 求 时 ，会很 容 易 

将这 种诉 求 与 心理 默 契的 品牌 联 系 

起来。可 以看 出，西方跨国公司商品 

广 告 很好 地 结合 了文化 的功能 ，用 

潜 移 默化 的方法 达 到维 持 并创 造 消 

费 需 求 的 目的 。在 广告 这 种理 想 的 

承载 方式 中 ，消费 文化 得 到 了细 致 

深入 而广 泛 的宣 传 并积 极 地 发挥 了 

作用 。在这种情况下 ，西方跨国公司 

不 约 而 同地 选择 了主动 或 非主 动地 

对 消 费文 化 的作 用 进行 利用 。从 而 

在 某 种程 度 上对 中国 消费 文化 产 生 

了导 向作用 。 

三 导向作用与社会效应 

这 种导 向作用 对 中国消 费 文化 
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的 影响 是全 方 面 的 ，外到 消费 行 为 

的转变 ，内到消费理 念的更新 。若 完 

全 从 全 过程 来 进 行考 证 ，则 中 国 中 

高 等 收入 阶层群 体 消 费 的动 机 、 消 

费 的 经过 与 结果 都 体 现 了很 突 出 的 

时代 特征 ，尤 其是 与 中国传 统 消 费 

特 征相 比，有 了很大 的变 化 。 

1．时尚型消费 日益 突出 

中国 的 中高 等 收入 阶层 中 的很 

多人都 乐于沉浸 在一种 “时尚氛 围” 

中。“时 尚” 的潜 台词有 两点 ：其一 

是 “时髦 ，前沿”，关注流行趋势 ，追 

逐 时代步伐 ；其二 是 “有 品味 ，有地 

位 ”，这 需要通 过他人认 可与 自我暗 

示 来获得 满足感 。在这 两点前提 下 ， 

国 际知名 品牌 成 了人们 对 时 尚进 行 

投资 的当然选 择。而实 际上 ，决定所 

谓 “时 尚”步调的 ，正是生产这些 国 

际知名 品牌 的西 方 跨 国公 司 。这 些 

公司 以广 告 的辐 射 为 主 ，大众 媒 体 

及 其他 传 播 方 式的 渲 染为 辅 ，对 他 

们 特定 的 目标人 群 —— 中上 等 收入 

阶层 的潜 在 消费 者 的信 息环 境 进 行 

全 方位 的 渗透 。在这 样 一 个充 斥 着 

前卫 、尊贵与成就的信息环境 中，丰 

田花 冠 汽 车 成 了体 面 绅 士 的象 征 ， 

而 淑 女 们 出 门前 会 抹 上 兰 寇香 水 ， 

时 尚青 年 的运 动首 选 不 是 阿迪 就是 

耐克 ，真正讲究小资情调的人 ，则 会 

在下 午 6点光 临星 巴克 或者必 胜客 。 

这样 一 来 ，x,t时 尚 品牌进 行 投 资 的 

行为 也 成 了一 种 凸 现地 位 的方 式 并 

在 “时 尚”环境 中被 加以鼓励。由此 

可 以概 括 出 ，时 尚 型消 费是 商 品概 

念 消费 的极 端 情 况 与消 费者 主 动 消 

费 意愿 的结 合 。其 内 因是 中国 中高 

等 收入 阶层 富 余而 稳 定 的收 入 与主 

动 消费 观 念 ，外 因则 是 来 自广 告等 

传媒 方 式 的诱 惑及 外 部 文化 环境 对 

知名 品 牌 的认 同及 由此带 来 的满 足 

感 。时 尚型 消 费所 导 致 的后 果 便 是 

人 们 的价 值 观 念肤 浅 化 ，审美情 趣 

低 俗 化 。人 们 不 知疲 倦地 向更 高一 

级 的 消费 标 准看 齐 ，而用 于 判 断基 

本 社 会人 格 观察 方 式 则被 带 有 品牌 

印记 与华 丽 外表 的商 品所 代 替 。在 

浮躁 不 安 的 心态 下 ，商 品概 念 意 义 

已远 远 大 于其 自身使 用 价值 ，人 们 

敢于 消 费 敢于 淘 汰 。而 中国传 统 消 

费特征 ，如节俭 实用 、艰 苦朴素等消 

费理念 已被挤压 至边 缘甚 至消 失。 

2．品牌效应 逐渐显 现 

西 方 跨 国公 司最 乐 意 看 到 的 ， 

便是 消 费者 只对 他们 本 公 司某 一特 

定 品牌 的产 品进行 消 费 ，并 将 该产 

品 的功效 作 无偿 宣 传 。我 们 可 以将 

每 个 个体 影 响集 合 起来 ，归纳 出整 

个 消 费系 统 中的 品牌 效应 。从社 会 

角 度分 析 ，这类 与 消费 文 化密 切 相 

关 的 品牌 效应 对 社 会 的影 响是 多 方 

面 的 。其 中突 出的 紧密 结 合 的两 点 

是 ： 

(1)产 品标准化 关系到 的去本 土 

文化过程 。本土文化缺失现象 ，或者 

说去 本 土 文化 现象 ，是 一切 参 与全 

球 分 工 国 家共 同面 临的 问题 。多数 

学 者 把 它 归结 为 “资本 主义 文 化霸 

权 ”或 “后殖 民运动 ”，认为 是西方 

发达 国家 ，尤 其 是美 国借 经 济 全球 

化之浪潮 ，通过资本 、文化 输出进行 

的思 想 意识 标 准 的统 一 。本 文讨 论 

的是 与 消 费文 化相 关的 去本 土 文化 

过程 ，也就 是 产 品标 准化 的影 响作 

用 。西 方跨 国公 司普 遍 采用 产 品标 

准化 决 策 ，以取得 规 模 经济 效 益 并 

树 立品牌 形象 。这 些标准化产品 ，一 

方 面具有全球统一 规范的使用价值 ； 

另 一 方 面还 承 载着 其 特定 的公 司文 

化及 其母 国文 化 ，我 们 可 以统一 称 

之 为 西 式文 化 。 由标 准化 产 品所 包 
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含 的西 式 文化 通 过 外 形包 装 ，使 用 

方法 等 细 致 的方 面x,j消费 者进 行 潜 

移默 -fg的 影响 ，人们 在认 可商 品 的 

同时 ，也 逐渐 对 西 式文 化理 念 与 思 

维 方式 进 行接 受 。 当这 种接 受 行 为 

成为 一 种 习惯 并产 生 一 定社 会 效 应 

时 ，西 式 文化 已在 某 种程 度 上 成功 

的确 立 于社 会 意识 中。 而原 本 属于 

本土 文 化 的完整 的存 在 空 间受 到 了 

相 当程 度 的挤压 。它 们要 么 达成 一 

种妥 协 ，同西 式 文化 融合 并催 生 出 

新 的特 色 文化 ，要 么 就 随着 时 间 的 

推移 而 逐渐 消 失 。这 类 看似 霸 i．E的 

去 本土 文化 过 程 可用 一 个最 简 单 的 

例 子来概 括 ，当一 位 来 自东 北 的孩 

子 与一 位来 自西南 的孩 子都 身着 耐 

克 运动 装 ，共 同坐 在 肯德基 餐厅 里 

喝可乐时 ，你很难 单纯从地理文化特 

征上 去考察他 们分别 来 自那个 地域 。 

(2)产 品层 次化 关系到 的收入层 

次 分化 凸显 过程 。 由于 居 民收 入差 

距 扩大 化 而导 致 的 收入层 次分 化 现 

象 是 当前 中国面 对 的一 个严 峻 的既 

定 问题 。本 节讨 论 的 是 同类使 用 价 

值 商 品 由于 商 品概 念价 值 层次 化 而 

关 系 到 的 收入 层 次分 化 凸 显 现象 。 

x,J于 “同类 使用价值 ”，我们把它理 

解 为 驱 除商 品 的概 念性 功 能 ，仅 考 

察其 能否 满 足 人对 物 的基 本 有 用要 

求是 否相 同 。 比如 在 解 渴这 一 要求 

下 ，白开 水 与可 乐具 有 同类 使 用价 

值 。在 物质产 品极 为丰富的今天 ，任 

何具 有 同类价 值 的商 品都可 以按照 

商 品概 念价 值 进行 层 次 划分 。 通常 

情 况 下 ，带有 品牌意 义 的商 品往往 

处 于较 高 层次 。 由于 目标销 售 人群 

的特殊 性 ，西方 跨 国公 司 的众 多 知 

名 产 品在 层 次上 普遍 高 于 国 内企业 

的 同类 价 值商 品 。这 一 方面 是 因为 

它对于基本使 用价值 的实现率 较高 ， 

经管论坛 

另一方面 ，也是更为重要 的，就是它 

可 以较为 有 效地 起 到 反 映使 用 者 社 

会地 位 的作 用 。这 对 普遍 看 重 自身 

社 会形 象 的 中国 中上 等 收入 群 体 正 

是一种极大 的满足 。然而 ，在这部分 

人群 获 得 同阶层 群 体认 可 与 尊 重 的 

同 时 ，也极 易 诱 发 低等 收人 人群 的 

失落感 、失衡 感乃至敌视感 。收入阶 

层 分 化 重视 会 通 过一 定 的 时 间显 现 

出来 。这 种 显 现过 程 x,t于 低收 入 者 

实 际上 是 一个 急 剧 动荡 的 思想 冲 击 

过程 ，很容 易 导致 低收 人群 体 的不 

满 并激 化社 会 矛盾 。宝 马 轿车 、皮 

尔 ·卡 丹 西装 与索 爱 手 机对 于 一 个 

生 活 贫 困 、衣 食 无着 的 打工 者 就 是 

一

次 严 峻 的心理 考 验 。x,j-于 刚 刚从 

计 划 经 济 体制 转入 市 场 经 济体 制 的 

中国社 会 而言 ，低等 收 入 人群 对 财 

富分 配 感 到不 公 与 不满 是极 为 普 遍 

的 。 中高 等收 入 阶层 显 示地 位 与 财 

富 的表 现被 他 们 充满 抵 触情 绪 地 视 

作摆 阔 与炫 耀 。 虽 然收入 层 次 分化 

的 显现 方 式是 多 方 面 的 ，但作 为 其 

中一种 较 为剧 烈 的 凸显 方 式 ，中上 

等 收入 人 群对 国 际 知名 品牌 产 品的 

社 会显 示性 使 用 就 足 以强化 低 等 收 

人 人群 的 不满 程 度 ，进 而 引发 财 富 

原 罪 、劫 富济 贫 的 思想 与相 应 的 过 

激 行为 。 

四 ．结语 

经 济 全球 化 是 世界 经济 发 展 的 

历 史 潮 流和 必然 趋 势 。它 在为 我 国 

提 供 不 可 多 得 的 发展 机 遇 的 同时 ， 

也给我 国社 会带 来 了全 方位的挑 战 ， 

并 已经 形成 了一 系列 深远 的 既 定影 

响 。关 于这 种 影 响方 式 和影 响 效应 

的研究 ，我们 可以看 到 ，除 了经济 与 

文化 方面 以外 ，也 已经有 越 来 越多 

的 目光密切注视着政治 、教 育 、学术 
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等 多 个 领 域 并 取 得 了积 极 的成 果 。 

就 本 文主 题 而 言 ，随 着 我 国x,j经 济 

全球 化 进 程 的进 一 步 融合 ，跨 国 公 

司对 我 国 更 多经 济领 域 的进 入必 将 

导 致 其 加 强 x,f社 会 各 方 面 的 干 预 ， 

这 也 会 为 尚处 在 转 型调 整 期 的 中 国 

消费 文 化带 来一 些新 的特 征 并产 生 

更 深 远 和更 广 泛 的社 会 效 应 。如 何 

在 这 种 不 断变 化 的情 势 下 降低 本 土 

文 化 缺 失效 应 ，探 索 出 中国 自身 文 

化 方 向定位并 努力树立 主流价 值观 ， 

这 是 尚需学 术界 深入 讨论 的 问题 。 
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