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摘 要：当今我们 已经进入到一个设计的时代。要想成为一个符合时代要求的精进有成的设计者，就不能不从 市场产品 

的心理定位、审美的逆反心理、国际化标准以及多种学科领域的纵横关系上去有效地观察、思考、体验和实践。 
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当今社会已经进入了一个设计的时代。面对 

这样一个时代，我们可以清楚地发现，大到城市环 

境，小到身边的 日常用品，所有一切都无不始于设 

计，但举日四望又感觉许多作品往往缺少现代感以 

及审美冲击力。国际化市场营销理念给现代没计 

注入了新的血液和活力。因而，人们开始注重在现 

代设计的思考中，除 厂把持好那固有的设计原则 

外，更多地吸收边缘学科的渗入，在一个更大的参 

照范畴中多方面地获取资讯，以求得在继承中开拓 

创新。由此，我们认为，对现代设计艺术来说 ，不能 

再用单一的思维去观察问题，而应紧紧把握时代的 

脉动，把自己融进社会生活中去，深切地体察那新 

兴没训‘成果所给人们带来的非凡收益。 

艺术设计实践活动具有双再主体性，即“设计 

人”是第一主体，是产品设计生产的直接发出者、创 

造者，“消费者”是第二主体，是产品设计生产的基 

础和最终实现者， “产品”本身只是活动的客体。 

无论对于何种对象，在没计过程中，我们都应该 首 

先把“人”字摆放在首位。也就是说，在进行一项设 

计之前，应当思索很多的问题都必须围绕着以下问 

题展开：怎么样为人造设?为准使用?在什么环境 

下使用?等等。只有对这些 的问题进行研究 

和分析，才可以有一些大概的定位，并从各种相应 

的定化中，埘具体的设计产生一个观念上的认识。 

在设计的每一环 节中，须切人“人”的需求，导人 

“人”的真切愿望。与此同时，也不失发扬出一种新 

的审美风范。这就 加强对以前那些纯粹的 案 

化_T．艺美术进行推陈m新的工作 ，例如：过 在街 

道中设计出的“熊猫垃圾桶”产品，在公共汽车站的 

外在标志形象上所设计 成的各种繁杂的古典式样 

等，都不适应现代设计的要求，都缺少新意。 

1 强化心理定位分析，增强设计的针对性 

英国广告大师布里特说：“广告是针对人们内 

心深处的战斗”⋯。这就告诉我们，设计的前提是 

事前做好产品的定位分析，尤其是在人的消费态 

度、购买意图、个性倾向等方面做好深入细致 的工 

作，因此，需要充分地研究人的特性，特别是人的不 

同行为和生活方式。在现代设计中，不能因为传统 

的概念而影响我们的创意。如：有一个以“杯子”为 

命题的设计课题，我们就不要拘于“杯子”之主题进 

行设计，应立足于“杯子”之主 旨而拓宽思路 ，可以 

以“解渴”为思维切入点，这样，我们就不会因传统 

的杯子的束缚使思维受到局限。若从艺术设计中 

的信息传达效果而言，关键一个问题是如何处理好 

信息与诉求的关系。实践表明，大凡成功的设计作 

品都能够达成信息的良性循环，善于通过特定的诉 

求方式以激发消费者的某种购买欲或动机。 

2 利用人们的逆反心理。追求出奇制胜的传达效 

果 

在实用艺术设计的心理定位过程中要善于反 

其道而行之，亦即抛开一切既有的设计创意， 敢 

于并能于从人们的一般思维定势中跳出来，设计出 

人们意想不到的产品。由于人都有逆反心理，特别 

是年青人 ，存设计过程中，就可 以借助这种逆反状 

态来改良以前已有的设计，或者从原创 中突现“大 

逆其道”的事物，从而创造出新意的设计理念，以求 
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得艺术创意的出奇制胜、个性张扬的诱导效果。为 

此，我们应该广泛地观察现代设计动态和收集相关 

成功的设计成果，对“他者”或“自我”已有的设计成 

品进行审美“扬弃”，在否定、继承与创新中发展自 

己的设计思维，提高自己设计的水平。当然，做到 

这一点，我们必须善于把 自己看成一个普通消费 

者，以此保证消费者在接触设计产品中的适应性， 

这是一条非常重要的前提。也就是说，现代设计不 

仅要有超常的思维创意，更重要的还要强调设计的 

El的性和受众的接受性。因此，艺术没 ‘者必须热 

爱生活、了解生活，顺应普通人的需求，把自己融入 

普通人之中。只有这样，才能设计出大众认可的作 

品。 

3 注重设计的国际化标准，以增强广泛的市场适 

应性 

牛活在现今的产品设计者，都要遵循国际标准 

来展开自己的定位设计，无论是在其产品的尺寸、 

色，还是其样式、适应工业流程制作等方面概莫 

能外。现代设计与经济发展是同步的，而经济又要 

与国际形势接轨，所以，设计也就必需 与国际设计 

趋势相适应。在设计时要严格参照国际惯例。基 

于这一前提，应该从意念中找到形的踪影，或从 自 

然界的仿生中去获取第一手资料。联想是创力的 

源泉，我们在联想之中会不断获得新的发现。在进 

行图形设计时，很多人在设计初期头脑中往往是一 

片空白。笔者总结以前的经验得出：让 自己闭J二眼 

睛，凭潜意识的头脑幻觉得到启发，从 而得到丰富 

的抽象形态的设计，这是一种行之有效的设计思维 

方式。我们创作的灵感很多时候来源于随意，在寻 

求规范设计的过程中，随意勾画和不规则的形体表 

现也是必要的形式，但是在随意和意外的采纳中， 
一

定要对此进行规整和筛选。比如：许多企业标志 

的设计，为达到一定的视觉效果，就采用随意的一 

飘(撇)为“主形”，TCI 王牌中的“王”字最上面的 

一 画就是使用了迅猛的一甩而成。 

4 参照和贯通多学科知识信息 

成功的艺术设计决非靠的是闭门造车似的“狗 

苟蝇营”，而是要善于从横向和纵向的各学科知识 

领域中得到启发和灵感。21世纪是一个知识的时 

代，要求大家有一种运用综合广泛知识的能力。仃 

学者说道：“视觉符 号在认识 自我和 自然的过程中 

承担着重要的角色，因而以视觉形象为主的文化现 

象占居着主导的地位⋯⋯包装艺术的图形化就是 

要找到一种读解人们心理的语言。对不同的图形 

的解读、使用和评价去分析图形的意义，就成为有 

意义的图形创作的极其重要的参照系，以此沿着科 

学、技术、艺术和信息图形的线路，再进入逼真、比 

喻、象征、幽默、浪漫的范围，并用视觉的形式把图 

形内在的共性表达出来。” 我们要在掌握设计原 

则的前提下，更加重要的足去了解相关学科对设计 

的影响，同时，也应与企业专家进行有益的沟通，从 

巾得到设计的无穷灵感和动力。 

现代设计是一门新兴的、自成体系的学科门 

类，是在现代工业及其商品经济高度发展中科学、 

经济和艺术结合的产物，是工业社会与现代生活发 

展的结果，是人类进入现代社会的标志。明乎此 

理，有利于我们在设计领域做出最新成果，即设计 

的作品更具有新思维、新观念、新理论、新技巧。 
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Abstract：Nowadays，we have come to an era of design．An excellent designer who can meet the demand of the society，must observe 

think，experience and go into practice from the psychological orientation of the market products，subversive psychology of aesthetics 
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