434-《国际商务专业基础》考试大纲
一、考试性质

《国际商务专业基础》是国际商务硕士专业学位研究生入学统一考试的科目之一。《国际商务专业基础》考试要力求反映国际商务硕士专业学位的特点，科学、公平、准确、规范地测评考生的专业基础素质和综合能力，以利于选拔具有发展潜力的优秀人才入学，为国家开放型经济体系建设培养具有良好职业操守和国际视野、具有较强跨文化沟通以及分析与解决实际问题能力的高层次、应用型、复合型国际商务专业人才。
二、考试要求
测试考生对于国际商务相关的基本概念、基本理论、基础知识的掌握情况以及综合运用分析和解决国际商务现实问题的能力。
三、考试方式与分值
考试方式为闭卷、笔试。
本科目满分150分，考试时间180分钟。
四、考试主要内容
（一）国际贸易理论

1、李嘉图模型

李嘉图模型的基本思想；比较优势的基本原理；以及在李嘉图模型条件下的贸易利得与贸易分工。
2、赫克歇尔—俄林模型
赫克歇尔—俄林模型的基本思想；在2×2的模型结构中贸易模式的决定。
3、现代贸易理论
规模报酬递增条件下的国际贸易；产业内贸易的理论解释；非完全竞争市场条件下的国际贸易。
4、国际贸易政策
  进口关税和出口补贴的政策效应；贸易创造效应；贸易转移效应；战略性贸易政策。
（二）国际贸易实务
1、国际贸易交易磋商与合同的订立
国际贸易基本流程、国际贸易合同的商订、国际贸易合同的履行。
2、国际贸易术语与商品价格

　  国际贸易术语、国际贸易商品价格核算。
3、国际货物的品质、数量和包装条款

商品的品质、商品的数量、商品的包装。

4、国际货物运输与保险
运输方式、运输单据、货物保险。

5、国际货款的支付

支付工具、支付方式、支付方式的选择。

6、商品检验、索赔、不可抗力和仲裁

　  商品检验、索赔、不可抗力、仲裁。

（三）国际市场营销
1、国际市场营销环境 

国际市场营销宏观环境、微观环境。
2、国际市场营销战略 

国际市场营销战略的含义、市场发展战略、市场主导者、市场挑战者、市场补缺者、波特五力模型、一体化发展战略。 

3、国际市场细分及目标市场选择
国际市场细分的概念，国际市场细分的方法、国际目标市场的选择、国际市场定位的含义。
4、国际市场营销产品策略 

4PS的概念，整体产品的三个层次，产品组合及其策略：关联度的选择、宽度（广度）的选择、深度的选择，品牌的概念，产品生命周期的含义、新产品开发及其策略、处在不同产品生命周期的4PS策略；整体产品概念的作用，包装及其策略，品牌策略；商标的概念和品牌的作用。
5、国际市场营销价格策略
国际营销中的基本定价方法：成本导向定价法、需求导向定价法、竞争导向定价法，市场价格制定策略、市场价格形成、市场价格类型。
6、国际市场营销渠道策略 

国际市场营销渠道结构，市场销售渠道成员，销售渠道设计的基本目标，选择市场销售渠道应考虑的因素，中间商的任务，中间商的类型，选择市场中间商应该考虑的因素。
7、国际市场营销促销策略 

国际市场营销促销的方法：广告、人员、营业推广、公共关系，市场促销信息沟通的作用、营销促销组合策略。
（四）国际直接投资与跨国公司 
1、国际直接投资与跨国公司理论 
垄断优势理论、产品生命周期理论、内部化理论，比较优势论、区位因素和集群理论、国际生产折衷理论、对外投资其他理论、国家竞争优势理论。
2、水平与垂直型对外直接投资 
水平与垂直型对外直接投资的概念、特点及效应。
3、跨国公司发展及其主要类型 
跨国公司定义、发展历程、主要类型及其分类依据。
4、中国式跨国公司理论与实践
中国跨国公司的使用理论，中国跨国公司的发展实践。
（五）企业对外直接投资的战略决策 
1、对外直接投资的选址决策 
企业对外直接投资选址的主要考虑因素。
2、对外直接投资的时机决策 
企业对外直接投资时机选择的主要影响因素。
3、对外直接投资进入模式决策 
企业对外直接投资进入模式的主要类型。
（六）对外直接投资的母国与东道国效应 
1、对外直接投资与母国利益和代价
对外直接投资对母国的有利和不利影响。
2、对外直接投资与东道国效应 
对外直接投资对东道国的有利和不利影响。
3、对外直接投资中的政府行为 
东道国政府在吸引对外直接投资中的主要作用。
4、国际企业与政府的议价能力 
国际企业与政府的议价方法、程序。
（七）国际货币体系与汇率制度
1、金本位制度 
国际金本位制度的产生及特点，金本位制度下汇率的决定及变动。
2、布雷顿森林体系 
布雷顿森林体系的主要内容、特点及其缺陷。
3、浮动汇率制度与固定汇率制度 
浮动汇率制度和固定汇率制度的概念、特点以及分类。固定汇率制度与浮动汇率制度的优劣比较。
4、国际货币体系及其改革 
国际货币体系的涵义、主要内容及演变过程。有关国际货币体系改革方向和欧洲货币一体化发展的进程。国际金融组织的特点和作用。
5、人民币汇率改革 
人民币汇率的产生、人民币汇率制度的演变，现行人民币汇率形成机制内容、特点及改革展望，人民币国际化。
（八） 外汇市场、外汇业务与风险 
1、外汇市场与外汇业务 
外汇市场的基本含义、功能和有效性。传统外汇交易方式及相关计算问题。外汇期货交易方式和外汇期权交易方式。套算汇率的计算。远期汇率的远期差价报价法的理解和应用。
2、汇率决定 
外汇的概念及种类。汇率的概念及种类。汇率的直接标价法、间接标价法和美元标价法。远期汇率的升贴水报价法。汇率的决定基础。影响汇率变动的因素。
3、外汇风险 
外汇风险基本含义、外汇风险的种类。外汇风险的构成要素及关系。外汇风险管理一般方法和基本方法。
（九）国际金融市场 
1、国际金融市场概述 
国际金融市场的概念及发展。国际金融市场形成的模式和条件。国际金融市场的作用。国际金融市场发展新特点。
2、货币市场 
国际货币市场的概念及分类。国际货币市场的主要业务。欧洲货币市场的形成与发展。欧洲货币市场的特点与类型。欧洲货币市场的主要业务及其经济影响。
3、债券市场 
国际债券的概念及类型。国际债券市场的概念。欧洲债券市场的概念及特点。
4、股权市场 
国际股票市场概念。国际股票市场的组成。国际股票发行程序。国际股票市场的主要交易品种。我国股票市场的国际化。
（十） 国际金融危机 
1、 90年代以来的国际金融危机 
国际资本流动的特点、类型、国际资本流动的利益与风险。1994年的墨西哥金融危机、1997年的东南亚金融危机以及此后的俄罗斯和巴西金融危机、2006年美国金融危机。国际金融危机的成因。投机性冲击与金融危机之间的内在联系。人民币资本项目可兑换的内涵、利益与风险。
2、国际金融危机背景下的商务环境 
国际金融危机背景下商务环境的变化及其对企业经营的影响。
3、国际金融创新 
国际金融创新的含义。金融衍生品市场的产生和发展条件。金融衍生工具的内容。
4、国际金融体系改革
国际金融体系的概念及其主要内容（国际收支及其调节机制、汇率制度的安排、国际储备资产的选择与确定、国际间金融事务的协调与管理）。国际金融体系的发展与作用。国际金融体系改革的争议及前景。
（十一）国际商务环境与国际企业的伦理及社会责任
政治环境、法律环境、经济环境、文化环境、商业伦理与社会责任。
参考书目：

1、《国际商务专业知识》：国际商务师考试指定教材，全国国际商务专业人员职业资格考试用书编委会编，中国商务出版社。
2、冷柏军、张玮编著，《国际贸易理论与实务》，中国人民大学出版社，2019年7月出版。
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