
湖南师范大学硕士研究生入学考试自命题考试大纲
        专业学位复试科目            考试科目名称：传播与文化专题
一、考试形式与试卷结构
1)试卷成绩及考试时间
本试卷考试时间为180分钟。
2)答题方式
答题方式为闭卷、笔试。
3)试卷内容结构
各部分内容所占分值为：
     媒介竞争与媒介文化     50%    

     新闻传播制度研究       50% 

4)题型结构
论述题：    2大题，各计50%，共计100%
二、考试内容与考试要求
媒介竞争与媒介文化
考试目标：
了解媒介竞争产生的社会及历史根源，把握媒介竞争的基本策略，促进媒介文化的健康发展。
考试内容：
一、透视媒介竞争
（一）媒介竞争：历史流变中的现代指向
（二）中国报业竞争的根源与现状
（三）中国电视业竞争：电视改革与话语策略

（四）全球化大潮与媒介竞争

（五）竞争态势中的融合媒介
二、定位、形象与策划：中国报业竞争策略研究
（一）报纸定位：受众定位、内容定位与错位竞争
（二）报纸形象：视觉革命与形象建构
（三）报道策划：理论争议与实践探索
（四）新闻资源的优化配置与深度开发
三、创新、整合与品牌：中国电视业竞争策略研究
（一）电视节目创新的五大策略
（二）在整合中推进电视传播
（三）电视品牌的生命之旅
（四）走特色化与差异化生存之路

四、媒介竞争与文化建设
（一）走出无序竞争：媒介生态的思考
（二）大众文化与媒介教育
（三）信息时代的媒介素养
（四）发展中的公共新闻

五、建设中国特色的媒介文化
（一）认识媒介文化：两种视野
（二）女性主义与媒介文化
（三）大众媒介中的消费主义

（四）娱乐化浪潮中的媒介文化

（五）建设中国特色的媒介文化

主要参考书：

蔡骐，蔡雯：《媒介竞争与媒介文化》  复旦大学出版社 2007年

传播法

考试目标：
掌握新闻传播法制的基础知识、基本概念和相关规范。
考试内容：
  第一章 相关法学知识
第一节 两大法系
一、法系的概念
二、大陆法系
三、英美法系
四、两大法系比较
第二节 权利和义务
一、权利的概念与分类

二、权利构成的五要素

三、公民的基本权利

四、义务的概念与分类

五、公民的基本义务

六、权利与义务的关系

第三节 法律行为
一、法律行为的概念、构成与特征

二、法律行为的分类及意义

第四节 法律责任
一、法律责任的概念与分类

二、法律责任的构成

三、法律责任的认定

第二章  传播法概述
第一节  传播法的渊源
一、传播法的体系

二、传播法与传播职业道德

三、传播法规的位阶

第二节  传播法的调整对象
一、传播法律关系的主体

二、传播法律关系的客体

三、传播法律关系的内容

第三章   表达自由
  第一节  表达自由概述
一、表达自由的概念

二、表达自由的内涵
三、表达自由的历史
第二节     表达自由的价值与根据
一、表达自由是获致真理的前提

二、表达自由是健全民主的基石
三、表达自由是自我实现的内在需要
四、表达自由是维护社会稳定和促进文化繁荣的重要保证
第三节     表达自由的保障
一、通过立宪、立法进行保障

二、表达自由的法治保障的原则
第四节  我国关于表达自由的法律规定
一、宪法层面

二、普通法层面
三、行政法规层面
四、对我国表达自由法律规定的分析

第四章 纸质媒体出版管理
第一节 我国的出版体制改革
一、出版方针重新确定期
二、报刊、出版业转型起步期
三、报刊、出版业全面转型期
四、出版业改革深化期
第二节 出版行政管理
一、对出版单位的管理

二、对出版从业人员的管理

三、对出版活动的管理

四、对图书、报刊质量的管理

五、非法出版物

第三节 法律责任
一、民事法律责任

二、行政法律责任

三、刑事法律责任

第五章 广播电视管理
第一节 广播电视的管理体制
一、世界各国广播电视管理体制

二、我国广播电视管理体制

第二节 广播电视节目制度
一、广播电视节目制作准入制度

二、广播电视内容制度

三、广播电视节目播出制度

第三节 广播电视用户制度
一、广播电视节目的接收条件

二、卫星电视节目的接收和使用制度

第四节 法律责任与法律救济
一、法律责任

二、法律救济

第八章 互联网管理
第一节 互联网传播活动的管理机构与管理法规
   一、互联网的管理机构
   二、互联网的管理法规
   三、互联网法规的规范对象
第二节互联网传播活动的准入条件
   一、互联网信息服务
   二、互联网电子公告服务
   三、互联网出版
   四、信息网络传播视听节目
第三节互联网新闻信息服务管理制度
   一、新闻定义从无到有
   二、新闻信息服务形式更多样
   三、经营主体更主动
   四、资本来源更丰富
   五、法律责任更明细
第四节全世界互联网管理的模式
   一、国外网络舆论管理的三种模式
   二、我国的互联网管理多管齐下
第十章 对传播内容的规范
第一节 传播与国家安全
   一、维护国家安全概说
   二、煽动性言论危害国家安全
   三、泄露国家秘密危害国家安全
第二节传播与社会秩序
   一、淫秽、色情与猥亵
   二、传播淫秽物品罪与传播淫秽物品牟利罪
   三、暴力和其他有害内容
第十一章 对传播侵权的规定
第一节新闻侵权与人格权概说
   一、新闻侵权与人格权的定义
   二、人格权的法律保护
   三、大众传播侵害人格权的构成要件
   四、大众传播侵害人格权的法律责任
第二节大众传播与名誉权
   一、名誉权概说
   二、大众传播侵犯名誉权的主要方式
   三、侵害名誉权的抗辩和排除
   四、大众传播侵害名誉权可能构成侮辱罪与诽谤罪
第三节大众传播与隐私
   一、隐私及隐私权的概念
   二、隐私权的发展
   三、大众传播侵害隐私的主要方式
   四、侵害隐私权的抗辩与排除
第四节 大众传播与肖像权
   一、肖像及肖像权的概念
   二、肖像权的法律保护
   三、大众传播侵害肖像权的方式
   四、侵害肖像权的抗辩与排除
   五、肖像权与其他权利的竟合
  第五节 大众传播与著作权
   一、著作权概述
   二、与传媒相关的著作权规定
   三、法律责任
第十四章 传媒与司法
第一节 审判公开与记者旁听权
   一、审判公开原则
   二、记者的旁听权
第二节 庭审直播的规则和限制
   一、电视庭审直播
   二、网络庭审直播
第三节 保护消息来源与记者的司法拒证权
   一、外国关于记者拒证权的立法情况
   二、我国记者拒证权的立法现状
第四节 司法独立与藐视法庭罪
   一、媒体审判与无罪推定
   二、外国对藐视法庭罪的立法规定
   三、我国对藐视法庭罪的立法规定
主要参考书：
萧燕雄主编：《传播法》，华中科技大学出版社2015年。


