附件4：

广东技术师范学院

2019年研究生招生专业课考试大纲填报表

考试科目代码及名称： F306广告学综合理论

招生学院（盖学院公章）：文学与传媒学院
	基本内容:

Ⅰ考查目标
      考察考生熟练掌握广告学概论与中外广告史的基本概念、基本原理、运作流程和发展轨迹，并具有运用所学知识分析和解决实际问题的能力。

Ⅱ试卷题型与分值结构

1、名词解释25%

2、简答题35%

3、论述题40%

Ⅲ考试内容

第一部分 广告学概论

1、广告学概述 

2、中外广告学理论发展简史  

3、广告市场主体 

4、广告市场客体 

5、广告调查 

6、广告策划  

7、广告创意 

8、广告文案创作 

9、广告媒体 

10、广告效果评估 

第二部分 中外广告史

原始社会末期到鸦片战争前的广告
鸦片战争到建国前的广告

新中国成立以来的我国大陆广告

新时期的我国大陆广告

港台地区广告简史

外国广告分期与发展

美国广告发展史

日本广告发展史

英、法、德、俄等国的广告

国际广告组织与管理


	参考书目(须与专业目录一致)(包括作者、书目、出版社、出版时间、版次)：

    1、何修猛主编《现代广告学》(第八版)》，复旦大学出版社2016年版；
2、初广志主编《整合营销传播概论》，高等教育出版社2014年版。



