山西师范大学体育学院理论课教案
课程名称: 社会体育导论   课次:  班级: 13800301 人数:39  任课教师:冯晓丽 
	授课内容：  
	第十章   社会体育机构

	教学目标：
	了解体育行政机构、社会体育社会团体与社会体育企业

	
	

	
	

	教学重点：
	（1）体育行政机构的职责

（2）社会体育社团的分类
（3）社会体育企业与体育市场

	教学难点：
	社会体育企业经营活动的过程及其意义

	教法手段：
	讲授法、启发式、多媒体

	教学内容与设计
	教法提示(旁注)

	本章提要

社会体育机构大致可以分为体育行政部门、体育社会团体、社会体育企业等几类。体育行政部门对社会体育的管理有明确的职责和法律依据；体育社团可以进行多种分类并给予相应的管理，我国的社会体育社团发育得不够成熟，落后于社会体育的发展速度，要尽快发展体育社团实现体育的社会化。社会体育企业对推动社会体育的发展，满足人们日益增长的体育需求有着重要的意义。社会体育企业的经营与开发室社会体育活动的重要内容。

在我国，对社会体育进行指导、管理与经营的机构主要有国家的体育行政机构、体育社团和体育企业，还有少量的事业单位，如社会体育指导中心等。在我国，体育行政机构起着主要的指导管理作用，民间社团正在逐渐发育，而各种体育健身、体育娱乐企业在市场经济的推动下增长速度很快，分担了相当多的社会体育的组织与管理工作。

第一节   体育行政机构

  根据体育法第四条“国务院体育行政部门主管全国体育工作。国务院其他有关部门在各自的职权范围内管理体育工作”的规定。各级政府都应设立相应的机构管理体育工作，形成一个体育行政机构的系统。

1、 国家体育总局

2、 各级人民政府‘

3、 地方体育局

4、 街道办事处

5、 群众组织中的社会体育机构


	教法设计及策略：
1、回忆相关先行知识

2、创设问题情境



	第二节    社会体育社会团体
在我国的各级工会、共青团、妇女联合会、残疾人联合会等群众组织中都应设有负责社会体育的机构或者专职人员。近年来，这些群众团体中的体育机构有不同程度的削弱，影响了职工体育和妇女体育的发展。

1、 体育社团概述

我国在1998年颁布的《社会团体登记管理条例》中把社团定义为“指中国公民自愿组成，为实现会员共同意愿，按照其章程开展活动的非营利性社会组织”。其中既有公益性组织，又有互益性组织；既有成员型组织，又有非成员型组织；既有基于人群集合的组织，又有基于资金集合的组织。

在我国，体育社会化的程度较低，体育社团对体育参与者的覆盖面较小，体育社团的实体化还存在大量的法律问题和经济问题。这些问题阻碍了社会体育的发展。在我国一般不允许组织跨地区、跨行业的体育社团。社团之间不存在上下级的领导关系。

2、 社会体育社团分类

（1） 按照活动性质分类

1. 人群社团

2. 项目社团

民间体育活动类、健身活动类、健美活动类、竞技爱好类、禽兽养殖类、桌上游戏类、极限运动类等。

（2） 按照组织化程度分类

1. 初级社团

2. 中级社团

3. 高级社团

第3节 社会体育企业

   在改革开放过程中，我国涌现出数以万计的社会体育企业，其中有满足人们健身需求的一般企业，也有消费水平较高的高档企业，它们的出现大大拓展了社会体育的服务领域，扩大了体育资源，为架构面向大众的多元化的社会体育服务体系开创了一个新的局面。

1、 社会体育企业概述

社会体育企业是指为大众体育活动提供各种体育产品和体育服务的一类经济部门，他们提供社会体育活动空间、体育健身与体育娱乐服务、体育用品流通等业务，在经营开发活动中获取利润。

社会体育企业经营开发室市场经济条件下伴随着体育产业的发展而出现的。在体育企业管理中，经营开发是有效的利用体育资源和自然环境，为实现企业目标，提高经济效益，面对企业的生产过程进行运筹、谋划、管理、开拓的经济活动。

体育产业经营开发是指社会体育服务的行业或部门运用自己所掌握的人、财、物及信息资源，通过运筹决策后，生产各种体育服务的产品，以满足社会和人们需要的生产活动。

2、 社会体育企业与体育市场

3、 社会体育企业经营活动的意义

（1） 搞好体育产业经营开发，是加速体育事业发展的必由之路

（2） 大力发展体育企业，是人民生活质量提高的需要


	

	4、 社会体育企业经营活动的特点

（1） 体育企业提供的商品是体育服务

（2） 其经营市场具有时间和空间一致性的特点

（3） 社会需求的普遍性，要求服务部门的网络化

5、 社会体育企业经营活动及其过程

（1） 制定经营开发目标、方针与策略

（2） 新技术的开发

（3） 产品制造及提供服务

（4） 市场开拓及商品销售

（5） 财务管理

6、 社会体育产业经营开发的要求

（1） 根据地区经济水平，制定体育市场的发展战略

（2） 更新观念，着力扩大居民体育消费

（3） 拓宽经营渠道，开发新的经营领域

（4） 加强体育市场经营人才的培育

（5） 制定规范体育市场发展的政策


	

	复习思考题：
	1.中国掌管社会体育行政机构有哪些？他们各自的职责是什么？

2.什么是社团？中国现行的社会体育社团有哪些种类？

3.什么是社会体育企业？他们的意义是什么？

4.请到一家社会体育的企业去做一次实地考察，并对经营状况写出调查报告。



	课后小结：
	


（教学内容与设计部分可加页，讲稿应另附）
