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 第二章  出版基本理论
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一、出版构成要素一、出版构成要素一、出版构成要素一、出版构成要素

            出版资格考试教材表述出版要素为：编辑、复制、发出版资格考试教材表述出版要素为：编辑、复制、发出版资格考试教材表述出版要素为：编辑、复制、发出版资格考试教材表述出版要素为：编辑、复制、发
行。行。行。行。

第一节  出版本质特性论 
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1.1.1.1.人类精神活动的创造成果     (精神内容）——作品

�作品是出版活动的前提和条件。

�这是构成出版行为的根本和基础，也是出版活动的内
容对象。

�出版活动最根本的目的之一就是对人类精神文化成果
进行传播。使少数社会成员创造出的精神文化成果规
范化和社会化。
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2.2.2.2.复制
人类社会文化信息的传播经历了三个基本过程：文化的生产

创造、文化的传播交流和文化的受传影响。这三者相互联
系相互影响。

复制环节是人类精神文化成果社会化、大众化的一个前提条
件，是出版活动的一个必备要素。
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3.3.3.3.    物质载体
 出版物的精神内容是附着于一定的物质载体之上的，出版物的物质形式

是表述符号、记录方式、物质载体三位一体的有机统一。

⑴表述符号：知识信息等出版物的精神内容只有通过一定的符号才能表
达出来。

⑵记录方式：将表达出版物精神内容的表述符号记录到於制造提上的方
法与形式，是表述符号与物质载体的中介。

⑶物质载体：是记录出版物精神内容的附载物。

 承载人类精神文化创造成果的载体有多种多样。它的发展经历了从笨重、

粗糙、低容量到轻便、精细、高容量的发展过程。

就当今出版活动而言出版内容依附的载体有两大类：

一是独立的物质载体，如纸张、软盘、光盘等；

二是虚拟的网络载体，由计算机数据库、服务器、通信网络、用户终端
等共同组成的网络载体。
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4.4.4.4.面向公众（社会传播）  
出版物批量生产的目的就是向社会公众进行传播，从而把精

神产品社会化、物质化。

从文化传播的角度上看，出版就是选择制作著作物，通过复
制的 方式向社会公众公开传播的一种社会文化经济活动。
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 5. 5. 5. 5.有偿传播        
�某种意义上看，出版活动是把信息知识进行社会化和商品

化的活动，即把载体化的文化知识信息纳入社会商品的流
通体系中去，以货币为媒介，通过商品流通渠道，以商品
货币交换的方式，进行文化知识信息的传播，是一种有偿
传播。

�出版物在当今社会的传播有三种主要方式：
�其一是通过社会商品市场，如图书批发中心、书店、书摊

等进行的大众传播；
�其二，通过公共性组织，如图书馆、情报检索机构、学校、

教堂等组织机构进行传播；
�其三，是无组织的随机的人际传播，通过人与人之间的互

借、交换、赠送等形式实现传播。
�其中通过社会商品市场的传播是出版物传播的一种最主要

的方式。这种传播就是以实现有偿传播为前提。
�有偿传播应成为出版活动的一个要素。
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二、出版的本质二、出版的本质二、出版的本质二、出版的本质
出版是人类特有的文化活动，是人类社会文化发展与进步

的表针。

从出版者（文化传播方）自身的角度看，出版行为有两个
根本目的：

一是谋求传播内容的社会认同，进而影响社会。

二是谋求经济利益。就是把出版当作一种经营手段以获取
经济收益。这是构成出版业产生与发展的内在动因，并
进而促进了出版业不断发展。
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 出版传播是以人类精神文化的创造成果为传播内容；以载体

为传播介质，以复制为技术手段，以社会公众为传播对
象，以有偿传播为传播方式的一种社会信息的传播活动。

出版的根本目的是传播知识信息，和在此基础上形成的经济
活动。

（一）出版行为最根本的目的或本质是传播人类精神活动的
创造成果，出版传播的内容对象是人类精神活动的创造成
果，而不是载体。

（二）出版行为传播的精神文化产品必须是独立的产品，应
具有一定的持久性与积累意义。
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第二节  出版价值论 
一、出版价值形态
1.1.1.1.价值
       马克思：“价值是物的，对人有用或使人愉快的一种属性”
2.2.2.2.价值的特点::::
      有大小、真伪、正负之分，有短暂性和永久性之分

3.3.3.3.出版价值的含义
      指著作物对社会、经济和文化所起的正面的影响或作用的

大小多少
（1）社会价值：
            给社会发展与进步所带来的效益和产生的影响
（2）文化价值：对社会文化的传播与积累所具有的意义
（3）经济价值：出版著作物所带来的经济上的收益
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三种价值在出版物和出版活动中的体现

社会价值 文化价值 经济价值    我们的态度

有 有 有大力出版

有 无 有

有 有无
大力出版

有无无
禁止出版 低俗类

实用类    可以出版

无 无 无不能出版
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二、出版价值的社会控制

1.1.1.1.权力机构的政治控制

2.2.2.2.社会实体的经济控制

3.3.3.3.社会公众的社会控制

4.4.4.4.出版系统的自我控制
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第三节  出版传播论 

一、传播

1111    ．传播————————信息的流动

（1）信息种类：物理信息、生物信息、社会信息

（2）出版传播的信息——社会信息

2222．社会信息传播

 自我传播

 人际传播

 组织传播

大众传播
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二、大众传播

1.1.1.1.含义：

    特定的社会团体通过一定的传播渠道，以文字、图象、

声音等形式向不特定的社会公众表达和传播社会信息
的过程

⑴通过文字、图象或声音

⑵拥有广大的受众

⑶通过某种形式的机器进行复制
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2.2.2.2.大众传播的模式————————5W5W5W5W模式

1948年美国政治学家H·D·拉斯韦尔创立并提出的新型控制论模

式

（1）线形模式（可逆）：

     传播者（who）→传播内容（says what）→传播媒介（in 
which channel）→受众（whom）→传播效果（with what 
effect）

（2）内涵分析（对应）：

      控制分析、内容分析、媒介分析、受众分析、效果分析
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3.3.3.3.大众传播的特点
（1）是一种有组织性的传播（传播者通常是带有一定目的

的社会团体）

（2）传播的内容具有公开、公示性

（3）传播的过程具有很强的选择性

（4）受众往往具有隐匿性和不确定性

（5）在信息传播的流向上具有单向性，即：传播者→受众

（6）传播速度快
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三、出版传播的主要特点三、出版传播的主要特点三、出版传播的主要特点三、出版传播的主要特点
1.1.1.1.具有““““非大众””””性
2.2.2.2.受众具有预定性

3.3.3.3.出版传播的过程具有多向性
（１）时间上纵向承传：
　　　传播者→受众1→受众2→受众3→受众4
（２）空间上横向扩散：受众1
                    　　　　　　　↑
          　　　　　 受众4←传播者→受众2
                  　　　　　　　  ↓
                　　　　　　　  受众3
4.4.4.4.出版传播的内容是成熟的和系统的知识信息

5.5.5.5.出版活动具有直接获利性
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第四节  出版社会功能论 

• 一、出版的自然功能一、出版的自然功能一、出版的自然功能一、出版的自然功能
  具有使精神作品物质化和社会化的功能，传播、积累人类

的知识和信息，影响社会发展和促进人类社会的进步。
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二、出版的社会功能二、出版的社会功能二、出版的社会功能二、出版的社会功能

4.4.4.4.经济功能

2.2.2.2.教育功能

1.1.1.1.政治功能

3.3.3.3.文化功能

5.5.5.5.表现艺术功能

6.6.6.6.其它功能
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思考与练习思考与练习思考与练习思考与练习

一、名词解释一、名词解释一、名词解释一、名词解释
出版要素；出版价值；大众传播；5W模式

二、简答论述二、简答论述二、简答论述二、简答论述
1.凡是将经过复制技术制造出的产品面向公众销售的行为都

是出版行为，对不对，为什么？

2.出版传播有何特点？

3.怎样理解清水英夫“出版越是大众化就越有重新认识其非大
众化意义的必要”的论述？

4.社会信息的传播有几种类型？

5.出版的社会功能表现在哪几个方面？

下页还有题目
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6.出版价值的社会控制来自于哪几个方面？

7.某教师因教学需要编制了一本书，复印500本，并按成本

价受给学生，请问这是否是出版行为，为什么？

9.印制成册的电视机使用说明书随设备一起销售，这种现

象是出版现象吗？为什么？

本章结束




