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不过袁我们也注意到袁随着时代的变化和人员更迭袁安
菲尔德的球迷正在逐渐变少袁俱乐部也受到了其他城市的

俱乐部的挑战遥但英国足球超级联赛仍然会吸引更多的球

迷袁利物浦俱乐部也将创造出更有效的方法来使游客和球

员进行互动袁比如上演歌剧和喜剧等袁利用这样的方法来

吸引更多的球迷加入利物浦遥 当然袁能够建造一个像巴塞

罗那俱乐部那样的体育博物馆也可能是俱乐部未来计划

之一遥
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品牌与球迷是一支成功足球俱乐部最重要的财富袁阿
斯顿维拉足球俱乐部非常重视球队品牌的塑造和与球迷

积极地互动遥 因为俱乐部清楚地知道袁通过新媒体的渠道

可以加强俱乐部的品牌宣传袁进一步扩大球迷群体袁有效

地提升阿斯顿维拉俱乐部的影响力袁促进足球运动在全球

的发展遥 其中袁与媒体建立良性的传播互动一直以来是俱

乐部的重心遥 在主要的社交媒体上袁俱乐部都拥有专属账

号袁线上网站上拥有的野粉丝冶数量超过 320 万人遥
毫无疑问袁英格兰足球超级联赛是就是最好的传播载

体袁全球有 212 个国家和地区转播英超赛事袁观看英超赛

事的观众更是超过十几亿人次遥 在联赛的诸多俱乐部当

中袁 阿斯顿维拉俱乐部是拥有粉丝数量最多的球队之一遥
为了放大信息袁俱乐部建有信息基地袁主要将一些富有吸

引力的消息在全球范围内放大传播遥这些信息内容的制作

主要由市场营销人员负责企划袁通常会挑选一些社会热点

引起公众的讨论和注意遥
另外袁阿斯顿维拉俱乐部还会通过媒体合作伙伴加强

球队的品牌宣传遥 俱乐部在百事通电视上设有专门频道袁
报道球队一些鲜为人知的趣闻轶事袁如对教练和球员的访

问等遥当然袁作为阿斯顿维拉俱乐部主体的运动员袁同样在

社交媒体袁如推特渊Twitter冤上拥有诸多球迷粉丝袁这些球

员来自世界各地袁俱乐部真诚希望在未来也能够出现中国

球员的面孔遥
对于球队的品牌宣传来说袁利用赛期间隙去国外访问

也是非常重要的手段之一袁比如阿斯顿维拉俱乐部的美国

之行袁邀请棒球明星来开球袁让球员在球场上能够接触到

来自其它项目运动员的理念和思想遥 不久前袁在美国达拉

斯市俱乐部的市场营销人士还策划了球队参加美国电视

节目叶又快又潮曳的娱乐活动袁这一节目能够覆盖到 300 万

的美国电视观众袁使得很多观众由此成为阿斯顿维拉俱乐

部的球迷遥

阿斯顿维拉俱乐部有很多的品牌宣传的成功案例袁比
如曾设计了一个广东话版本的中国新年贺岁广告在百事

通电视上播出遥阿斯顿维拉俱乐部经常安排球员和粉丝之

间互动袁鼓励粉丝与球员一起分享喜悦遥在足总杯半决赛袁
阿斯顿维拉队与利物浦队对决遥赛前袁俱乐部询问球迷野在
球员们走上球场的那一刻时袁你想跟他们说些什么冶袁然后

将球迷的留言装饰在更衣室里袁藉此给予球员们最大的激

励遥 俱乐部还会将一些球迷留言及信息上传到社交媒体袁
从而放大传播效应遥阿斯顿维拉俱乐部曾经在网上制作过

一张海报袁 浏览量最高达到 1 600 万次遥
俱乐部非常重视明星粉丝的传播效应遥英国首相卡梅

隆就是阿斯顿维拉队的忠实粉丝袁 他曾在推特上留言曰威
廉王子也是阿斯顿维拉的球迷袁他和凯特王妃的小公主出

生的时候袁俱乐部特地赠送了阿斯顿维拉队的球衣袁并希

望她也能成为阿斯顿维拉的球迷曰 美国影星汤姆窑汉克斯

渊叶阿甘正传曳的主角冤也是阿斯顿维拉俱乐部的粉丝遥 所

有这些名人都可以帮助提升品牌的效应袁因为只要他们在

推特等社交媒体上上发布一个信息袁就会使粉丝数激增遥
阿斯顿维拉俱乐部十分重视所有新媒体袁借助这个平

台能使俱乐部在脸谱网站渊Facebook冤和推特上拥有更多

的粉丝遥阿斯顿维拉俱乐部领养了一名出生即失去双亲的

婴儿袁并特地举办了一个活动袁因为这是一件公益性的事

情袁所以信息传播得非常快袁得到了非常广泛地传播和报

道遥
在中国袁 为了加强阿斯顿维拉俱乐部品牌的宣传袁俱

乐部曾邀请范志毅来参加活动袁进行相互交流遥 阿斯顿维

拉希望与不同国家的球队之间建立友谊袁发展良好的合作

关系袁并期待今后与中国球迷有更多的交流和互动遥
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