
802旅游管理综合
一、 考察目标：考生应全面掌握旅游学概论、旅游地理学、旅游文化等课程的基本概念和基本理论；掌握各章节内容的有机联系；并能用这些理论分析旅游开发实践中出现的问题。

二、试卷内容结构:《旅游学概论》、《旅游地理学》、《旅游文化学》各总分值的三分之一。

三、题型结构：各题型分值及总分（150分）
(一) 基本概念：占总分20%，30分，其中旅游学10分，旅游地理学10分，旅游文化学10分

(二) 简述题： 占总分 30%，45分，其中旅游学15分，旅游地理学15分，旅游文化学15分

(三) 综合论述： 占总分 40%，60分，其中旅游学20分，旅游地理学20分，旅游文化学20分

(四) 发挥题：占总分 10%，15分。

四、考试方式及时间

考试方式为笔试，时间为3小时

五、参考教材：
1．《旅游学》，李天元，编著，南开大学出版社，2002.

2．《旅游地理学》，保继刚、楚义芳编：高教出版社，1999

3 《中国古代建筑史》 刘敦桢 中国建筑工业出版社 1984

4 《中国名山风景区》周维权 清华大学出版社 1996
旅游学概论

一、考察目标

     《旅游学概论》是我国高等院校“旅游管理”及与旅游相关的各本科专业学生必修的一门专业基础课，是掌握旅游基本理论及基础知识的入门课程。旅游学以旅游发展的实践为基础，以旅游活动（或旅游现象）为研究对象，分析并总结旅游活动的发生、发展及其所引发的各种共生关系的逻辑性和合理性，从而发现其运行的规律。它的考核内容主要包括：

---旅游活动主体的主体性

---旅游活动的客体范畴（旅游资源与旅游目的地）

---形成和推动旅游活动的各种条件（旅游业、旅游管理与组织、旅游市场等）

---旅游活动的共生影响关系及其可持续发展

二、考察内容

第一章 旅游的产生与发展

1.人类旅行需要的产生：原始社会末期，生产力和社会经济的发展推动了产品交换，从而推动了人们对旅行需要的需要。

2. 封建社会旅行的发展，封建社会中国及西欧的旅游发展概况。

3. 近代旅游的开端及科学技术的发展对旅游业的影响：产业革命对旅游的重大影响，科学技术发展对旅游发展和普及的深远影响。

第二章 旅游者

1. 旅游者的基本概念。

2. 影响旅游需求的主客观因素。

3. 旅游者类型及其需求特点

第三章 旅游资源
1.旅游资源的基本概念及分类。

2.旅游资源的评价、旅游资源的开发及保护。

第四章 旅游业

1.旅游业的概念、性质和特点。

2.旅行社：旅行社在旅游业中的作用；西方国家旅行社的基本类型，我国旅行社的基本类型。

3.饭店：饭店发展简史，饭店业著名人物，饭店类型。

4.旅游交通：各种交通工具，相应的设施。

5.旅游产品：旅游产品的概念及特点。

第五章 旅游市场

1.旅游市场的概念和内容

2.旅游市场的划分

3.旅游流动规律

4.中国旅游市场分析

第六章 旅游组织和旅游业国际惯例

1.旅游组织

2.旅游业国际惯例

第七章 旅游的作用与影响

1.旅游的经济影响

2.旅游的社会影响

3.旅游对环境的影响

4.旅游的可持续发展

旅游地理学

一、考察目标

旅游地理学是研究人类旅行游览与地理环境关系的学科，又称娱乐地理学。旅游地理学系指观光旅游而言，娱乐地理学则包括康乐在内，是广义的旅游地理学，二者均为人文地理学的分支。旅游地理学不仅同地理学的许多分支关系密切，而且与社会学、民俗学、考古学、历史学、建筑学、园林学、经济学彼此渗透，因此它又是一门边缘学科。目前，旅游地理学研究已从传统的定性描述转入结合数量方法、系统工程，模型研究，参与旅游区(点)布局和开发规划。
二、考察内容

第一章 绪论

1. 旅游地理学的学科性质及研究对象

2. 旅游地理学的研究内容和研究方法

3. 旅游地理学的发展简史

第二章 旅游者、旅游市场和旅游流

1. 旅游者及其旅游动机

2. 旅游行为及旅游市场分析

3. 旅游流的概念、形成条件、特征及预测模型

第三章 旅游地生命周期及空间竞争

1. 旅游地的概念及分类

2. 旅游地生命周期理论及其应用

3. 旅游地空间竞争的理论依据

4. 不同类型旅游地的空间竞争

第四章 城市旅游与主题公园

1. 城市旅游的概念、分类及研究内容

2. 城市游憩商业区的概念、类型、功能及建设的意义

3. 主题公园的概念、分类及特点

4. 影响主题公园布局的主客观因素

第五章 旅游环境容量

1. 旅游环境容量的发展背景及国内外研究进展

2. 旅游环境容量的概念体系及量测

3. 饱和、超载与旅游污染及其防止措施

第六章 旅游资源和旅游地评价

1. 基本概念和理论基础
2. 旅游资源和旅游地分类

3. 旅游资源和旅游地的体验性评价

4. 旅游资源的技术性评价

5. 旅游地和旅游资源的综合性评估
旅游文化

一、考察目标

旅游作为一种文化性很强的经济产业，作为旅游者了解异国情调、游览他乡风物、体认异地文化的一种活动，必然要求我们从大文化的角度来看待、开发和研究旅游，在旅游客体和旅游介体的建设中注重甚至依恃文化内涵，突出民族特色、地方特色，在旅游开发的全过程中都贯穿这一主线。这样，我们的旅游事业才会富有生命力和竞争力。在我国目前国力尚不足够强大、国际市场又竞争激烈的情况下，从国情出发，充分利用现有的物质和社会条件，充分挖掘和利用我国特有的传统文化、民族风情和地方特色，把有限的财力集中于最有竞争性、进攻性的旅游产品开发上，以唯我独有的“拳头产品”打入国际市场，这应该是建设中国旅游业的坚定不移的方向。 

二、考察内容

第一章 城市、宫殿

1.中国古代都城：北京、西安、洛阳、开封等主要都城的选址、规划、主要宫殿等。

第二章 陵寝

1．各朝代帝王陵寝的特点

2．各朝代主要帝王陵寝的布局特色

第三章 隋唐五代时期的建筑

1.隋、唐的都城与宫殿

第四章 宋、辽、金时期的建筑

1. 城市与宫殿

第五章 元明清时期的建筑

1. 元大都和大都宫殿

2. 明、清的都城及宫苑

3. 明清的坛庙建筑和陵墓建筑

第六章 宗教与名山风景区

1. 绪论

2. 名山风景区的形成及其前期的发展情况

3. 名山风景区的后期发展情况

4. 名山风景区的风景资源

5. 人文资源


