中国音像业的产业规模与结构
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音像业（Audio & Video Industry，也称视听产业）是文化产业的重要组成部分，也是文化产业各组成部分中最具商品属性的行业之一。我国的音像业是由唱片业（Record Industry）延伸发展起来的行业，产品包括录音、录像两大类。音像（视听）产业是第三产业中最具文化属性的产业，科技含量也相当高，在某种程度上反映了一个国家、一个民族的精神风貌和文化素养，甚至代表了该国家和民族的形象。

一、音像业的产业构成与规模

（一）音像业的产业链和关联行业

中国音像业大致包括三大部分：上游的制作出版（节目源的开发、制作和出版）、中游的复制生产（节目的工业化生产）和下游的批发销售（包括批发、零售和租赁）。这三部分组成了音像业的产业链，构成了产业的核心（参见图1）。

图1  中国音像业的产业链





 



这三大部分，现在分别归属两个政府部门主管，形成了具有中国特色的特许行业。音像业与其他相关行业的关联度很高，总体形成了中国视听产业的大格局（参见图2）。

图2  音像产业与相关行业的关联状况





音像业与相关行业紧密关联，它们在经济运作和整体发展上不可分割，有着互相促进、互相牵制、共存共荣的特点。更重要的是，这里几乎涉及到文化产业的各个主要方面，共同构成新世纪、新经济时代经济发展的重要支柱产业。

（二）音像业的整体规模

到目前为止，我国持有出版许可证的音像出版社（公司）共有292家，其中音像出版社221家，图书出版社所属的音像出版社71家；中央级音像出版单位74家，地方音像出版单位218家；盒带录像带复制厂224家，大约有2000～4000台盒带录像带复录机，年生产能力约在10～15亿盒；光盘生产厂67家，拥有批准的生产线（以只读光盘SID码统计，不包括可写光盘生产线）764条，年生产能力约20～30亿张只读光盘；制作发行公司约1000余家；销售商约10万余家。它们形成了中国第三产业（服务业）中的一个较大规模的产业体系（参见图3）。

图3  音像产业梯形图






1. 音像出版社（公司）的资产规模

    音像出版社经过22年的发展，几经兴衰。在80年代中期到90年代中后期，它们是音像制作、生产、发行、销售的绝对主力。大多数音像出版社都是在这一时期发展壮大起来的，也有了相当的物质积累。但是自1998年下半年之后，整个音像业开始大幅度衰退，音像出版社的经济效益也迅速滑入谷底。到2000年前后，音像出版社大约有一半的单位亏损，经过两年来的努力境况已有大幅好转，尤其是在注册资金和总资产两个指标上，均有较大增长。例如注册资金，2000年只有11.09亿元，2002年增加到15.51亿元，增加了4.42亿元，增长幅度为38.86%。总资产方面，2002年的总资产达到78.07亿元，减去负债总额，净资产总计50.48亿元，比2000年统计的固定资产14.40亿元，增加了36.09亿元，增长幅度为250.63%（由于2000年没有资产统计，只有固定资产统计，这里只是做一个概念上的比较）。总资产超过亿元的有16家，其中，文艺类音像出版社有5家，他们是：中国国际电视总公司（11.46亿元）、上海声像出版社（10.15亿元）、中国唱片上海公司（3.17亿元）、中国唱片总公司（2.01亿元）和上海文艺音像出版社（1.74亿元）。总资产5000万元～1亿元的有10家，其中文艺类的有4家；1000万元～5000万元的有83家，其中文艺类的有40家；500万元～1000万元的有50家，文艺类的有25家；100万元～500万元的有99家，文艺类有36家；100万元以下的23家，文艺类的有9家；资产规模最小的只有十几万元（参见图4）。

图4  音像出版社资产规模比例
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从图4中可以看出，我国音像出版社的绝大多数资产在100万～5000万这个档次上，占总数的82%。但是，只占总数6%的亿元以上的音像出版社的资产之和47.83亿元，比占94%的其余270家音像出版社的资产之和30.24亿元还要多17.59亿元，这是一个值得注意的现象。

在上述资产统计中，之所以要强调文艺类音像出版社所占的比重，是因为音像市场的不景气主要表现在文艺娱乐类音像制品上，它们受盗版的冲击也最为强烈。除了122家文艺类音像出版社之外，其余音像出版社分属教育（65家）、社科（60家）和科技（45家）三大类，他们由于主要从事教材或与教学有关的产品的出版，拥有相对固定的发行和销售渠道，受到的冲击比较小，发展相对稳定。

我们在2002年的统计中，可以找到资产总计和负债总计两项内容，这就为我们了解音像出版社的经营状况提供了量化比较的可能。资产总计减去负债总计为净资产，净资产应该包括固定资产、现金、应收账款和库存。但是，应收账款往往有大量的呆账坏账，库存也占用了大笔资金，仅此两项，足以使一个出版社陷入经营困境。自1998年下半年起，许多音像出版社，尤其是文艺类音像出版社，就是因为外欠款和库存积压太多而走下坡路，至今仍在苦苦挣扎。

根据资产总计和负债总计，我们可以计算出负债率，按总计的数字计算，音像出版社的整体负债率为35.34%，属于良性。但如果分析具体情况，就不那么乐观了。负债率100%以上的就有13家，最高的高达217.33%，负债率60.16%～96.73%的有76家。如果以负债率60%为合理负债的界线的话，那么，负债经营的音像出版社就有89家，占总数的31.1%，资不抵债、接近破产边缘的占总数的0.45%。

以上统计的只是音像出版社的资产规模，如果加上民营音像制作企业和复制企业以及批发销售企业的资产额，这个数字就相当可观了，估计中国音像产业的出版制作、生产加工和批发销售三大部分的企事业单位的总资产将达到或超过200亿元。
2. 音像复制企业的规模

复制生产是音像产业中的重要组成部分，是所有上游（制作出版）开发的节目物化（制成有形商品）的重要环节，由于复制生产处于产业链的中间位置，对上下游均有支撑和牵制的作用。

复制生产在唱片时代是一项复杂而庞大的工业化生产，我国在1979年以前建立的四大唱片生产基地（上海、北京、广州和成都四大唱片厂）均建有庞大的厂房、车间、仓库等设施，因此，也是固定资产投资较多的行业之一。

1979年我国开始生产有声盒式录音带，80年生产节目录像带，随着复录机越来越小型化，生产厂不需要建设庞大的专用厂房，所以固定资产主要体现在生产设备的投资上，估计224家盒带复制厂总资产规模在6.7～10亿元，年生产能力约在10～15亿盒。据统计，盒带和录像带复制企业，由于需求市场大幅萎缩，2001年总计发行1.2亿盘盒带，64.88万盘录像带，不足生产能力的十分之一，普遍开工不足，生产能力严重过剩，明显呈大幅衰退之趋势。

光盘生产企业是90年代以后迅速发展起来的高科技复制加工企业，能生产CD、VCD、CD-Rom和DVD等光盘和工作母盘，基本与世界保持同步发展的水平。现在国内共有67家光盘厂，拥有光盘生产线764条（不包括可写光盘CD-R/RW），年生产能力约20～30亿张只读光盘，设备投资规模约在50～80亿元，如果加上厂房等固定资产，资产规模将超过100亿元，是我国近5年来，音像产业投资最大的部分。而且，光盘复制企业是我国音像业中最为全球化的行业之一，由于国内光盘厂家大多采用了世界先进复制技术，一部分厂房设备和管理水平也达到或超过国际水准，它不仅为国内音像市场服务，还大量地接收国（境）外订单，经济效益和产品附加值都比较高，是目前国内音像行业的一个亮点。

    光盘复制企业在度过90年代中后期最辉煌的时期后，现在进入相对稳定的阶段，利润空间比几年前已大为缩小。其原因，一是压盘的价格大幅下跌；二是国内订单减少。据2001年发行数量统计，CD（1647.95万张）、VCD（1.41亿张）和DVD（255.23万张）三大类光盘的发行总量只有1.6亿张，国内订单占生产能力的十分之一左右，光盘企业很可能会进入短暂波动期。与盒带复制企业的衰退期相比，光盘企业的波动是暂时的和短期的。因为，光盘是诸多载体中最有发展潜力和扩展空间的，它还远远没有达到迅速增长的市场需求总量，根据国内光盘类播放机拥有量的增长，光盘可能的需求量应该达到40～50亿张，尤其是CD和DVD的需求，将成为今后5年的热点，只要不盲目增加生产能力以及清理整顿音像市场、打击境外走私光盘和盗版行为继续见成效，光盘的需求量一定会上来的。

3. 音像销售租赁业的规模

音像销售租赁业处于音像产业金字塔的底端，它上承出版制作、生产环节，下连广大消费者，是整个行业的基础。尽管经过近年来的不断压缩，二级以下批发单位和经销音像制品的专卖店仍有10余万家，他们大多为小型店铺和摊档，经营面积20～40平方米，经营品种2000～5000种。而大型经销商（经营面积超过200平方米，品种超过5000种的大约只有百余家。据了解，国内现有大型连锁销售企业约10余家，已经建成正在经营的约7、8家，而且普遍经济效益不甚理想。

销售环节实际上掌控了音像业上游和下游的命脉，产品落不了底，上游节目制作开发的资金不能通过市场销售回笼，也直接影响到出版制作和生产的能力。我国音像业的不景气，可以说正是由于市场销售的不景气造成的。不景气主要体现为：（1）由于盗版的冲击，正版在品种、价格和内容上均处于劣势，竞争力不强；（2）发出商品的资金回笼周期长，退货率高，导致出版社资金短缺，库存积压严重，致使新节目的开发能力严重下降，有效供给严重不足；（3）大量的滞销产品，也导致销售商库存增加、偿付能力低下，资金周转不畅；（4）引发复制生产厂开工不足，生产能力过剩；（5）当正版音像制品不能满足消费者的需求时，消费者只好将目光转向价格低廉且品种丰富的盗版，给了盗版商以可乘之机。这就使音像业陷入一个非良性循环，这是我国音像市场基础建设薄弱带来的必然结果。

4. 民营企业的崛起和规模

    在音像出版社陷入经营低谷的这一时期，音像市场的整体规模在不断高涨的消费需求支撑下，不仅没有缩小，反而在逐年扩大。随着国有音像出版社的市场竞争力的不断萎缩，音像市场发生了巨大的变化。这个巨大的变化，主要体现在产业结构的变化上。产业结构的变化主要表现为民营企业的异军突起：中国音像业制作环节（节目开发和制作）已由音像出版社为主转为以民营唱片公司（音像制作公司）为主。国内原创音乐的主要生产源自民营唱片公司，80年代中后期国内当红歌手签约广州几家音像出版社的局面，在90年代中后期已完全改变。据不完全统计，大约70%以上的签约歌手，签在民营公司旗下，大约80～90%的流行歌曲个人专辑出自民营唱片公司，尤其，国内当红的流行歌手几乎100%签在10余家最活跃的民营唱片公司（签约境外唱片公司的不计）。

另一个明显的变化，就是民营制作发行公司的崛起。到目前为止，国内正版音像市场的有效供给，大多由民营公司提供。大约30余家民营制作发行公司以广州为基地，为全国音像市场提供80%以上的正版货源。他们主要在电视剧、电影、百科教育和卡拉OK四大类节目中占据了主要市场份额。

音像市场的发出商品中，拥有自主知识产权的节目越来越多地转移到民营公司手中，这又是一个值得注意的现象。

5. 音像市场的规模

中国的音像市场到底有多大规模？众说不一。从国家有关部门得到的数据只包括国有音像出版社的发行总量和销售收入，民营公司和其他供货渠道并没有统计在内，因此，对其只能有一个不完全的统计。从1997年到2001年，我国音像制品的年发行总量在1.74～2.25亿张，年发行总额在12.48～18.4亿元，年发行品种在1.71～2.23万种之间（参见图5和表1）。很显然，这只是冰山的一角。客观的估计，中国音像市场音像制品销售总额至少在200亿元以上，年音像制品发行量约在20亿盘以上。如果根据我国电视机、录像机、CD、VCD、DVD播放机和电脑CD-ROM的拥有量计算的话，仅光盘需求量就不会少于20亿张，按人均年消费2张光盘，每张按10元计算，这两个数字就已经达到26亿张（盘）和260亿元了。

图5  1997～2001年音像制品发行统计
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表1  1997～2001年销售总额、发行总量和品种总量统计

	年份
	发行总额
	发行总量
	品种总量

	1997年
	18.40亿元
	2.06亿盘
	2.23万种

	1998年
	12.48亿元
	1.79亿盘
	1.71万种

	1999年
	12.37亿元
	1.78亿盘
	1.87万种

	2000年
	14.20亿元
	1.74亿盘
	1.76万种

	2001年
	18.04亿元
	2.25亿盘
	2.10万种

	5年总计
	75.49亿元
	9.62亿盘
	9.67万种


二、音像产业的产品结构和价格结构

如果说，我国音像业发展的三个阶段有什么特征或明显不同的话，那么除了政治经济、市场体制因素之外，莫过于产品结构（音像制品载体）的特征和不同了。第一阶段（上世纪初～1949年）和第二阶段（1949～1979年），产品结构还相当单一，以唱片为主体的变化主要表现在粗纹唱片和密纹唱片之分，70年代后主要表现在单声道唱片和立体声唱片之分。而1979年之后开始的第三阶段，音像制品的载体变化非常之大，变化速度也非常之快。盒带的问世，首先打破了唱片诞生100年以来一统天下的局面；家用录像带的市场化，更使唱片业由制作生产单一的音频产品向音频、视频产品共举的音像时代前进。90年代以后，以CD为代表的光盘开始进入音像市场，开始了激光读取数据和音视频数字化的高科技时代。

（一）产品结构的变化和市场份额的消长

中国音像业的产品结构，自1997年以来发生了很大的变化，盒带、录像带（包括LD）、CD、VCD和2000年以后增加的新载体DVD五种主要音像制品载体，在音像市场整体规模没有明显变化的情况下，此消彼长，分享市场份额。

据统计，虽然盒带的年发行量基本保持在6000～7000个品种、1～1.3亿盒，但总的市场份额由1997年66.57%的绝对多数，逐年下降到2001年的42.9%，下降幅度达35.5%；而录像带在80年代的辉煌期之后，由1997年的2.04%（422万盒），下降到2001年的0.23%（65万盒），下降幅度达88.72%，已经无足轻重，录像带很可能是继唱片之后又一个完全退出音像市场的载体。

取录像带而代之的，是VCD和DVD（激光视盘和高密度激光视盘）。1997年VCD的市场份额仅有25.7%（6281个品种，5312万张），到2001年则迅速扩大为50.1%（10100个品种，1.4亿张），增长幅度接近200%，占了一半多的市场份额。

VCD的大幅增长，得益于两大因素：一是我国视听设备的发展，没有经过西方发达国家80年代录像机一统天下的阶段，而直接进入大量生产低价位VCD机的时期，因此，VCD机几乎成为我国家庭娱乐设备的标准配备；二是大量的VCD机进入家庭后，导致对VCD节目盘的旺盛需求，而且最为关键的是，VCD盘一进入市场就是以物美价廉的面貌出现的。80年代录像带100多元的高价位，令普通消费者望而却步，同时，录像带的租赁市场也没有发育成形，为VCD让出了很大的销售空间。就是到现在，VCD仍然是五大载体中价位最低的，甚至比CD和盒带还低。VCD在我国的市场状况是畸形的，世界上任何一个国家都没有像我国这样，VCD占据音像市场50%以上的份额。但是VCD又极大地促进了我国音像业和视听设备生产业的发展，也较大地满足了广大消费者的需求，VCD的主要内容为电视剧、电影和卡拉OK及百科教育类节目。

CD（激光唱盘）在世界其他发达国家是音像市场的主流产品，据统计，美、日、欧CD的市场份额均在80%以上，如美国2000年CD的市场份额占91%，销售额占93%。而我国，自1997年至2001年，CD的市场份额基本保持在5%左右（3000余个品种，1000～1650万张），造成这种差距的主要原因，一是我国音乐（尤其是流行音乐）的消费群集中在中学生年龄段，他们喜欢听音乐，又没有经济能力购买高价的CD，所以，他们主要以听盒带（多用随身听）为主；其次，我国现阶段原创音乐并不很繁荣，直接影响了以记录音乐为本的CD的发行和销售。尽管如此，随着我国人民群众生活水平的不断提高，随着人们对高品质音乐需求的不断增长，CD的发展空间仍然相当大，如果排除DVD-Audio的潜在竞争力，我国音像市场CD的增长将在若干年内达到或接近50%，到那时，盒带的市场份额将减少到20%以下。

DVD是国际音像市场视频节目新一代载体，它将逐步取代录像带和VCD的地位。DVD在我国的发展还比较落后，主要受制于DVD高品质画面和音质的原创与开发能力，我国现在几乎没有DVD特有功能（如多角度拍摄、AC-3、DTS等）的制作能力，这是音像业应该加以关注，并尽早解决的重要课题，否则，我们将在DVD的发展上与发达国家拉大差距。我国现在DVD的年发行量只有300余个品种，250余万张，远远不能跟上时代的发展，也远远不能满足人民群众的需求。尽管我国音像市场DVD的市场份额仅有不到1%，但两年的增长幅度接近40%，可以预期，随着DVD技术日益完善，DVD格式成为世界标准以及DVD-A的商品化，DVD将成为视听节目的主流产品。

（二）音像制品的价格结构

音像制品的价格结构关系到制作出版、生产销售各个环节的成本和利润，也关系到消费者的购买能力，价格是悬在音像市场上的一把双刃剑，一面对着业界，一面对着消费者。一般情况下，新载体上市都会有一段暴利期，回收的利润主要用于回报新载体的开发、设计和制造所投入的资金，如盒带刚上市时售10元左右，按80年代初期的消费水平，价格已经算是较高的消费品了。这时，音像业的各个环节均有大把利润可以赚取，但是到了消费水平已大幅度提高的今天，盒带的零售价仍保持在10元左右，利润空间就缩小了许多。再如CD，刚上市时零售价能买到60～80元甚至更高，到1997年CD的标准批发价还在35～45元/张，出版和制作商仍有利可图。到现在，一张CD的批发价被人为地压到3.5～6元，零售价在10元左右，几成微利产品。录像带和LD更是今非昔比，一盒节目录像带最高买到200元，现在则只有5～15元，还无人问津。

    我国音像市场的低价位风潮，源于VCD的上市。VCD本是录像带向DVD过渡的产品，世界各国均没有投入大力开发，而我国则趁录像带市场没有发育成熟之机，大举进军市场，成为录像带的“下一代”替代产品，短短5年的时间，就从25.7%的市场份额，猛增到50.1%，独霸半壁江山。VCD的图像质量与录像带相比并没有提高多少，但制造成本却大幅降低，所以，VCD并不是以质量取胜，而是以价格取胜的。

其实，造成低价位的真正罪魁祸首是盗版。盗版是一种没有取得版权拥有者授权就非法制作销售的行为。从表面上看，盗版损害的是版权拥有者的权益，而非消费者的利益，因为，盗版与假冒伪劣产品（尤其是假药假酒等）不同，高科技的激光复制技术几乎不允许偷工减料，因此，制造工艺和质量与正版没有本质区别。但是，它却极大地损害了知识产权拥有者的利益，节目开发者往往投入巨资却因盗版而血本无归，新节目的开发能力和积极性受到严重打击。盗版行为常常带来一系列严重后果，如音像市场的正常秩序被破坏，正版被逐渐挤出市场，出版社亏损严重，国家的税收被吞噬，民族文化艺术的原创能力下降，最终损害的还是消费者的利益。

我国音像制品的价格，在世界范围内也算是低廉的，中国音像制品的零售价是美国同类产品的1/5或1/8（参见表2）。应该说，低价位是符合我国现阶段大众消费水平的。但是，价格低到无法保证知识产权拥有者和生产者的最低收益，就必然带来负面影响。

表2  中美音像制品零售价比较

	国家
	盒带
	录像带
	CD
	滞销CD
	DVD

	中国(RMB)
	6～10
	10～20
	12～35
	10以下
	60～120

	美国(USD)
	4.99～7.99
	8.95
	11.99～19.99
	3.99～7.99
	19.99～22.99


进入21世纪以来，世界唱片业的发展呈下滑趋势，根据国际唱片业协会（IFPI）公布的数据，2001年世界五大区域的唱片发行数量，北美下降了9.5%，欧盟下降了2.2%，日本下降了9.4%，亚洲（除中国以外）下降了12.4%，中国则上升了10%以上。世界唱片业下滑的主要因素，一是可写光盘（CD-R/RW）的大量投放市场，直接影响了CD唱片的销量，这一点在日本非常明显；二是网络下载给唱片业造成的损失，这在美国和欧盟表现非常明显。亚洲其他地区下滑幅度最大，除受上述因素影响之外，还要加上金融风暴引起的购买力下降和盗版的猖獗。中国音像市场应该说受盗版冲击最为严重，经过政府持续不断地加大打击力度，境外走私、盗版行为已大为收敛，2001年的增长，实际上就是盗版腾出的空间。

    音像产业的发展前景十分可观，由于篇幅关系，这里不再就音像产业的改造、重组，以及产业集团的组合模式，产业结构调整，物流体系的建立等方面进行论述。十六大报告已经指出：“发展文化产业是市场经济条件下繁荣社会主义文化、满足人民群众精神文化需求的重要途径”，党和政府决心“完善文化产业政策，支持文化产业发展，增强我国文化产业的整体实力和竞争力”。方向已经明确，下面如何做，将是摆在我们面前的重要任务。
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