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在党的“十七大”报告中，胡锦涛总书记提出了“文化要大繁荣大发展”的任务，并强调文化对“提升国家综合竞争能力”、“构建创新型国家”的贡献作用。因此，文化和文化产业的发展被赋予了比以往更加重要的历史使命，同时也迎来了更为重要的发展机遇。

地处环渤海中心的天津，由于近代以来开放较早，受到欧风东渐的影响，因此形成了“中西杂糅”的城市文化风格，也以较为充分的市民社会文化和鲜明的北方民俗文化构成了独特的城市文化肌理。经过改革开放20多年的发展，天津文化已处于加速发展阶段。2006年4月，李长春同志和文化部孙家正部长来天津视察时指出，天津已形成“有特色的地域性文化理念和文化氛围”，那就是：“求真务实，不事张扬，硬件与软件并重，形成一批高质量的文化设施和文化精品”；“坚持改革，努力创新，步伐稳健，考虑周全，形成一种可贵的文化品格和文化精神”。在新的历史机遇面前，如何将上述文化特色转化为城市发展的软实力，能否以创意产业作为发展现代服务业的突破口并推动“创新型城市”的发展，便成为本研究的主旨。
一  天津创意产业发展现状的研究
根据国内外对创意产业的界定，结合天津城市的特点，并出于能够做比较研究的目的，我们选择了《中国创意产业发展报告（2007）》中的创意产业范围界定标准，创意产业包括设计服务、咨询策划、电信软件、工艺时尚、影视文化、展演出版、休闲娱乐、科研教育等8大类行业，涵盖建筑设计、工艺设计、新闻出版、广播影视、演艺博展、商务咨询、科技咨询、旅游休闲、时尚消费、运动休闲等21个中类和80个小类行业。这一体系较为完整地归纳了创意产业的范围和分类，可为统计分析和比较该产业的现状、预测发展走势提供科学参考。
（一）发展现状及在国内城市中的排位

据经济普查资料分析结果显示，2004年天津创意产业规模为：法人注册单位10787个，从业人员226143人，营业收入296.01亿元，资产总额1090.10亿元，增加值约136亿元，约占GDP总额的4.4%。创意产业的贡献率与2004年的金融业（4.4%）相等，略低于房地产业（5.0%）。

经济普查资料还显示了天津创意产业的结构。从法人单位数看，2004年天津咨询策划类企业共有4643家，占全部创意企业总数的44％；设计服务类企业共有2510家，占23％。从就业人数看，2004年天津设计服务业吸纳就业人口78112人，占创意产业就业总人口的35％；咨询策划业吸纳就业人口48244人，占21％。从营业收入来看，2004年天津设计服务业营业收入共计121.81亿元，占整个创意产业营业收入总额的41％；咨询策划业营业收入共计56.59亿元，占19%。从资产总额来看，咨询策划业资产总额共计460.72亿元，占整个创意产业资产总额的43％；设计服务业的资产总额为352.66亿元，占23%。综合分析结果显示，设计服务业和咨询策划业在天津创意产业中占有举足轻重的地位，两个行业的四项指标合计均占到总量指标的50%以上。详见表1。
表1  天津创意产业规模与结构
	行业名称
	法人单位
	从业人数
	营业收入
	资产总额

	
	总数
	比重
	总数
	比重
	总量
	比重
	总量
	比重

	总    计
	10787
	100%
	226143
	100%
	296.01
	100%
	1090.10
	100%

	设计服务
	2510
	23%
	78112
	35%
	121.81
	41%
	352.66
	32%

	咨询策划
	4643
	44%
	48244
	21%
	56.59
	19%
	460.72
	43%

	电信软件
	1194
	11%
	19159
	8%
	37.61
	13%
	86.81
	8%

	休闲娱乐
	671
	6%
	16261
	7%
	17.89
	6%
	64.63
	6%

	影视文化
	197
	2%
	6655
	3%
	5.05
	2%
	13.78
	1%

	工艺时尚
	804
	7%
	34522
	15%
	25.01
	8%
	23.99
	2%

	展演出版
	223
	2%
	5836
	3%
	15.26
	5%
	34.29
	3%

	科研教育
	545
	5%
	17354
	8%
	16.79
	6%
	53.23
	5%


注：1． 该数据根据2004年天津经济普查资料测算所得。

2． 比重为各行业值占创意产业总值的比重。
那么，天津创意产业在国内处于什么位置呢？研究结果显示，2004年，天津创意产业综合发展水平居全国15个重点城市的第8位，其中仅设计服务一项跻身全国前三甲，而影视文化、电信软件、展演出版等行业都位居10位以后。天津创意产业在单位个数、从业人员、营业收入等方面，仅相当于北京的16.1%、18.6%和10.3%，上海的14.4%、21.6%和12.3%。
据《中国创意产业报告（2007）》综合排名显示，北京和上海是中国创意产业第一集团；广州、深圳、杭州、成都、南京、天津为第二集团，天津位于第二集团之末；重庆、青岛、长沙、苏州、西安、昆明、大连为第三集团。

（二）存在的主要问题与差距

天津创意产业目前的发展状况显示了创意产业发展初期的典型特征，与城市雄厚的产业基础和文化底蕴不太相称，也与北方经济中心的地位不相匹配。主要表现在：
1．总体规模较小，发展速度较慢
目前天津创意产业的综合发展水平居全国第8位，落后于京沪穗，而且也排在深圳、杭州、成都、南京之后。其增加值占GDP的比重比北京低5.8个百分点，比上海低1.4个百分点。
2．集聚园区少，还没有形成产业聚集
天津目前仅有“六号院”、“凌奥”等少数几个创意产业园，且大多处于起步期，尚未形成集聚效应。而北京、上海等城市均已形成十多个经政府授牌确认的创意产业园区，集聚了大批创意人才；规模和品牌已在国内产生较大影响，成为当地高端服务业的重要组成部分。

3．产业创新能力较低，对外辐射能力较弱
天津创意产业缺乏具有竞争力的优势行业和企业，对新服务领域、新经营业态和新运营模式的开发严重不足，大多只能在一些传统服务项目上展开低层次的同质竞争，所能渗透的市场范围较为狭窄，不仅不能满足本市经济社会发展的内在需求，更无法广泛辐射其他区域市场。

4．人才集聚能力不足，缺乏良好的发展环境
天津虽拥有较为优越的创意人才培养体系，但城市自身的人才集聚能力较弱。近年来大量优秀人才流向北京、上海、深圳等发达城市，这对创意产业发展是一个极为重要的制约因素。另外，天津尚缺乏富于活力、崇尚创新、鼓励创造的城市氛围，虽具有特色突出的历史文化传统，但缺乏现代元素的整合与包装。与京沪穗深等发达城市相比，天津在现代时尚文化发展方面显得陈旧、落伍，制约了创意产业的总体发展。
总之，若不能迅速整合资源、全力推进创意产业发展，天津将极有可能错失一个难得的产业发展机遇，在新一轮的城市竞争中处于不利的地位。
（三）发展创意产业的机遇与优势分析
随着中共“十七大”的召开，以及天津城市地位的提升和滨海新区开发开放上升为国家战略，天津创意产业迎来了新的发展机遇。

1．北方经济中心地位的确立
《天津市城市总体规划（2005年－2020年）》进一步明确了天津北方经济中心的地位。要成为北方经济中心，需要大力提升都市经济的聚集和辐射能力，提高服务业在产业结构中所占比重。大量的政府与社会资源必将向服务业倾斜，发展现代服务业中高端的创意产业符合天津未来发展的总体趋势。

2．滨海新区的开发开放
滨海新区的开发开放为天津经济带来了一个历史性的腾飞机遇。张高丽书记在天津市第九次党代会上提出，今后五年是天津科学发展、和谐发展、率先发展的关键时期，实现跨越发展必须全面提高综合实力、创新能力、服务能力和国际竞争力，充分发挥滨海新区的引擎作用、示范作用、带头作用和服务作用。作为全国综合配套改革试验区，滨海新区“先行先试”的有利条件为推动创意产业发展提供了绝好的政策创新环境。

3．创新型城市战略的提出
第九次党代会提出了加快自主创新，建设创新型城市的重大战略，而创意产业作为推动城市产业升级和功能提升的“加速器”，是这一战略的重要组成部分。随着建设创新型城市具体措施的到位和落实，天津将形成更加有利于创意萌发的整体城市氛围，这将为天津的发展提供持久的动力和活力。

4．天津目前已具备一系列发展创意产业的基础条件

雄厚的制造业基础为科技创意产业提供了强大的产业支撑，传统制造业向现代制造业升级的契机为科技创意产业提供了广阔的用武之地；毗邻北京的地缘优势和相对较低的商务、生活成本，提高了天津集聚创意企业及人才的吸引力；丰富的近现代历史文化积淀为天津文化创意产业的特色化发展创造了条件，一些享誉国内外的传统文化项目经过整合和现代包装可以得到提升和推广；较为完备的人才培养体系，使天津拥有雄厚的创意产业人才供给能力。

2007年上半年，张高丽书记在天津市第九次党代会报告中明确提出要大力发展创意产业，黄兴国副市长亲自批示成立《天津发展创意产业战略研究》课题组，从战略高度思考和探索创意产业的发展，这一系列高层次举措昭示着天津创意产业春天的到来。
二  天津发展创意产业的战略研究
创意产业发展战略研究主要涉及发展定位、指导思想、发展目标、产业布局、空间布局研究。
（一）关于发展定位的研究
目前北京、深圳两市将创意产业定位于经济发展的“支柱产业”，上海、重庆两市将其定位于现代服务业的重要组成部分，这种差异反映了各市现有产业结构基础及产业发展禀赋条件对创意产业发展的影响。

天津是一个传统的老工业城市，制造业相对发达，服务业所占比重较低。在这种背景下，创意产业尚不具备短时间内迅速提升为天津经济支柱产业的客观条件。因此，天津发展创意产业应采取如下定位：

发展创意产业是增强天津自主创新能力、建设创新型城市的重要举措，是发展现代服务业的重要突破点与增长点，是推动产业结构升级、经济增长方式转变和城市功能提升的重要途径，是推动天津从制造业城市向服务型和消费型城市转变的重要基础。

将发展创意产业定位于现代服务业发展的重要突破点与增长点，首先要将创意产业在现代服务业体系中的地位提高到与金融业、现代物流业相当的高度，明确其作为现代服务业支柱产业的地位。随着今后产业发展规模的扩大和水平的提高，创意产业在天津经济和产业结构中的地位还可进一步提升。
（二）关于指导思想的研究
天津创意产业的发展应坚持以邓小平理论和“三个代表”重要思想为指导，深入贯彻落实科学发展观，落实中共“十七大”关于“文化要大繁荣和大发展”的精神以及天津市第九次党代会的要求，抓住滨海新区开发开放的重大机遇，紧紧围绕建设北方经济中心的整体发展目标和建设创新型城市的要求，以技术支撑为基础，以资本支撑为保障，以文化支撑为依托，将创意产业作为天津现代服务业发展的重要突破点与增长点，提高创新能力，增强城市活力，提升综合竞争力，扩大辐射影响力，为推进产业结构升级、促进经济增长方式转变、推动城市功能提升、打造国际文化名城、构建和谐天津打下坚实基础。
（三）关于发展目标的研究
天津创意产业在“十一五”中后期和未来10年内的发展应达到以下目标：

第一，形成以市场机制为主导、充分发挥民间活力的良性发展模式。政府的制度供给和政策推动是创意产业启动的重要力量，目的是为产业发展营造外部环境；而创意产业发展的动力源于民间创意企业。天津创意产业应在政府推动的前提下，形成一种以市场机制为主导、充分发挥企业活力的良性发展模式。

第二，培育一批独具天津特色、在国内外有较强影响力和竞争力的创意行业和创意企业。通过优势产业集群与优势龙头企业培育，提升天津创意产业整体竞争力，提高其在全国城市创意产业中的排名。

第三，打造功能完善的产业服务平台，营造规范有序的产业发展环境，建设灵活多样的产业发展载体。通过平台打造、环境营造和载体建设，为天津创意产业提供有力支撑和坚实依托，吸引国内外顶尖创意人才和企业向天津集聚。

第四，经过统计分析和预测，天津创意产业发展的具体目标可确定为：未来几年，天津创意产业发展的年均增长率应不低于20%，高于国民经济和服务业增长速度；到2010年应实现520亿元的增加值，占GDP比重达应到6.0%，占服务业比重达到13.0%，使天津跃入全国创意产业第一集团的行列。

（四）关于行业布局的研究
天津创意产业在未来5-10年的发展需要形成一个优势突出、层次分明的行业布局体系，当务之急是挑选若干具有良好发展前景的创意行业予以重点培育，形成在国内外具有较强影响力的优势产业集群。重点行业的甄选需坚持以下三个原则：第一，符合天津经济社会发展的产业结构特点和人文文化特征，充分发挥天津比较优势，富有天津本土特色；第二，具有良好的行业发展前景和广阔的未来市场空间，符合国内外产业发展的总体潮流；第三，具有较强的关联效应，能够带动相关行业和相关产业，对城市经济发展具有较强的拉动作用。

根据以上几个甄选原则，我们认为天津市应重点培育设计服务、咨询策划、软件服务、文化展演等四大创意领域，力争在较短时间内将其培育成为在全国具有优势的支柱行业。

1．设计服务
设计服务业是天津创意产业在国内城市中排名最为靠前的一个行业（列第三位），主要包含工业工艺设计、工程技术研发服务、城市规划服务、专业技术服务等，对制造业和城市建设的创新发展有引领作用，是实现产业创意化和创意产业化的重要路径。

天津研发设计业的发展应牢牢抓住现代制造业优势和滨海新区开发开放的重大机遇，在为现代制造业发展提供智力支持的同时寻找到自身成长壮大的广阔市场空间。研发设计业应确立一些有前景的重点突破方向，例如：

——瞄准一批大型重化工业项目落户滨海所带来的巨大市场需求，大力发展工业工程勘察设计，吸引外地大型设计企业、科研院所到滨海新区建设基地，鼓励本土企业积极参与滨海新区工业项目建设的总承包与勘察设计服务。

——依托轻工业的雄厚产业基础，重点发展纺织服装、自行车、玩具等轻工产品工业设计，打造若干国内领先、国际一流的独立工业设计企业，推动轻工业实现产品结构升级，推出一批符合现代需求潮流、具有自主知识产权的轻工产品。

2.咨询策划
咨询策划业是知识经济时代都市经济的典型行业，是城市商务和管理发达程度的重要体现。做大做强咨询策划业，要与天津城市功能的提升紧密联系起来，在满足城市自身经济发展对咨询服务的市场需求基础上，引导培育一批面向全国乃至国际的咨询服务企业，借此增强天津现代服务业的区域辐射能力。

政府部门应面向商业性咨询机构公开采购，将政策咨询服务外包，以提高政府决策的科学性与合理性。同时也可引导企事业单位树立起接受咨询服务、提高管理水平的现代意识，为天津咨询策划业发展创造更为广阔的市场空间。

3.软件服务
天津软件业已成为制约高新技术产业发展的一块“短板”，应充分运用毗邻软件业龙头城市北京和位于东北亚经济圈核心位置的区位条件，凭借劳动力及商务成本的比较优势，主动与北京、日韩软件业对接，争取成为国内领先的软件外包服务基地。同时，依托天津雄厚的通讯及电子产业基础，推动嵌入式软件发展，加快该产业由加工装配向自主研发的升级。

4.文化展演
天津的文化展演业具有一些在全国影响较强的优势项目，应通过包装运作使之成为兼具天津特色和现代时尚特征的优势行业，如展演设计与服务、展馆设计、舞台美术工程设计与服务、舞台灯光设计与研发、影视后期制作服务、数码娱乐节目制作、雕塑艺术设计与交易、园林及景观创意与制作等。可以利用现代数字技术和娱乐传媒手段对传统曲艺文化进行包装和推广，打造出天津独有的文化创意品牌。
（五）关于空间布局及功能布局的研究
从天津目前的现状和格局看，发展创意产业应建构“一带、两团、多园”的空间布局。市级创意产业主要抓好“一条展示带”、“两大功能组团”的规划建设，同时培育一批对创意产业发展具有龙头带动作用的市级集聚园区；各区县要结合各自特点和区位优势，抓好区级集聚园区建设，形成市区联动、多层次全方位的发展格局。

1.一条展示带
“一带”是指“海河创意文化展示带”，在已有的海河文化带建设规划基础上，依托母亲河的丰厚文化积淀，强化创意产业建设，并与海河经济带、文化带、景观带等建设规划紧密结合，展示天津创意文化的整体形象和创新型城市的发展趋向。同时以此作为连接滨海新区和中心城区两大创意产业组团的强力纽带。

2.两大功能组团
滨海新区与中心城区在经济、社会、文化等各方面优势各异，在创意产业的空间布局上应各自有所侧重，形成具有差异的发展格局，应分别打造两大特色鲜明的功能组团。

滨海新区科技创意产业功能组团：利用滨海新区较为完善的基础设施、产业配套和“先行先试”的有利条件，吸引和集聚各类专业人才和创意企业，大力发展以高新技术为支撑的设计服务、电信软件和咨询策划类创意产业，同时与北京中关村科技园区的创意产业进行主动对接，在不断探索中开拓科技创意产业发展的新模式。

中心城区文化创意产业功能组团：应借鉴国内外特大型城市都市产业转型和升级的经验，结合天津都市工业发展规划，充分利用历史文化资源和传统工业遗存建筑资源，大力发展以都市文化传统为支撑的工艺时尚、展演出版、设计服务和咨询策划类创意产业。

3.多个集聚园区
中小企业是创意产业的主要构成，由中小企业集聚形成的集聚园区是创意产业发展的重要载体。集聚园区通过吸引大量相同或相近行业的创意企业集中入住，可以为同业者创造一个彰显个性、创意萌发和展现潮流的空间；通过园区公用平台的建设与共享，可以节约创意企业的投入成本和运营成本；通过在政府与创意企业间搭建政策传导载体，可以帮助创意产业政策的实施和落实。

根据调研结果和各区规划，天津可确定首批十个市级创意产业集聚园区。

天津泰达软件园：泰达软件园的起步区设在开发区“天大科技园”软件大厦，其规划目标是“五年内建设成为在国内外有一定知名度和影响力的软件研究、开发、生产基地，软件产品出口基地和软件人才培训基地”。
新技术产业园区动漫游戏创意产业基地：该园区为天津动漫游戏产业发展的重点园区，现已开始进行动漫产品开发和动漫人才培训，正在申请成为国家级的动漫游戏产业基地。

天津凌奥创意产业园：该园区为天津市第一家正式注册的、全市最大的综合性创意产业园区，是由现代都市工业厂房调整转型为创意产业园区的典型，以会展博览及现代设计为主要产业方向。

“六号院”艺术创意产业集聚区：该园区位于和平区台儿庄路，利用旧库房改建而来，是首家由现代艺术家自发形成的文化创意集聚区，是我市当代艺术创作、展示和交易的一体化平台。

现代视觉艺术文化创意街区：该街区围绕天津美术学院、美术学院现代艺术分院及天津工艺美院，由中山路西侧几条街道构成，规划目标为集产学研为一体的视觉艺术创意街区，重点发展多媒体设计、当代艺术、动漫作品开发、影像设计、公共艺术等。

天津工业研发设计创意园：该园区以河北区南口路北方机车车辆厂“创意工厂”、中汇大厦“创意公社”和河西区陈塘庄“都市工业园”等现有物业为基础，规划目标为“建设具有天津特色的工业研发设计创意产业园”。

东丽湖“亚洲文化产业园”创意产业中心：该园区位于东丽湖周边，重点发展国际文化创意产业交流、交易、展演等。

空港国际文化艺术交流中心：该中心位于保税区空港物流加工区内，重点开发建设大型会展中心、现代艺术表演场所和影视后期制作基地。

团泊新城创意产业园：该园区位于静海县团泊镇，由东、西两区组成。东区规划目标为国际创意产业外包基地、文化创意企业总部聚集区、创意产业学院；西区规划目标为大型休闲运动产业园，并拟引进现代康体运动学院和国际新型体验型汽车赛场等项目。

杨柳青民间版画创意街区：该街区以杨柳青镇悠久的木刻板画传统为基础，规划目标为我国北方最大的版画艺术创作、生产和交易中心。

在首批市级创意产业园区基础上，各区县也应规划、甄选、建设、培育一批区级创意产业园区。在产业推进过程中，集聚园区建设应与产业调整和升级结合起来，将符合条件、具有较好发展前景的新园区补充进来，但应避免某些房地产项目借发展创意产业之名违规圈地和任意改变土地性质的现象发生。
三  天津发展创意产业的政策体系研究
（一）加强组织领导与协调


从产业运行规律来看，创意产业的运作机制应该主要由市场调节，充分发挥民间主体的积极性与创造性。从国内外经验来看，在产业发展环境尚未完全成熟时，政府的强力推动是迅速启动产业发展的重要一环。目前北京、重庆、深圳三地均成立了市级创意产业领导机构。北京、重庆分别成立了以刘淇书记、黄奇帆常务副市长任组长的文化创意产业领导小组，以加强对该产业发展的领导。

天津也应尽快成立由政府主要领导任组长的领导小组和常设机构，以统一规划和协调创意产业的布局与发展。应依托南开大学等知名学府和研究机构建立创意产业发展研究实体，加强产业发展的研究和咨询。
（二）以产业规划指导发展
在推动创意产业发展的过程中，规划指导起着至关重要的作用。目前上海和重庆已分别出台了《上海市“十一五”创意产业发展规划》和《重庆市创意产业“十一五”发展规划》，从重点行业、功能布局、配套政策等几方面明确了创意产业的总体方向和战略思路。北京等市的创意产业发展规划也在紧锣密鼓的制定当中。

天津应在借鉴国内外经验基础上，组织各方面专家，结合天津市“十一五时期发展规划”和“滨海新区综合配套改革方案”，尽快编制“创意产业发展规划”，引导和指导市场主体积极开展创意活动。对于已经表现出良好发展态势的创意产业集聚区，要加以重点培育，鼓励其在产业扶持、人才集聚、平台运作等方面先行先试，通过典型示范作用发挥带动效应。
（三）以政策扶持为发展保驾护航
目前，北京、重庆、深圳等城市已相继出台一系列发展创意产业的政策，如，北京的《促进文化创意产业发展的若干政策》、重庆的《关于加快创意产业发展的意见》、深圳的《关于大力发展文化产业的决定》等，并制定了若干配套性的实施政策，涉及产业专项资金管理办法、集聚区管理规范、人力资源政策等。

天津应加快制定推动创意产业发展的政策体系，首先应台关于创意产业发展定位和战略的纲领性文件。其次应出台“创意产业集聚区认定和示范基地评审命名管理办法”、“创意产业投融资政策”及“税收减免扶植政策”、“知识产权保护政策”、“鼓励支持和引导非公有制经济发展创意产业的政策”、“非物质文化遗产保护条例”、“深化文化体制改革实施意见”，以及“吸引创意人才政策”等。
在具体政策制定过程中，应注意理清新老政策之间的关系。近年来，中央和各地政府针对部分新兴行业如文化产业、软件、动漫等相继出台了一些扶持政策，这些政策对创意产业有相当程度的覆盖。天津应在充分利用已有政策的基础上，在集聚区建设、人才吸引和知识产权保护等方面制定出对创意产业发展有针对性的实施性文件。

（四）以体制改革助推产业发展
文化体制改革是推动创意产业发展的重要举措。首先，要加快文化事业单位的改制，整合重组报业、出版、发行、广电、电影、放映、演艺等国有文化企事业单位，打造一批文化创意产业的龙头企业；其次，要充分发挥综合配套改革试验区“先行先试”的有利条件，放宽文化传媒行业的市场准入，引导民间资本和民营组织进入，共同搞活创意产业市场。一要解放思想，转变观念，以积极进取的态度和创造性的工作推动文化体制的改革；二要要加强对改革试点的指导，加大对典型经验和改革情况的调研总结和推广力度，有计划、有步骤地推进文化体制改革；三要完善政策，抓住改革中带有普遍性的问题，对公共文化创意企业投入政策、改制成本筹措等进行深入调研，促进相关配套政策的完善；四要促使文化体制改革与劳动人事、收入分配、社会保障、行政管理等改革相衔接。
（五）以创新氛围培育发展环境
创意与创新是创意产业发展的最为关键的要素，通过举办各种形式的推广活动，宣传创意理念，鼓励创意活动，扶持创意经济，营造创新氛围，推动创意产业化和产业创意化。时机成熟可在滨海新区举办高规格的国际性创意产业论坛或博览会，提高天津创意产业在国内外的影响力，为构建创新型城市做出贡献。

































(课题组组长：周立群，南开大学经济学院教授。课题主持人：康军，天津市政协委员。课题组成员：季任钧，南开大学经济学院教授；谢思全，南开大学经济学院教授；王琳，天津社会科学院研究员；王坤，天津市统计局副处长；邓向荣，南开大学经济学院副教授；江霈，南开大学经济学院博士生；张辉腾，南开大学市场研究中心特约研究员。
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