2006年中国音像产业报告
王  炬
一、2005年音像产业发展状况
到2005年，中国持有出版许可证的音像出版社（公司）共有328家，电子出版物出版单位170家；磁记录复制企业（包括盒带和录像带复制加工）168家；光盘生产厂127家（只读光盘企业87家，可录光盘企业40家），拥有只读光盘生产线约464条，年生产能力约23亿张只读光盘；可录光盘生产线551条，年生产能力约29亿张；只读光盘和刻录光盘的生产能力分别占全球生产能力的17%和20%
；制作发行公司约1000余家；销售商约10万余家。它们已经成为中国文化产业中一个较大规模的部门。
（一）产值大幅度增长
据国家新闻出版总署计划财务司发布的《2005年全国新闻出版业基本情况》，衡量音像产业发展的三项主要指标均有幅度不同的增长。2005年我国音像出版业的发行数量为4.89亿盘，比上年增长了17.27%（2004年为4.17亿盘）；品种为3.49万种，比上年增长了1.75%（2004年为3.43万种）；发行金额为36.15亿元人民币，比上年增长了44.02%（2004年为25.1亿元）。品种基本持平；发行数量增长较多，也在合理范围之内；只有发行金额增幅很大（见图1、图2）。
图1：1997年-2005年音像制品发行品种和发行数量
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图2：1997年-2005年音像制品发行金额
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36.15亿元的发行金额，不仅比2004年增长了44.02%，而且比历史最好的2003年的27.55亿元高出31.22%。2005年，音像业正处在转型期，盗版、新媒体的双重压力使其不堪重负。那么，这个高增长率是怎么产生的呢？这可以从下面的音像制品载体的具体变化情况中看出。
（二）高科技促进音像载体的变化，直接带来产值增长
中国音像业不同发展阶段的区别主要在于产品结构（音像制品载体）。近年来，随着数字技术的发展，进入音频、视频节目数字化的时代。音像载体的变化很大，速度也非常快， 
1．音频载体的变化
盒带（AT）的市场份额继续下降：1997年市场份额最大的载体是盒式录音带，占了66%，到2000年，录音带还占到55%，从1997年到2004年，录音带的市场份额锐减了38%。2004年盒带的市场份额为28%，发行数量1.56亿盘，2005年为25%、1.51亿盘；下降幅度分别为：10.7%和3.2%。
CD的市场份额继续增长：2004年为9%、4920万盘，2005年12%、7112万盘；增长幅度分别为33.3%和44.6%。
2．视频载体的变化
VCD的市场份额自2003年以来连续第三年下降：2004年为51%、2.97亿盘，2005年为44%、2.69亿盘；下降幅度分别为13.7%和9.43%。视频节目的载体开始明显向DVD转移。
DVD的市场份额持续大幅度增长：从2001年的1%，到2004年的12%，增长幅度和市场份额已经远远超过CD，2004年市场份额为12%、数量为6531万盘，2005年为19%、1.15亿盘；增长幅度分别为58.3%和76.92%（见图3、图4）。
图3：2004年各类音像制品市场份额                  图4： 2005年各类音像制品市场份额
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3．音像载体的变化促进产值增长
2005年发行金额的大幅增长与上述数据中的两增两降有着直接关系。
2004年、2005年音频载体占音像市场份额虽然都是37%，但由于盒带的下降和CD的增长，单片平均价格由2004年的6.56元，提高到2005年的8.12元，平均价格增长了23.78%。
2004年视频节目的发行量为2.45亿盘，发行金额为13.81亿元，平均价格为5.64元；2005年视频节目的发行量为3亿盘，发行金额为20.8亿元，平均价格为6.93元，平均价格增长了22.87%。
正是平均价格的增长形成了音像出版业产值的大幅度增长。这就是说，盒带、VCD等较低科技含量、较低价格的载体占据的市场份额越大，平均价格就越低，即使数量增长很大，产值增长也不大；而DVD和CD等较高科技含量、较高价格载体的市场份额越大，平均价格就越高，产值也可以得到大幅度提高。从这个意义上来说，高科技的发展直接影响音像市场的发展，高科技（音像载体）的进步对产业的直接影响，要大于其他传媒。
对音像业来说，努力提高产品平均价值，将会带来整个产值的增长，将会改变音像业无利可图的困境。
（三）音像制品的品种和价格
品种：中国音像业与世界各国唱片业最大的不同，就是业务范围更广。除了国际唱片业的主流产品——音乐制品（唱片）之外，中国音像业还包括了文化教育类的产品。从2004年的发行数量统计来看，音频节目中文化教育类的产品占了70%，娱乐类的节目只有30%；视频节目正相反，文化教育类只占35%，娱乐类节目占到65%。从这个统计中，我们可以看到中国音像制品消费群的取向：音频节目中文化教育类中的语言类（学外语、教学辅导材料、教学参考资料等）制品显然占市场份额的大头。而影视剧节目则在视频产品中占了50%以上。
中国音像制品还有一个特点，就是娱乐类节目中引进节目占的比重比较高。2004年，音频娱节目占46.7%；视频娱乐类节目中，引进版占43.1%，国产节目占56.9%。2005年，音频娱乐类节目中，引进版占52.94%，自编节目占47.06%；视频节目中，引进版占30.26%，自编节目占69.74%。
价格：中国音像制品的价格近年来一直处于低价位，就连新上市的DVD，也卖不出好价钱，一张DVD故事片的零售价也只有10—15元，比VCD更便宜（通常一部故事片的VCD是两张盘片）。但造成中国音像制品低价位的真正原因是盗版，不管价格过高还是过低，盗版商都是“受益者”。音像制品和任何商品一样，都需要找到一个消费者能接受、制作发行商也有钱赚的适当价格。
二、音像产业发展的问题

（一）利益的冲突：盗版、免费下载和不讲诚信
毋庸讳言，盗版仍然是制约音像业发展的最大的障碍。盗版在中国经济发展的现阶段，在国民文化消费水平还不高的现今，几乎难以避免。虽然政府已经下了很大的力气打击盗版，也制定了比较严厉的法律措施，但是，市场广大、多头管理、地区保护、执法不严等许多体制上存在的问题，至少在一定程度上使政府和行业组织在打击盗版的行动上收效不大。盗版问题必须引起中央政府、地方政府、全行业以及全体民众（消费者）的高度重视才有可能解决。
2006年7月15日，中国全国“扫黄打非”工作领导小组办公室、文化部、新闻出版总署、国家版权局、国家工商行政管理总局、公安部、建设部、监察部八部委发布“关于开展反盗版百日行动的公告”，这是中国政府主管部门中与音像制品和计算机软件市场有关的八个部委首次联合开展大规模的反盗版行动。行动分三个阶段，历时100天，打击措施和惩罚措施都是比较严厉的。“百日行动”将在一定程度上抑制盗版在中国蔓延的势头。
免费下载是困扰世界各国唱片业的严重问题。免费下载也是盗版，只是变换了场所，由于利用网络的便捷和隐蔽性，免费下载的查处变得更为困难，免费下载得到了广大网民的支持和拥护。网络盗版侵权更有“世界性”。如果说地面销售（包括店铺和游商）盗版是中国的一大“特色”并对中国音像业造成危害的话，那么网络盗版（免费下载）对全球唱片业造成的危害就更加严重。全球唱片业在1999年、2000年达到销售顶峰之后，开始以每年8%左右的速度下滑，其主要原因就是网络盗版所致。虽然经过唱片业坚持不懈的打击，并且经过司法审判表明法律并不支持网络盗版，但网络下载仍然对传统唱片业形成严重的冲击。在中国，大规模的网络盗版已经被遏制住，但是小型的、个人性质的侵权网站、搜索引擎几乎无处不在，即使在我们已经制定了相对比较严格的法律来打击网络盗版的今天，我们也可以轻易通过搜索引擎获得你想寻找的任何曲目。因此，网络盗版可能是对今后音像业发展造成严重危害的主要因素之一。
不讲诚信是音像业发展的另一个大问题。不讲诚信并不是新问题，在传统营销体系中，不讲诚信一直是困扰音像业出版制作商与销售商之间的主要问题（如退货、回款等），只是它没有盗版这么明显，而且，往往通过诉讼或协商可以获得解决。在数字音乐时代来临之时，不讲诚信将是一个大问题。手机下载音乐和网络付费下载服务，一度被看作拯救中国音像业的法宝，但很快音像版权提供者就发现，网络服务商为了自身的利益，隐瞒或少报了下载数据，致使节目提供商的利益受到损害。这种损害并不亚于盗版的损害。
（二）体制的冲突：国有音像出版社和民营音像企业的力量消长
在国有音像出版社陷入经营低谷的时期（1998—2001年），音像市场的整体规模在不断高涨的消费需求支撑下，不仅没有缩小，反而逐年扩大。随着国有音像出版社的市场竞争力不断萎缩，音像市场的市场主体发生了巨大的变化，即民营音像企业的异军突起。中国音像业制作环节（节目开发和制作）已由国有音像出版社为主转为以民营唱片公司（音像制作公司）为主。国内原创音乐的主要生产源自民营唱片公司，20世纪80年代中后期国内当红歌手签约国有音像出版社的局面，在90年代中后期已完全改变。据不完全统计，大约70%以上的签约歌手，签在民营公司旗下，大约80—90%的流行歌曲个人专辑出自民营唱片公司，而国内当红的流行歌手几乎100%签在10余家最活跃的民营唱片公司。
另一个明显的变化是民营制作发行公司的崛起。到目前为止，国内正版音像市场的有效供给，大多由民营公司提供。大约30余家民营制作发行公司以广州为基地，为全国音像市场提供80%以上的正版货源。他们主要在电视剧、电影、百科教育和卡拉OK四大类节目中占据了主要市场份额。
（三）资本的冲突：外国资本和文化企业的进入以及产生的影响

能否融入和吸纳资本，是一个产业发展的关键所在。音像业本来是一个获利丰厚的产业，但由于音像出版业是国有资本为主的“特许”行业，因此挡住了社会资本和国外资本的进入。
音像出版业的国有音像出版社，目前正处于一个尴尬的地位：靠自身能力的发展，事实已经证明是极有限度的。一些国有音像出版企业经过十几年的发展，已经有了一定的资本积累，但绝大多数出版单位在扩大发展阶段遇到了吸收资本的瓶颈，因为是“国有独资”，社会资本几乎不能“名正言顺”地进入，更不要说国际资本和风险投资了。社会资本，尤其是希望进入大有发展潜力的文化产业的投资商，在持续观望了一段时间后，并无可乘之机，于是将资本投向可以堂而皇之进入的另一扇门——民营音像企业。
从2005年10月至2006年3月，短短的几个月时间内，就有太合麦田、A8音乐集团等通过出让股份或其它融资手段，获得将近7亿元人民币的资金
。而资金发生困难的国有音像出版社却无法获得亟需的资金。
三、音像产业的影响因素与发展趋势
（一）文化体制改革的影响

中国目前正在进行的文化体制改革，将会对音像业产生巨大的影响。音像业、尤其是音像出版业目前主要是以国有独资的事业单位组成的。截至2005年底，共有音像出版单位328家。从行政管理划分来看，除少量的出版社属于其它部委和国家机关，基本上分属广播影视、文化和新闻出版三大文化管理机构，基本上都是文化体制改革范畴之内的出版机构。按照文化体制改革的部署，这些出版机构要经过事业改企业、企业股份制改造和组建集团等步骤。文化体制改革之后，这些出版机构绝大多数要从原属的上级主管机构中脱离出来，独立自主经营。有条件的企业还要进一步进行股份制改造，这有可能使大量的资本涌进音像业，这样，困扰音像多年的融资的问题，有望实现大的突破。资本的融入、人力资源的开发，将激活大部分出版单位的潜力，它们的生产力将得到极大的解放，音像出版业将成为文化体制改革的受益者。但现阶段股份制改造仍只在民营文化企业中进行，中国文化产业的主体仍是国有企业，因此国有企业的资本改造将引起巨大的变革。
（二）高新技术应用的影响
高新技术的应用，尤其是网络音乐下载和手机音乐的盛行，已经对传统的音像营销体系产生了重大影响。中国现有CD、VCD、DVD播放机1.5亿台；每年新增个人电脑超过1600万台；PC拥有量达5299万台
；这些设备每年都要消费大量的唱片和音像制品。与此同时，数字媒体正以不可思议的惊人速度抢占传统的唱片市场；网络化、数字化的潮流改变了中国文化、传媒和娱乐业的面貌，尤其在音乐领域表现得更为突出。
在数字音乐时代，唱片公司将不能像以往那样垄断音乐市场，歌曲将会运用各种渠道传播。网络歌曲的产生，是数字时代到来的一个标志。网络歌曲吸引了成千上万的人传播它、关注它，并从中受益，许多没有受过专业培养和训练的年轻人大胆投身创作和演唱，网络歌曲在短期内传播迅速，范围极广，上网的又多是学生和年轻人（他们正好是原来的唱片消费主要群体），因此，免费的、在某种程度上表达了他们对社会的态度的网络歌曲理所当然地受到欢迎。年轻的、热情的、非职业的创作者和歌手，向专业的创作者和歌手以及唱片公司发起挑战！低成本的网络歌曲开始向唱片业的高成本的制作发起挑战。
（三）传播方式改变的影响
自2004年以来，传统的音像业营销体系面临着新媒体巨大的挑战，这一点中国与世界各国都有相同之处，唱片的发行量增长缓慢，价格偏低，唱片商和发行商的利润空间较小等等。
新媒体的主要表现形式是网络下载和手机铃声（包括音乐下载）。这些统称为“数字音乐”的新的传播方式，将极大地影响音像业的发展。
音乐是人们最重要的娱乐内容之一，随着这一娱乐内容渐渐搬上互联网，使用在线音乐的用户也越来越多。艾瑞（iResearch）数据显示，2004年内通过互联网下载或收听音乐的用户，即在线音乐用户占整个互联网用户的比例达到83％。艾瑞预计该比例2005年仍将有所上升，达到85％，中国的在线音乐用户数量将在2005年突破1亿，并且2008年在线音乐用户将超过2亿，占到互联网用户数的90％（见图5）。
图5：中国在线音乐用户现状及预测
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根据艾瑞市场咨询（iResearch）统计，作为近年来增长迅速的电信增值业务，2005年彩铃业务用户增长率达到102.8%，用户总数从2004年的6707.4万人达到6895.2万人；市场规模也从2004年的10亿元增加到21.3亿元（实际公布的数据达到26亿元），成为移动增值业务发展的新动力（见图6）。
图6：2005年中国彩玲市场规模
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2004年末，中国移动音乐市场的发展从起步阶段向发展阶段过渡，市场规模从2003年的7.5亿元增长到2004年的15.8亿元，增长率为110%。2005年进入发展期，iResearch预计2005年中国移动音乐SP市场规模能够达到25.9亿人民币。随着2006年3G业务的商用化，预计2006年中国移动音乐SP市场规模为40亿元，2008年中国移动音乐SP市场规模超过70亿元（见图7）。
图7：中国移动音乐市场发展及预测
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据了解，中国移动将推出新的SP收入分成方案。分成方式具体分为三类，除了移动与SP原有的15:85分成外，还增设了三七分和五五分两种，而移动分成比例的提升与其向SP提供的服务挂钩。中国移动的新分成方案有三个细分项：第一，中国移动只提供计费和支付服务，售后服务、技术支持和市场推广全部由SP自行处理，这种情况下中国移动只能分取SP收入中的15%，剩余的85%归服务供应商；第二，中国移动在计费和支付外，还提供技术支持和售后的客户服务，则将从SP收入中分取30%；第三，中国移动在上述三类服务外，还帮助SP进行市场推广，这样就需要分取SP收入的50%了。CP与SP之间的分成比较灵活，一般按五五分成，或者就某首具体歌曲来谈判。下图是按移动运营商占15%，CP（内容提供商）占45%，SP（服务提供商）占40%来对SP收入进行的分成（见图8）。

图8：中国移动音乐分类市场规模发展情况
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目前，我国与音像业相关的新媒体正在以不可思议的速度增长，手机单曲的下载业务迅猛增长，网络收费下载业务正在稳步推进，无论是在线用户还是移动用户，对音乐产品的需求都十分强劲。“数字音乐”的市场规模增长很快，如果按照上述统计和预测，新媒体的市场总值将很快超过传统音像业。

与此同时，新媒体传播音乐的法律法规也正在逐步完善之中。中国移动、电信和网络等技术平台，也正在向拥有音乐资源的企业靠拢，原创音乐制作能力较强的文化企业，在掌握和积累了一定音乐版权资源之后，也在努力开发自己的技术平台，或联合电信等部门创建新的平台。音乐产业的发展将形成新的模式，即内容提供商、电信服务商、客户终端趋于整合。
在现阶段的音像业转型期和新媒体增长期，中国音像业仅是形成一个初步的格局，在未来几年将会有迅猛的、大规模的发展。
（作者单位：中国音像协会）
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�  光盘生产企业的数据是2004年统计的。


�  2005年10月，北京艺能合并京文唱片，得到C2国际风险投资基金1000万美元；2005年10月，软银注资1000万美元收购太合麦田30%股份；2005年11月，上市公司华友世纪6000万元收购飞乐唱片60%股份；12月，又出资3500万元收购华谊音乐51%股份；2005年12月，A8音乐集团获得5家国际资本机构2000万美元；2005年12月，滚石移动（中国）公司获得3000万美元的投资；2006年3月，海碟唱片宣布获得1000万美元的投资。


�  2004年的统计数据。





PAGE  
10

[image: image8.emf]7.5

15.8

25.9

40

53.8

72.6

0

20

40

60

80

100

120

2003年 2004年 2005年 2006年e 2007年e 2008年e

[image: image9.emf]VT

0%

DVD

12%

VCD

51%

CD

9%

AT

28%

[image: image10.emf]7.5

15.8

25.9

40

53.8

72.6

0

20

40

60

80

100

120

2003年 2004年 2005年 2006年e 2007年e 2008年e

_1214811811.xls
Chart2

		1.1066666667

		0.6392405063

		0.5444015444

		0.345

		0.3494423792





Sheet1

				市场规模(亿元)		增长率

		2003年		7.5

		2004年		15.8		111%

		2005年		25.9		64%

		2006年e		40		54%

		2007年e		53.8		35%

		2008年e		72.6		35%





Sheet1

		





Sheet2

		





Sheet3

		





		






_1214811810.xls
Chart1

		2003年

		2004年

		2005年

		2006年e

		2007年e

		2008年e



7.5

15.8

25.9

40

53.8

72.6



Sheet1

				市场规模(亿元)		增长率

		2003年		7.5

		2004年		15.8		111%

		2005年		25.9		64%

		2006年e		40		54%

		2007年e		53.8		35%

		2008年e		72.6		35%





Sheet1

		





Sheet2

		





Sheet3

		





		






