第一章  策划创意与目标
 

1、结合情人海—太阳河生态旅游区的旅游资源、环境特色与现代旅游市场的变化，突出观光与休闲功能，注重游客参与性，打造原生态体验式旅游景区；
2、以广义“情人”为核心，重点打造情人海景区，丰富旅游活动内容，使之成为情人海—太阳河生态旅游区的“光环”区；
3、以保护原生态环境为出发点，突出建设项目与当地自然及人文环境的协调，将情人海—太阳河生态旅游区建设成为生态环境优良、活动内容丰富、体验质量一流的原生态旅游精品；
4、坚持高起点、前瞻性，将情人海—太阳河生态旅游区建设成为以情人海为标志的著名的生态旅游区，以规范和积极的生态旅游开发，争取成为中国生态旅游开发示范旅游区。
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

第二章  旅游资源与旅游发展的SWOT分析
 

一、旅游资源分区
情人海高原湖泊旅游资源区
毛日草原湿地旅游资源区
壳它村民族文化资源集中区
太阳河高山河谷旅游资源区
二、旅游资源分级评价
依据《旅游资源分类、调查与评价》GB/T 18972-2003标准，按五级进行评价：
表2-1旅游资源分级评价表
	级别
	旅游资源

	四级
	情人海

	三级
	蚀余高原地貌、草海湿地景观、夏瓦罗措、秋冬季山野彩林雪景、高山草甸、生态景观

	二级
	藏族民居、仓仓寺、太阳河谷景观、神泉


三、旅游发展的优、劣势，机遇与挑战分析
	●优势
．原山原水原生态、天人合一。
．资源品位高、种类丰富、组合良好、可开发性强。
．四季可游，景观随季节变化丰富多彩。
．交通条件逐渐改善，独特的区位优势日渐凸显。
．品牌优势逐步增强。
．后发优势。
．有利的用地条件。


	●机遇
．生态旅游成为时尚，生态休闲度假等新兴生态旅游产品方兴未艾。
．金川县把本旅游区的开发当成全县旅游发展的一个启动培育点，当地政府和社区对旅游开发抱积极态度。
．与相邻旅游区的合作前景良好。
．开发生态旅游的旅游设施建设能够与保护区的保护设施建设相互相协调。
．旅游开发的产业替代性与扶贫功能及社区脱贫任务契合。


	优
势


	●劣势
．本旅游区所在地社会经济尚不发达，制约了旅游业发展。
．远离重要客源市场。
．目前旅游产品单一。
．资金缺乏，融资难度较大。
．与周边旅游区市场竞争较激烈，存在一定屏蔽效应。


	●挑战
．旅游资源容易受到人为影响的干扰。
．旅游开发会造成一定的环境影响。
．高原生态系统比较脆弱。
．周边有同类旅游资源，并且也将旅游开发列为重点。
．旅游开发还承担着产业替代、社区脱贫致富、环境保育等多重责任。


	挑战
 


	劣
 

势
劣势


	机
机遇
机遇(Opportunities)
优势


 
 

 

 

 

 

 

 

 


 

第三章  旅游区发展战略
 

一、主题定位
川西原生态观光、体验旅游目的地
二、产品定位
核心产品：
“圣湖情海”主题性休闲度假生态旅游产品。
辅助产品：
高山峡谷原生态观光休闲旅游产品；
野营及民族体育运动体验旅游产品；
山地综合探险旅游产品；
高原民族风情体验旅游产品；
科考科普旅游产品。
三、市场定位
1、客源市场定位：
生态休闲爱好者和度假旅游者。
2、市场目标：
一级客源市场：成渝、阿坝、甘孜州游客；
二级客源市场：川渝其他地、市、州游客；
三级客源市场：国内、东南亚及国际市场。
3、重点目标游客群
近期：自驾车游客市场；
中、远期：大众游客市场。
四、形象定位
圣湖情海 真情体验——金川情人海
——最佳原生态体验旅游目的地
五、市场规模预测
情人海——太阳河生态旅游区旅游市场预测
	          年份
游客量
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2015
	2020

	海外旅游者
（单位：人次）
	500
	1000
	2000
	3000
	4000
	6000
	15000

	增长率（%）
	——
	100
	100
	50
	33
	25
	——

	国内旅游者
（单位：万人次）
	1
	1.5
	2.3
	3
	4
	5
	10

	增长率（%）
	——
	50
	53.3
	30.4
	33.3
	17.5
	——

	备注：由于旅游处于起步阶段，基数较小，初期游客量增长率高；
受环境容量限制，远期游客量以保持为主。


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

第四章  总体布局与策划项目
 

一、景区总体空间布局
1、一个接待服务中心：毛日乡政府所在地。
2、四个旅游片区：
情人海高原湖泊休闲度假区；
壳它民族文化体验旅游区；
毛日草原中心服务区；
太阳河谷观光游憩区。
3、五大重点旅游建设工程
情人海主题休闲度假区建设；毛日乡接待中心建设；高原峡谷观景系统建设；社区参与能力建设；景区道路系统建设工程。
二、各片区建设及旅游项目策划
（一）情人海高原湖泊休闲度假区
1、范围：
以情人海为核心，包括情人海、夏瓦罗措高原湖泊及周围地区。面积97.37平方公里。
2、发展方向：
“圣湖情海”主题休闲度假。
3、建设布局：
度假村、“情人”活动体验区
4、主要建设项目：
（1）真情广场
旅游功能：休闲、娱乐
选址：情人海西北面村口下面的台地
策划内容：面积500～800平方米，广场设置以情为主题的雕塑艺术作品，以宽3M的步行梯道连接广场与情人海石碑处观景台，以宽2M的步道连接游道与民居。步道为土石（花岗石垒砌、花岗石板）或木栈道路面，栏杆为仿实木水泥栏杆。
（2）情海世界休闲娱乐会所
旅游功能：庆典、精品住宿、休闲度假
选址：广场一侧
策划内容：提供高端休闲、度假服务功能，可以在其中开展庆典、休闲、会议、娱乐等活动，同时与广场的活动空间结合为一体。会所兼设游客中心和急救中心，使其兼具游客接待和急救功能。
（3）观景台
旅游功能：观景、摄影
选址：现村口石碑处
策划内容：将村口石碑处的空地平整后，建设一个观景平台，可建为石质地面，作为观景和摄影的集中地，以之为观景活动的中心点和起点，引导游客活动，提升景观质量。
（4）明月廊
旅游功能：观光、休闲、夜景、特殊纪念地。
选址：湖堤上的环湖栈道中段。
策划内容：廊与亭相结合，廊宽4～5M，长30M，亭为半封闭斜坡造型，藏式风格。设计为游客观景、休憩集中区，可在此进行特色饮品品尝等休憩活动，为雨季观景等提供良好平台。
（5）环湖栈道
旅游功能：休闲、观景、摄像
选址：情人海沿湖岸
策划内容：栈道为木制或水泥浇筑，线条简洁流畅，能靠湖的地段靠湖，需要入山林的入林，个别地段可建伸入水面的较短的栈桥，宽约1.5M。
（6）撒尔脚山林民居
旅游功能：民俗体验、休闲住宿。
选址：情人海西北面湖堤。
策划内容：主要利用原有房屋，同时作为点缀和提升档次，向两边山脚下的树林里延伸性地各修建2～3幢档次较高（按三星级标准）的住宿接待设施。联接民居接待点之间的步道宽1.2～1.5M, 形式灵活自然，以土石（花岗石垒砌、花岗石板）路面为主。
（7）许愿亭
旅游功能：观光、游憩、娱乐。
选址：湖尾（湖东南面）。
策划内容：四至六角，藏式风格。可在此处设置见证美好心愿的“玛尼石”堆放处或举办“情人”盟誓、祝福活动。亭边高山草甸处则可进行文艺表演、篝火晚会等活动项目。
（8）其它
情人海停车场。位于上山公路入口左侧，面积为600平方米。
夏瓦罗措游人接待点。位于夏瓦罗措湖口，面积200平方米，藏式民居特色，负责游客接待。设急救点一个，建旅游生态厕所一个。
5、主要旅游活动（项目）：
（1）休闲观光；
（2）情海世界休闲会所娱乐、聚会；
（3）“情人”盟誓；
（4）情谊聚会、庆典（金婚、家庭聚会等）；
（5）锅庄舞（或篝火晚会）；
（6）山地登山探险；
（7）情人活动：七夕祈福活动等；
（8）民居体验；
（9）休闲度假、会议度假。
（二）壳它民族文化体验区
1、范围：
以壳它村为核心，面积67.26平方公里。
2、功能方向：
金川特色民族文化体验。
3、建设布局：
表演活动区、安多藏居体验区。
4、主要项目：
（1）锅庄广场
旅游功能：聚会、娱乐、民俗体验
选址：壳它村南侧。
策划内容：建设一面积为400平方米的广场，设立锅庄艺术休闲区、表演区。组建常规性锅庄艺术表演队。建旅游生态厕所一个、设垃圾桶5个。
（2）壳它藏寨
旅游功能：宗教体验、民俗体验
选址：壳它村。
策划内容：对现有藏寨进行打造。藏家的家具、用具等摆设要体现地方特色与浓郁的地方风情。游客可参与体验藏民最传统的饮食起居，体验民俗文化，购买地方特产。
（3）仓仓寺
旅游功能：宗教体验
策划内容：目前壳它村民居建筑布局以仓仓寺为中心，围绕仓仓寺修建。加强仓仓寺的保护和维修工作，凸显景观价值。仓仓寺周围的草原保护起来，可开展礼佛、听经、拜塔颂经、参与寺务、摄影留念等活动。
（4）其它
停车场：位于壳它村南侧，面积500平方米。建旅游生态公厕一个。
游人服务点：位于壳它村南侧，面积100平方米，藏式风格。
壳它村后山门：出壳它村500M处公路上。以此作为整体太阳河—情人海景区的末点。
5、主要旅游活动：
（1）民族歌舞表演；
（2）宗教文化体验。
（三）毛日草原中心服务区
1、范围：
以毛日乡政府所在地为核心。面积74.29平方公里。
2、发展方向：生态休闲观光、民族体育运动，游客集散、旅游综合服务中心。
3、主要项目：
（1）飞机坝赛马场
旅游功能：娱乐、体验、运动
选址：毛日乡政府外飞机坝牧场
策划内容：依托现有赛马场，完善相关设施。重大节日与每年藏历5月13日举行赛马会，可开展障碍赛马、越野赛马、马球、马上射击、马车驾驭赛等各类活动。晚间可开展篝火晚会，跳锅庄等活动。
（2）草海环湖栈道
旅游功能：观光、科考、生态体验
选址：草海
策划内容：修建毛日乡至草海的环形6公里步行道。建景观文化工程：“柳林含烟”、“岁月故事”、“水景沁音”等。
（3）山坡绿色运动区
旅游功能：山地运动、游乐
选址：毛日乡政府至草海太阳河左岸靠山一侧
策划内容：平整草地，增设相关设施。开展山坡滑翔伞、“溜坡球”、山地自行车、溜索、滑草活动等绿色运动，先期可开展溜索与滑草。
（4）毛日丛林狩猎场
旅游功能：狩猎活动
选址：毛日乡政府至草海沿河大片高山柳林中。
策划内容：狩猎。狩猎对象为喂养动物。
（5）集中接待、住宿服务中心
旅游功能：接待、住宿服务系统。
A：建设具有藏族风情的可接待100人左右的游人接待中心。
B：于游人接待中心南面建酒家一座，设50个标准间，按三星标准修建，安多藏民族风格，建筑高度要求最高不超过四层。
C：于游人接待中心与毛日乡政府之间建一个1000平方米的停车场。
D：建一个租马点（充分考虑社区参与的因素组织当地村民有组织地参与租马点和优质马源的建设）。
（6）热情藏家
旅游功能：娱乐、民俗体验、购物
选址：毛日乡政府左侧
策划内容：建筑风格及体量统一、规范。藏家的家具、用具等摆设要体现地方特色与浓郁的地方风情。游客可参与体验藏人最传统的饮食起居，体验民俗文化，购买地方特产。
4、主要旅游活动：
（1）赛马会：（障碍赛马、越野赛马、马球、马上射击、马车驾驭赛）；
（2）马术运动体验；
（3）狩猎体验；
（4）热情藏家体验；做糌粑、穿藏袍；
（5）露营及草地运动；
（6）游乐。
（四）太阳河谷观光游憩区
1、范围：太阳河谷中、下游流域。面积332.58平方公里。
2、发展方向：高原峡谷风光、游憩和服务接待区域。
3、建设布局：彩林观赏区、露营区、安多藏居体验区。
4、主要建设项目：
（1）山门
旅游功能：标志、氛围营造、观赏
选址：太阳河电站上段开阔地
策划内容：全部采用当地花岗石板作装饰，突出大门的朴实和厚重，藏式风格。
（2）居民接待点
旅游功能：接待、购物
选址：太阳河谷内各民居村寨
策划内容：对现有居民点进行改造，选择合适的观景点，夏观盆景秋赏彩林。用当地碎石铺设住宿景观景点的道路，路宽1.2米。
（3）药用神泉
旅游功能：体验、购物
策划内容：将其开发为一特色旅游商品。
5、主要旅游活动：
(1)彩林、“盆景”观赏；
(2)露营体验；
(3)摄影；
(4)热情藏家体验；
(5)动植物科考科普。
三、观景系统策划
1、景区大门
2、游客接待中心
游客接待中心分为两级规划，一级游客接待中心位于毛日乡政府所在地，在情人海、民族文化体验区和太阳河谷区设立二级游客接待中心（点）。
3、观景点
主要选择适宜观赏景观风貌，构景角度好，在游览路径上间隔恰当的点，主要包括情人海观景点、草海观景点、民族文化体验区观景点、太阳河景点。
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

第五章  旅游产品与旅游商品
 

一、旅游产品开发体系
1、观光旅游产品
表5-1  情人海—太阳河景区大众观光旅游产品
	 
	 
	产品名称

	观
光
旅
游
产
品
	自然
风光
观光
	雪山观光游

	
	
	森林观光游

	
	
	峡谷观光游

	
	
	高原草甸观光游

	
	民族风情观光
	民居观光

	
	
	宗教文化观光游


2、生态体验旅游产品
表5-2  情人海—太阳河景区生态体验旅游产品
	 
	              产品名称
	

	生态体验旅游产品
	文化度假
	情人海文化度假、民居文化度假
	

	
	野营
旅游
	森林野营生态游
	

	
	
	牧场野营生态游
	

	
	购物旅游
	藏寨休闲购物游
	

	
	宗教旅游
	藏传佛教体验游
	

	
	体育
旅游
	徒步登山游
	

	
	
	骑马游
	

	
	康体保健游
	高山草甸清心养身游
	

	
	工业旅游
	传统工艺参观学习游
	

	
	森林
生态
旅游
	原始森林游
	

	
	
	高山草甸生态游
	

	
	
	珍稀野生动、植物科考游
	

	
	科考
科普
旅游
	雪山森林科考游
	

	
	
	飞禽科考游
	

	
	
	动物科考科普游
	

	
	探险
旅游
	登山探险
	

	
	
	森林探险游
	

	
	
	
	


二、主要旅游产品开发
1、情人海观光、休闲、体验度假旅游产品开发
2、生物多样性观光体验旅游产品开发
3、藏族风情文化体验旅游产品开发
4、科考科普旅游产品开发
5、探险旅游产品开发
6、宗教文化体验旅游产品开发
三、旅游节庆活动
表5-3  金川情人海—太阳河旅游节庆活动计划表
	时  间
	主    题
	推 出 产 品

	农历七月初七
	情人海—情人节
	情人海系列“情人”活动

	2009年
	金川情人海—太阳河生态文化节
	品尝雪梨，观赏彩林，游览情人海—太阳河原生态美景

	2011年
	金川情人海—太阳河民俗文化节
	毛日草原赛马、露营体验，嘉绒藏族婚姻习俗体验，壳它村锅庄表演。

	2013年
	金川情人海—太阳河探险之旅
	情人海—太阳河山地探险、科学考察


四、旅游商品开发
l   民族工艺品系列：银碗、耳环、藏式戒指、牛羊头工艺品、藏刀、民族服装等；
l   民族食用、药品系列：“太阳河”牌绿色食品系列（珍奇野生菌类、双眼皮白瓜子、拐枣等干果等）；藏药系列（虫草、雪莲等）；
l   “情人”品系列：保湿水（神泉水制作）等；
l   书籍：介绍保护区情人海的有关情况，奇闻轶事、土特产品、风味小吃等。
l   地图：情人海生态旅游交通图，生态旅游导游图等。
l   声像制品：反映旅游区特色的照片、幻灯片、明信片、录像、光盘等。
l   工艺制品：利用旅游区的特色制作小到钥匙扣、装饰品、手巾，大到桌布、围裙、服装、提包、箱包、枕巾等的旅游工艺品，结合实用性，突出便携性。
l   生态旅游装备系列：如望远镜、雨衣、太阳帽、太阳镜等。
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

第六章  旅游营销策划
 
一、旅游目标市场细分与营销目标
	目标市场
	开发目标

	科研人员
	促进生态系统多样性保护事业，提高旅游区知名度，获得科研信息来改善解说质量；旅游利润

	团队
	中远期重要的游客市场；旅游利润

	培训与会议
	重要的旅游淡季市场，推广、交流生态旅游区的保护开发经验与教训；带动周边社区经济，鼓励社区居民保护本旅游区的行为；旅游利润

	学生实习
	重要的淡季旅游市场；环境教育；带动周边社区经济，鼓励周边居民保护本旅游区行为；旅游利润

	青少年营地
	重要的旅游淡季市场，环境教育；带动周边社区经济，鼓励周边居民保护本旅游区行为；旅游利润

	自驾车游客
	近期主要的游客市场，旅游利润；带动周边社区经济，鼓励周边居民保护本旅游区行为

	散客
	主要的游客市场，带来旅游利润，规范管理，减少游客对本旅游区生态环境保护的威胁


二、市场形象和市场培育
情人海旅游区的传统市场形象是高原湖光山色观光旅游地。目前景区开发仍应以此为基调，在此基础上增加生态休闲和娱乐功能。
市场培育方面，重点培育生态旅游市场。
三、旅游市场营销
（一）营销思路
1、多元化市场营销
2、多样化产品策略
3、产品整合营销
4、原生态营销
（二）营销策略
1、促销策略
●常规途径：充分运用广播、电视、报纸、刊物等多种新闻宣传媒体进行。
●特殊途径：建立专门网站，与情侣户外俱乐部等建立联系，以及与特殊的旅行商合作，通过专业渠道开拓观市场。
2、价格策略
制订合理的淡季价格，推出淡季旅游产品。
3、与观音庙景区的联合销售策略
着眼于金川整体的旅游圈，与观音庙进行线路串联及产品组合的联合营销。
 （三）营销措施
——在成都建立预订办公室和代理办公室；
——建立情人海旅游区的中英文网页；
——向在中国的国际生态游客组织开展营销活动，以拓展国际生态旅游市场；
——采取措施吸引植物学家、观鸟人员、野生动物爱好者、摄影师等有特殊兴趣的游客；
——与邻近的旅游区协作开展营销活动。
——对各分众目标市场有针对性地制订营销措施。（表6-1）
 

 

表6-1  针对目标市场的营销措施
	目标市场
	门票优惠
	吃住优惠
	无地点限制
	讲解解说
	针对性广告
	营销手段

	科研人员
	是
	是
	是
	是
	是
	通过大学简报、网站、会议和写信等方式通知研究人员可能的研究机会

	团队
	是
	否
	否
	是
	是
	网络营销；联系当地旅行社；开发、拓展观光、体验旅游等产品

	培训与会议
	是
	是
	否
	是
	是
	参加各种学术活动；接待各种考察；保持与专家的密切合作；制作培训手册

	学生实习
	是
	是
	否
	是
	是
	针对生态旅游、环境工程、生命科学等相关专业学科学生市场提供实习机会，保持与学术界的密切联系

	青少年营地
	是
	是
	否
	是
	是
	制定“情人海旅游区夏令营操作手册”联系当地学校与旅行社

	自驾车游客
	是
	否
	否
	是
	是
	针对自驾车游客开展营销，运用价格及交通管理手段，提供优质服务良好的讲解服务

	散客
	否
	否
	否
	否
	否
	制定不同的旅游产品组合进行推荐，增加针对性的旅游活动项目开展营销


四、旅游形象传播 
形象口号
原山原水太阳河，多姿多彩情人海
爱情·友情·人间情——情系情人海
山水如画，人间胜景——走进太阳河
 

 

 

 

 

第七章  社区发展策划
 

一、社区发展
本旅游区内社区发展的实现要求：
l   实现产业替代，使旅游业收入在社区收入中占主要地位；
l   引导和鼓励社区居民参与旅游开发和经营，确保社区获得经济利益；
l   在旅游区内旅游管理、经营中所需要雇佣的人员，优先选择社区内的居民。
l   景区实现环境保护工作的社区共管，实现开发的良性外部效应；
l   政府和相关行政部门给予政策优惠、燃料补贴、教育培训等多方面的社区扶持。
二、社区参与
1、参与旅游发展决策：参与规划，参与旅游区发展决策。
2、参与有关旅游知识的教育培训
表7—1  社区培训内容
	层次
	技能

	家庭接待技能
	a、游客需求分析与趋势
b、财务管理与分析
c、家庭旅馆与产品设计
d、接待服务技能（礼仪、餐饮、表演等）
e、安全卫生等

	社区可持续发展知识
	a、家庭经营与村民之间的关系
b、家庭经营与自然环境的关系
c、家庭经营与文化传统的关系
d、社区生态经营模式选择等

	与相关利益者合作的知识
	a、与政府的关系及合作能力
b、与开发商的关系及合作能力
c、与其他社区的大区域合作等


三、居民参与旅游发展的获益机制
目前就情人海的资源和现实情况综合来看，可以采取农村专业合作组织与公司相结合的开发模式。
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

第八章  分期建设与投融资策划
 

一、分期建设项目策划：
（一）近期建设项目（2008——2013年）
●景区山门；
●毛日游客接待中心建设项目；
●情人海广场项目；
●环湖栈道、观景台、明月廊项目；
●情人海民居改造项目等；
●飞机坝跑马场项目；
●草海环湖栈道项目；
●各处停车场；
●提高道路等级；
（二）中远期建设项目（2014-2020）
●情海世界休闲会所项目；
●情人海高档住宿项目；
●夏瓦罗措接待点项目；
●丛林狩猎项目；
●其他项目。
二、投融资策划
（一）优惠政策
政府制定各项优惠政策，消除一切对社会企业和个人投资的歧视性政策和障碍，制定与国有企业相平等的政策，甚至在税收、企业上市、信贷和提供投资担保等环节上给予支持。
（二）财政投资
积极争取各级政府年度财政拨款，并积极制定地方旅游发展规划，争取省、地方旅游局的专项配套基金。
（三）市场融资
银行信贷
利用现阶段中国政府实施“增加投资、扩大内需”的财政政策所产生的较为宽松的资金供给环境，积极争取旅游基础项目和环保项目建设。
民间个人集资、企业集资
民间个人集资、企业集资等方式也是旅游发展资金筹集的重要方式。现阶段我国城乡居民储蓄达到六万亿元，大量闲散资金都具潜在的投资冲动，只要适当加以引导，这些闲散的资金就可以转化成有效的旅游产品供给能力。
对外招商引资
从情人海生态旅游区众多的旅游产品中和项目中精心挑选出具有良好开发前景和市场占有率、开发条件好的产品对外招商引资。
赞助
通过在旅游景点和旅游产品上为企业做广告来获得其它企业的赞助，也是一个十分行之有效的方法。
出让经营权
出让旅游区（点）的经营权或管理权以回笼大量的资金，进行其它项目的建设，这是一条快捷的发展情人海生态旅游区的方式。
合资合作与景点租赁、承包
与著名企业的合作或合资及租赁的方式是一种典型的“借鸡下蛋”的方式。
 

第九章  投资估算与社会经济效益
 
一、建设项目投资估算
表9-1  情人海—太阳河生态旅游区建设项目及投资估算
, ,
	项目
	规模&, lt;, /FONT>
（M2）
	投资估算
（万元）
	内容与功能

	情人海高原湖泊休闲度假区

	广场
	500-800
	100
	观景、休闲、娱乐

	明月廊
	 
	50
	造景

	会所
	2000
	800
	休闲、娱乐

	环湖栈道
	 
	60
	湖面两侧，宽1.2-1.5米，通道、观景、摄影

	综合景观营造
	 
	80
	观景台、游憩点等

	生态厕所2个
	20×2
	40
	 

	撒尔脚山林民居
	200×23
	500
	提供230-300个床位

	小型停车场
	300
	30
	停车

	夏瓦罗措游人接待点
	200
	40
	接待

	合计
	 
	1700
	 

	毛日草原休闲区

	飞机坝跑马场
	1000
	40
	赛马、马球、马上射击、马车驾驭赛等各类活动。

	住宿中心
	4000
	1200
	接待、综合服务

	环形步行道6公里
	——
	60
	毛日乡至草海，包括堤岸绿化、道路绿化、景观节点用地绿化。

	丛林狩猎设施
	——
	60
	狩猎

	马、山地自行车出租点
	500
	45
	提供特色交通体验

	旅游厕所2个
	20×2
	30
	 

	急救站1个
	——
	10
	主要设施，建于接待中心内

	游客接待中心(包括旅游厕所1个)
	1500
	600
	综合服务

	停车场
	1000
	80
	停车

	合计
	 
	2125
	 

	仓仓寺宗教文化体验区

	小型停车场
	300
	20
	停车

	锅庄广场
	400
	25
	休闲、表演

	游人服务点
	100
	20
	综合服务

	综合景观提升
	 
	300
	造景

	景区后山门
	 
	80
	造景

	合计
	 
	445
	 

	太阳河观光游憩区

	景区山门
	 
	150
	太阳河电站上游开阔地

	民居接待点2个
	 
	50
	在松都村、麦地沟村，建两个小型民居接待点

	景点建设
	——
	40
	主要为必要的保护设施，道路及观景系统

	生态厕所2个
	——
	30
	松都村、麦地沟村各建一个

	医疗站
	——
	12
	建在松都村

	合计
	 
	282
	 

	其他项目

	标识系统建设
	——
	100
	设计、建设、宣传费用

	旅游促销项目
	——
	300
	——

	网站筹备
	——
	50
	建设与维护

	合计
	 
	450
	 


注：以上投资估算根据以往经验得出，仅供参考，具体投资根据当地实际情况确定。
以上投资总计人民币5002万元（不含土地、拆迁等费用）。
二、经济效益和社会经济效益分析
（一）旅游收入预测
1、旅游食宿收入预测
表9-2  情人海—太阳河生态旅游区食宿收入预测
	年份
游客量
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2015
	2020

	海外旅游者
（单位：人次）
	500
	1000
	2000
	3000
	4000
	6000
	15000

	每人次食宿消费（单位：美元）
	60
	62
	129
	135
	150
	165
	——

	国内旅游者
（单位：万人次）
	1
	1.5
	2.3
	3
	4
	5
	10

	每人次食宿消费（单位：元）
	250
	318
	343
	370
	380
	400
	——

	食宿收入
（万元）
	272
	523
	981
	1413
	1969
	2740
	——

	备注：美元和人民币的汇率取7.48


2、购物、娱乐及其他消费收入
表9-3  情人海—太阳河生态旅游区购物、娱乐及其他消费收入预测
	       年份
游客量
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2015
	2020

	海外旅游者
（单位：人次）
	500
	1000
	2000
	3000
	4000
	6000
	15000

	每人次购物、娱乐及其他消费
（单位：美元）
	40
	62
	125
	159.5
	174
	190.6
	——

	国内旅游者
（单位：万人次）
	1
	1.5
	2.3
	3
	4
	5
	10

	每人次购物、娱乐及其他消费
（单位：元）
	150
	318
	344
	372
	406
	433.5
	——

	购物、娱乐及其他消费收入（万元）
	165
	523
	978
	1473
	2145
	3023
	——

	备注：美元和人民币的汇率取7.48


3、旅游直接总收入
根据表9-2、9-3中的数据，计算情人海——太阳河生态旅游区各年的旅游总收入，可得出下列的数据。
 

 

表9-4  情人海——太阳河生态旅游区旅游直接总收入测算
	       年份
游客量
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2015
	2020

	海外旅游者
（单位：人次）
	500
	1000
	2000
	3000
	4000
	6000
	15000

	每人次消费
（单位：美元）
	100
	124
	258
	294.5
	324
	355.6
	——

	旅游外汇收入
（单位：万美元）
	5
	12.4
	51.6
	88.2
	129
	213
	——

	国内旅游者
（单位：万人次）
	1
	1.5
	2.3
	3
	4
	5
	10

	每人次消费（单位：元）
	400
	636
	687
	742
	786
	833.5
	——

	国内旅游收入
（单位：万元）
	400
	954
	1580.1
	2226
	3144
	4167.5
	——

	旅游直接总收入
（单位：万元）
	437
	1046
	1960
	2886
	4113
	5763
	——

	备注：美元和人民币的汇率取7.48


（二）综合经济效益分析
按照市场规模预测中的数据，计算情人海——太阳河生态旅游区各年因旅游业的发展而创造的国民收入增量，可得出下表的数据。
表9-5  情人海—太阳河生态旅游区综合经济效益（国民收入增量分析测算）
	      年份
游客量
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2015
	2020

	国内旅游者
（单位：万元）
	400
	954
	1580.1
	2226
	3144
	4167.5
	——

	综合收入
（单位：万元）
	874
	2092
	3920
	5772
	8226
	11526
	——

	备注：美元和人民币的汇率取7.48，考虑金川现有经济发展水平，旅游收入乘数取2。


综上所述，通过对情人海—太阳河生态旅游区进行分析，该项目具有良好的经济效益、社会效益和发展前景。
（三）社会效益
通过策划实施，可给当地带来的社会效益有以下几个方面：
（1）保护生态环境和自然资源；
（2）调整农村经济产业结构，增加农民收入；
（3）解决农村剩余劳动力再就业，促进社会稳定；
（4）实现“加快发展、富民强乡”的目标，增强辐射带动的功能。 
（四）生态效益
生态旅游的开展，将为当地农民提供新的经济来源，因此是周边村民脱贫致富的最好方法之一。生态旅游也将使他们更加认识到保护的重要性，深刻感受保护带给他们的效益，因而对保护区的保护由被动化为主动，更加有利于保护区的保护，和各项保护措施的实施。
生态旅游对于带动周边经济和旅游的发展，都有极其重要的意义。
生态旅游，还将使保护的观念深入人心。来往游客在体会到大自然壮观美丽的同时，也将受到一次深刻的宣传教育，他们将体会到自然的美丽离不开每个人对自然、对其他生物的关爱和珍惜。
生态旅游知识的普及还有助于提高人们的自然保护意识，将进一步促进当地社区经济与生态旅游共同发展。这对于新农村建设，区域的科学发展都具有重要的意义。通过对情人海—太阳河生态旅游区进行分析，可总结出该项目具有良好的经济效益、社会效益和生态效益及发展前景。
