被誉为“华侨最高学府”的暨南大学是具有百年悠久历史的高等学府，也是中国招收海外留学生最多的大学。“始有暨南，便有商科”，商科教育同时也是暨南大学引以为豪的强势学科。早在1918年，暨南商科创始人黄炎培先生就曾感言：“盖今世之商战、工战，无非学战”。从那时起，暨南大学就肩负起为华人世界培育管理精英和企业领袖的社会责任。
2002年，暨南大学管理学院成为中国第一批开展高级管理人员工商管理硕士（EMBA）学位教育的试点高校，正式开办EMBA项目，并且设立了EMBA教育指导委员会。2011年暨南大学管理学院正式获得国际三大商学院认证的AMBA国际认证，正式迈入世界一流商学院的行列。十年来，走进暨南EMBA课堂的商界精英已近千名。暨南EMBA群体不仅在华南地区有着巨大的影响力，甚至辐射长江三角洲、环渤海地区等全国主要经济圈。
 

培养目标——华商领袖
1．培养具有良好的中华文化认同感和社会责任感的现代企业高端管理者；
2．培养能够将现代管理理念融通于中国管理实践的知识型高端管理人才；
3．培养具有持续创新精神的学习型、开拓型华人企业家。
 

项目特色
作为暨大商科教育的主阵地，管理学院一直把“华商教育与研究”作为学院的历史使命，把自身定位为商学院当中的“凤凰卫视”。随着暨南百年商科教育的不断完善与发展，暨南EMBA也逐步沉淀出了暨南的特色：终身学习的华商教育理念、持续改进的“三三制”教学模式、汇聚庞大人脉商脉资源的校友网络计划、国内首创的华商管理案例基金平台、华南地区最具影响力的华商管理论坛、知行合一的暨南EMBA知行团等众多带有“暨南”烙印的教学实践活动使每一个入读暨南大学的EMBA学生都将受益终身。
终身学习的华商教育理念
管理学院作为华南地区商科教育的领跑者，坚持以本土的“四情”商业文化教育植入每一位暨南EMBA的全生命周期，努力将学生打造成为对在中华文化背景下的商业实践拥有深刻洞察力的国际化华商领袖。
持续改进的“三三制”教学模式
暨南大学EMBA教育的教学模式：“三三制”，即三分之一的学习收获来自于课堂教学，三分之一来自同学之间的交流，及三分之一来自于企业的考察实习和移动课堂。“三三制”教学模式将使暨南EMBA实现知识财富、能力财富、校友财富和暨大品牌财富的持续增值。
汇聚庞大人脉商脉资源的校友网络计划
独具暨南风格的华商教育整合了庞大的校友资源，突出行业整合的特色。其中，力求校友资源最大化共享与整合是暨大EMBA培养模式的又一大亮点，如暨南大学EMBA联合会、暨南大学OK高尔夫球队、暨南EMBA知行团计划、暨南大学EMBA羽毛球队、校友导师计划、共建实习基地计划、跨行业俱乐部计划等。
国内首创的华商管理案例基金平台
华商管理案例基金，强调通过华人文化背景下的管理案例研究与开发，实现EMBA教学培养与管理实践的完美结合。暨南EMBA学员自身的企业案例和海外华商管理实践都将作为华商案例的主要来源，这构建了一个将本土与侨情相结合，教授与学生相结合，教学与实践相结合的重要桥梁。
华南地区最具影响力的华商管理论坛
以世界杰出企业家、著名经济学家和管理学家以及政府要员为嘉宾平台，以众多华商企业家、EMBA校友平台为载体，以“开启华商智慧，传承华商文化”为宗旨的华商管理论坛，是华南地区经济管理领域规模最大、影响最为广泛的高端论坛。众多海内外知名学者和企业家，如唐•舒尔茨、彼得•圣吉、钱金、茅于轼、郎咸平、吴晓波等都曾在华商管理论坛上分享知识与智慧。
 

招生对象
大中型国有企业、民营企业的高层管理人员，各类事业单位、政府部门高层领导等。
 

报名条件
1．大学本科毕业及以上学历（专业不限），具有8年或8年以上工作经历，并有至少4年大中型企业高层管理经验；
2．担任各类企事业单位、政府部门高层领导职务；
3．参加由暨南大学单独组织的入学考试，成绩合格；
4．身体健康，并承诺保证学习时间及接受高强度的学习方式。
 

部分授课师资
暨南大学EMBA的教师由本校的著名教授、国内其他著名科研机构的杰出专家学者以及国际顶级商学院的大师名家构成，体现了本土化与国际化的完美结合。
胡军
教授，博士生导师。暨南大学校长，中国工业经济研究与开发促进会副理事长、中国企业管理研究会常务理事、省级千百十学术带头人，享受国务院特殊贡献专家津贴。
主要研究方向：产业经济与产业组织、企业文化与跨文化管理
 

宋献中
教授，博士生导师。暨南大学副校长、管理学院代理院长，国家自然科学基金同行评审专家。
主要研究方向：财务管理与资本运营、社会责任会计
 

谭跃
教授，博士生导师。暨南大学管理学院副院长（主持工作）。
主要研究方向：财务管理（公司财务与金融）、行为财务金融与资产定价、实证财务、衍生市场
 

张耀辉
教授，博士生导师。暨南大学管理学院党委副书记（主持工作）、暨南大学创业学院院长、中国工业经济学会副理事长、广东创意经济研究会会长。
主要研究方向：产业组织与创新、创意产业与商业模型、创业管理
 

卫海英
教授，博士生导师。暨南大学管理学院副院长。中国市场学会理事，中国高等院校市场学研究会理事。
主要研究方向：品牌营销和市场研究
 

李从东
教授，博士生导师。暨南大学企业发展研究所所长、一级特聘教授。中国机械工程学会工业工程分会总干事，常务理事。
主要研究方向：现代工业工程、企业改造方法学、组织系统设计、集成化管理与企业信息化
 

胡玉明
教授，博士生导师。暨南大学管理学院，曾担任厦门大学会计师事务所注册会计师，注册资产评估师。
主要研究方向：战略绩效评估、经理人会计
 

陈淮
博士生导师。国家级有特殊贡献专家，现任建设部政策研究中心主任。
主要研究方向：工业化理论、产业结构理论、区域经济理论、人口就业理论、
 

成栋
教授，博士生导师。中国人民大学工商管理博士、北京大学计算机应用博士。
主要研究方向：电子商务、信息管理
 

李海舰
教授，博士生导师。中国社会科学院工业经济研究所研究员，国务院特殊津贴专家。
主要研究方向：战略管理、跨国公司、国际产业转移和利用外资
 

陈时奋
教授。加拿大西安大略大学毅伟商学院。
主要研究方向：全球战略与营销
 

莫少昆
教授。新加坡国立大学企业管理学院客座教授、芬兰赫尔辛基经济学院EMBA杰出客座教授。曾任新加坡大华银行分行行长、副总裁。
主要研究方向：企业文化与领导艺术、企业战略
 

Don E.Schultz（唐·舒尔茨）
教授。美国西北大学，整合营销传播理论的开创者，被誉为世界的“整合营销传播之父”。
主要研究方向：整合营销传播
 

Paul M.Hirsch（鲍尔·赫胥）
教授。美国西北大学管理与组织学系主任，荣获美国西北大学凯洛格商学院“杰姆.艾伦战略与管理组织学杰出教授”，并获得加拿大行政管理联合会和美国管理学会的组织与管理理论分部评选的“杰出学者”。
主要研究方向：战略管理与组织理论
 

Alan K.Cubbage（艾伦·卡比）
教授。美国西北大学副校长。负责大学的媒介关系，出版物、营销和通信活动，主要从事传统和新媒介两个领域的研究。
主要研究方向：危机沟通管理
 

Bobby Calder（博比·卡尔德）
教授。美国西北大学凯洛格商学院主席，被评选为查尔斯•凯尔斯特（Charles H. Kellstadt）市场营销学杰出教授。为AT＆T公司、通用汽车公司和可口可乐等众多美国主要企业以及非营利组织提供咨询服务。
主要研究方向：市场调研，营销策划，消费者行为分析
 

报名方法
常年接受考生报名。需提供申请材料，包括身份证复印件及电子版；最高学历毕业证书、学位证书复印件及电子版；中英文简历（限500字以内）及名片；一寸蓝底照片8张及电子版；《暨南大学EMBA报名申请表》，其中含两位专家或单位主管的推荐信；一篇探讨本企业管理问题的自命题的论文；目前所在单位的组织机构图，并请标注自己所在的位置。学院每年举行三次入学考试，对学生进行综合素质测试和面试。
 

学习费用
国内学习费用19万元/人，包括听课费、教材讲义费、翻译费、课间茶点费、学校和学院图书馆及网络、论文答辩费；移动课堂费用4万元/人，包括一次海外移动课堂和一次国内移动课堂学习的住宿费、差旅费、餐费等费用。 
 

课程设置
	模块
	模块介绍
	部分课程

	入学教育
	本模块将快速的建立广阔的学脉与商脉，极大的拓宽学生的前瞻性思维，使学生深刻领会在儒家文化背景下，管理者的宏观管理能力和领导心态在市场竞争时代的重大意义及深远影响。
	儒商文化与心智模式调适、
团队拓展

	基础课程
	本模块将帮助企业家和高层管理人员全面掌握分析和决策所需的经济管理基础理论与开展国际交往的实务工具。
	社会主义经济理论与实践、商务英语与沟通、管理经济学

	第一模块：
领导力塑造与战略决策
	本模块以组织作为研究视角，以生动的案例为教学素材，期望帮助学生深入了解有效决策所需要的外部环境与内部要素，如商业与政治情境、企业组织与生态环境、领导者的战略性思维和领导能力，从而全面提升把控内外部环境要素的综合领导能力。
	新战略管理、公司治理、领导艺术与企业文化、企业社会责任与商业伦理、商法与商业环境

	第二模块：
财务与金融
	本模块将中国经济放在世界经济发展的大背景下进行考察分析，涵盖了财务与会计、资本运作、金融市场与证券市场等基本要素，以求帮助学生通过运用各种金融工具实现企业跨越式的发展。
	经理人会计、资本运作与公司财务战略、金融市场与资本运作

	第三模块：
组织与人力资源
	本模块旨在讨论企业如何通过雇佣与培训、绩效评估管理、薪酬体系建设等人力资源管理方法提升组织整体表现，使学生从中学到企业应该怎样激励员工的积极性、如何有效发挥团队的作用，从而使组织实现由优秀走向卓越。
	组织行为学、战略人力资源管理

	第四模块：
运营与营销
	本模块通过各种行业企业的成功案例分享在运营管理、市场营销、信息管理等领域的经验，从而实现EMBA课堂教学从理论到实践，乃至理论到深层理论的双重深入。
	运营管理、数量分析与管理决策、信息管理、营销管理

	移动课堂：
	海外移动课堂
国内移动课堂
	美国西北大学等
三大经济圈

	讲座与论坛：
	专题讲座、华商管理论坛
	茅于轼、郎咸平、吴晓波等


 

招生规模与开学时间
    暨南大学每年招生三期：春季、夏季、秋季，开学时间分别为2012年3月、7月、11月。
 

上课地点
国内学习以在暨南大学管理学院（惠全楼）为主，海外实习考察一般前往美国。 
 

学习时间
在职两年学习。全部课程约18－20个月,每月集中四天授课（一般是周四到周日）。
 

学习证书
修满规定学分,完成硕士学位论文并通过答辩者，暨南大学将授予由国务院学位办统一印制的高级管理人员工商管理硕士（ EMBA ）学位证书。 
 

 

联系方式
地址：广州市天河区黄埔大道西601号暨南大学管理学院203室
报名咨询电话：020-85220049 020-85220050
传真：020-85222876
电子邮箱：emba@jnu.edu.cn
网站：www.jnemba.com
 

