
服装流行要素识别与品牌服装设计

于国瑞
宁波大学传播与艺术学院 宁波 

摘  要 研究服装流行要素的作用 !识别和利用方法 提出品牌服装设计是一种综合因素设计的新概念 指明品牌服装设计构思的

多种有效途径 ∀
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  品牌服装设计需要及时地把握流行信息早已成

为人们的共识 ∀随着现代传媒的快速发展 信息的

传播渠道多样和迅速 设计师每天都能接收到大量

的信息 ∀他们面对的已经不再是信息的匮乏 而是

信息过剩所带来的不知如何识别和有效利用的问

题 ∀本文通过服装流行要素的分析和品牌服装设计

构思的研究 力求寻找一个可以帮助设计师明辨方

向的坐标 从而为品牌服装的设计理清思路 ∀

1  服装流行要素的识别

  在现代社会 服装的流行是与人的生活方式 !意

识形态 !社会思潮 !社会文化等方面息息相关的社会

现象 ∀从发型 !饮食 !家具 !住房 !汽车 一直到小说 !

音乐 !电影 !电视 无不存在着流行的现象 而且这些

不同领域的流行又会相互制约 !相互影响 ∀所以 服

装流行信息的收集不能仅仅局限于服装领域 信息

应该涉及市场 !生活和社会等多方面 ∀当把这些流

行信息收集在一起之后 所面对的又将是一些零散

的图片 !文字 !数据 !录像等资料的归类 !整理和研究

工作 ∀这对于特别注重感性和强调自我的设计师来

说 无疑是一件十分枯燥 !乏味的事情 ∀因而 行之

有效的方法就是把服装产品的流行要素逐一提取出

来 然后再用其它方面的相关信息去分析和理解 ∀

/把流行要素提取出来0 就是把信息的研究落

实在服装产品的具体的构成因素上 /用相关信息去

分析0 就是在提取流行要素的基础上 利用其它领

域的流行信息对服装流行要素进行深入 !理性的分

析 ∀因为 只是把目光停留在服装上 就容易受到局

限或被流行的表面现象所迷惑 只有从不同事物之

间的内在联系 从事物的意识形态和社会文化的层

面上去审视流行 才能找到流行的根源和实质 才能

更加准确地把握流行 ∀服装流行要素主要包括以下

个方面 ∀

111  造型要素

  服装所具有的立体形象 ∀造型是服装构成最主

要 !最基本的因素 最能反映服装流行的本质特征 ∀

因而 若想准确地把握流行的大趋势 就一定要从款

式细节当中超脱出来 从服装造型的视角去关注服

装的共性特征 ∀

112  款式要素

  服装具体的组合形式 ∀包括衣领 !门襟 !袖子等

方面的具体形状和组合方式 ∀观察款式的细节特

征 要关注服装那些最有特色 !最能引人注意的部

位 并细致地探究它们之所以能引人注目的原因 ∀

113  面料要素

  服装构成的表面材料 ∀随着现代纺织高新技术的

飞速发展 新型的服装面料不断问世 常用的服装面料

也不断更新换代 ∀准确地说服装的每一次流行 都常

常伴随着新型面料的出现 都离不开面料在其中的推

波助澜∀对面料的把握 除了要注意面料的物理机械

性能之外 还要注意面料的织物风格特征 ∀

114  辅料要素

  服装制作的辅助材料 ∀辅料包括里料 !缝纫线 !

扣紧材料 !装饰材料 !填充材料 !衬垫材料等 ∀辅料

由于所处的部位不同 其作用和所应关注的重点也

不相同 ∀用在面料里面的辅料 注意的主要是它的

功能 露在面料外面的辅料 强调的主要是它的美观

和时尚 ∀

115  色彩要素

  服装中的流行色的使用 ∀既要从国际国内流行

色研究机构所发布的流行色情报当中获取信息 又

要结合产品销售地区的地域和民族特点确定流行 

同时还要十分关注流行色与常用色的搭配和使用状

况 ∀必须要根据产品促销的实际需要和以往的销售

经验进行有目的的选择 ∀必要时 进行几次流行色

的视觉感受或消费对象色彩偏爱的抽样调查 可以
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为色彩的设计提供科学的依据 ∀

116  图案要素

  一方面是指服装面料原有的纹理或图形多由

纺织 !印染设计师设计 另一方面是指服装设计师

按照设计的需要 添加在服装表面的装饰图形 ∀图

案常常具有装饰美化 !充实内容的作用 能增添服装

的情趣品味和文化内涵 有时还会提高服装的档次 ∀

服装图案的装饰部位 !风格特征 !装饰手法十分多

样 具有很强的流行性和与服装风格 !情调相统一的

表现特点 ∀例如 中式服装流行就会出现传统纹样 

而现代服装盛行会出现现代图形 ∀

117  结构要素

  服装各个组成部分的搭配和排列 ∀同样一种服

装造型或款式会有多种结构构成方式 因此才会出

现/结构设计0一词 ∀服装的结构在一般情况下都是

有多种构成形式可供选择的 因而就有合理与不合

理 !流行与不流行的区别 ∀合理未必流行 流行也未

必合理 ∀所以 就需要在流行当中创造合理 在合理

当中寻找流行 ∀

118  工艺要素

  将面料加工成服装的方法和技术 ∀加工服装并

不是一个简单的将衣片缝合的过程 而是一个将衣

片的合成变为更合理 !更美观 !更具有新鲜感的过

程 ∀同样一件服装可以采用各种各样的工艺技术将

它合成 因而就存在着如何选择和设计的问题 ∀服

装工艺设计的基本原则是/就简避繁0 以符合批量

生产 ∀但是 如果工艺的流行需要繁琐 那么设计也

不能回避繁琐 ∀

119  搭配要素

  服装与服装 !服装与服饰品之间的穿着组合方

式 ∀同样的服装与不同的服装 !不同的服饰品组合

在一起 其外观效果就会大不相同 ∀尤其是内衣的

外穿 !外翻 !外露等穿着方式 以及不同质感面料 !不

同造型 !不同风格服装的组合应该格外引起注意 ∀

尽管品牌服装的销售多以单件服装为主 服装如何

搭配取决与消费者自己 ∀但是 作为设计师不能不

为消费对象考虑 要根据服装搭配的流行趋势 为消

费者提供配套的产品 ∀

1110  风格要素

  服装所表现的思想特点和艺术特点 ∀每件服装

都有自己的与众不同的风格特征 有的硬朗 !现代 

有的飘逸 !优雅 有的恬静 !素朴等 ∀总的说来 服装

的风格基本有前卫风格 !古典风格 !乡村风格 !都市

风格 !女性化风格 !男性化风格 !优雅风格 !休闲风格

种类型 ∀这 种服装风格 基本是两个一组两两

相对的 ∀这既表明了服装风格的多元化 !相对化 也

便于设计师的分类把握和设计定位 ∀服装风格的鉴

别 关键在于比较 ∀在同类服装的横向比较当中 就

很容易发现服装所表现的风格特点 ∀

2  品牌服装的设计构思

  在品牌服装设计中 把握了服装流行的要素并

不等于就能设计出畅销的服装产品 ∀品牌服装的设

计与单纯的为服装展示 !设计竞赛而进行的设计存

在着很大的不同 ∀品牌服装设计离不开服装的生产

和销售 离不开服装功能 !服装市场和服装流行的制

约 ∀所以 品牌服装在款式方面通常变化较小 往往

只是细节上的细微变化 ∀品牌服装设计更注重的是

服装构成的各方面因素 是否达到消费对象预期的

目标 ∀这是一种服装的综合因素的设计形式 设计

师需要对服装构成的各个方面进行全面的调控和把

握 ∀产品的销售额和对产品综合因素的把握程度是

评价设计质量的基本标准 ∀因而 设计师的全部精

力不会只放在服装款式的创新上 ∀

在服装企业 设计师的工作是十分繁杂的 ∀从

大的方面来说 设计师所从事的是服装商品的策划

工作 从具体的方面讲 设计师所从事的是服装信息

的收集分析 !主题的设定 !设计的提出 !面辅料选择 !

板型及样衣的确认等工作 ∀当然 在繁杂的设计工

作中 服装产品的开发和设计仍然是其中最重要的

环节 ∀服装综合因素的设计与一般服装的设计 不

仅在表现内容 !表达方式 !评判标准和设计目的等方

面有所不同 在设计构思方面也存在一些差异 ∀品

牌服装设计可以把以下 个方面作为设计构思的

切入点 ∀

211  从产品定位去构思

  产品定位 是指对产品属性 !消费对象 !销售对

象 !品牌形象等内容的确定和划分 ∀由于服装产品

的定位大多是在服装设计之前就已经明确的 所以

设计构思就可以从产品的属性产品定位 !风格性

质 !消费对象穿着者年龄 !爱好 !职业 !销售对象

购买者心理 !购买动机 !经济状况 !品牌形象品牌

理念 !文化内涵等方面寻找切入点 ∀

212  从面料特点去构思

  任何一个服装品牌都有一个大体的面料使用范

围 这样既有利于保持品牌形象的稳定 也有利于面

料的采购和面料的使用 ∀对于设计师来说 充分地

了解和利用面料的性能 发掘面料的潜能和表现力 

是十分重要的工作内容 ∀面料的薄厚 !软硬 !刚柔 !

轻重 !弹性 !强度 !张力等特征 都有可能作为设计的
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切入点而引发设计灵感 ∀另外 还要特别关注新问

世的新型面料和常用面料的更新换代方面的信息 

这些新面料都可成为流行的亮点 ∀

213  从服装的一般模式去构思

  服装模式是指服装款式的标准形式或样式 ∀服

装模式的形成是人们在生活之中 对一些常用的服

装款式的基本认识 ∀任何一种常用的服装款式 在

人们的心目中都有一个基本模式 ∀而品牌服装的设

计完全可以先把这些模式提取出来 再根据它的款

式特征对其进行变化和改造 就容易设计出消费对

象普遍认可和接受的服装产品 ∀倘若在设计中无视

消费对象对服装的普遍认识 一味地强调自己对服

装的看法和认识 必然造成孤芳自赏的结果 ∀

214  从服装款式细节去构思

  服装款式是服装构成的最具体 !最直观的基本

因素 ∀设计师常常会在服装流行信息当中发现它的

细微变化 同时设计师也常常习惯于从服装款式入

手进行设计构思 ∀因为这样会使漂浮不定的灵感落

在实处 让设计师心里感到踏实和平稳 ∀从服装款

式去构思的确是一个极易见效的设计思维方式 但

在设计当中一定要把主要精力放在款式细节的变化

上 力求在服装的细节上创新 做到细微之处见精

神 否则就会花费许多无用功 ∀

215  从消费对象的生活需要去构思

  品牌服装的设计一定要了解产品的消费对象

目标消费群 包括 年龄 !职业 !收入 !个性 !理想 !

婚姻家庭 !居住区域 !交通状况 !消费习惯 !消费心

理 !业余爱好 !消遣去处 !可支配资金 !爱看的报纸 !

杂志 !电视节目 !喜欢的音乐 !小说类型 !常登陆的网

站等 ∀了解了消费对象 就可以从他们的物质和精

神的双重需要当中 获得设计的灵感 ∀

216  从服装的功能需要去构思

  品牌服装十分注重服装的功能性和实用性 ∀服

装具有三方面基本功能 一是防护性 包括保暖 !遮

阳 !隔尘 !防风 !防雨 !防霜等 二是装饰性 对穿着者

的具有修饰 !美化作用 三是象征性 有身份象征 !职

业象征 !地位象征等 ∀服装的实用性 是指服装为穿

着者在生活之中所提供的便利和在不同场合 !不同环

境当中的适应性能 ∀服装的功能性和实用性 对于设

计师来说 既是限制 也是可以充分利用的设计因素 ∀

217  从设计的美观需要去构思

  品牌服装的美观往往要服从于服装功能的基本

需要 不能一味地追求美观而忽视服装的功能性 ∀

就服装产品的销售状况来说 服装的美观常常可以

   

起到吸引消费对象注意的作用 如果美观并不妨碍

服装功能的作用 美观也会激发消费对象的购买欲

望 ∀从美观的需要去构思 常常是设计师把自己的

审美情趣注入到服装产品之中 起到引导和刺激消

费的作用 ∀这样就需要设计师加强自身的艺术素

养 学会从各种艺术形式当中吸取营养 提高产品的

审美价值 ∀

218  从服装结构创新去构思

  从服装结构创新去构思 大体包括两个方面 一

方面是指服装的板型 另一方面是指结构方式的创

新 ∀服装版型对服装的重要几乎人人皆知 相同的

服装款式 用不同的版型去裁剪 制作出来的服装效

果是大相径庭 ∀同样的服装款式 同时也有多种不

同的构成方式 ∀尽管一些不常使用的构成方式偶尔

使用起来比较费时费力 但是很值得经常试一试 ∀

也正因为这些结构方式使用较少 偶尔用起来就会

具有很强的新鲜感 ∀另外 设计师也完全可以独创

一些全新的结构方式 这也是服装设计的重要内容

之一 ∀

219  从服装工艺效果去构思

  服装工艺不仅有许多较为完善的方法和技术 

同时也处在不断地更新的阶段 ∀服装工艺的创新尽

管不能一下子引起消费对象的注意 但它对于服装

内涵的表现 !服装档次的提高和服装外观的修饰等

方面 都能起到不可低估的作用 ∀从服装工艺效果

去构思 也就是要采用最合理 !最恰当 !最新颖的工

艺手段 使服装的制作达到最佳的视觉效果 ∀

2110  从流行的逆反心理去构思

  服装的流行总是从视觉的新鲜感开始 之后是

递增 !渐变和量的增加 从而达到一种平衡状态 随

之就会出现逆反 ∀那么 品牌服装的设计若想抢占

流行的先机 在流行尚未展开之前就应对其有所感

悟和把握 ∀这样就要求设计师在流行的浪潮当中始

终保持清醒的头脑 不要简单盲目地顺从流行 要努

力去寻找与流行不相一致的现象和主张 从中发现

新一轮流行的先兆 ∀设计师若想做到这一点 就应

该善于运用逆向思维去研究和思考问题 从而正确

地判断和预测新的流行 在流行尚未开始之前抢先

/登陆0和赢得商机 ∀
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