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  今年以来，密云县继续深入贯彻落实扩内需、保增长等一系列政策措施，着力刺激内需，

扩大消费需求，开拓城乡消费市场，消费品市场保持稳定增长态势。上半年，全县社会消费

品零售总额实现 29.8 亿元，同比增长 9.0%。 

 

        一一一一、、、、基本情况基本情况基本情况基本情况 

 

     （（（（一一一一））））流通规模不断扩大流通规模不断扩大流通规模不断扩大流通规模不断扩大，，，，限额以上企业拉动作用凸显限额以上企业拉动作用凸显限额以上企业拉动作用凸显限额以上企业拉动作用凸显    

 

  从商品销售情况看，上半年，全县批发零售企业整体销售态势良好，累计实现商品销售

额 59.8 亿元，同比增长 14.3%。其中，实现消费品零售额 24.9 亿元，同比增长 10.2%，对

消费品零售总额的贡献了为 92%。在 75 家限额以上企业中，机电产品类、五金电料类、中西

药品类和通讯器材类商品增长较快，同比分别增长 21.4%、11.1%、113.6%和 525.9%。 

 

  （（（（二二二二））））从商品用途看从商品用途看从商品用途看从商品用途看，，，，吃吃吃吃、、、、穿穿穿穿、、、、用用用用、、、、烧四类商品呈现烧四类商品呈现烧四类商品呈现烧四类商品呈现““““三升一持平三升一持平三升一持平三升一持平””””的趋势的趋势的趋势的趋势，，，，用类商用类商用类商用类商品品品品

增速仍最快增速仍最快增速仍最快增速仍最快。。。。 

  

  四大类商品分别实现零售额 14.7 亿元、2.6 亿元、11.8 亿元和 0.7 亿元，除烧类商品

与同期持平，吃、穿、用类商品分别同比增长 7.3%、4.0%和 13.5%。四大类商品比重分别为

49.3%、8.7%、39.7%和 2.3%，与上年同期相比，吃、穿和烧类商品比重继续下降，消费结构

的变化，反映出居民消费层次正在逐步升级。 

 

        （（（（三三三三））））从消费形态看从消费形态看从消费形态看从消费形态看，，，，商品零售和餐饮收入双增长商品零售和餐饮收入双增长商品零售和餐饮收入双增长商品零售和餐饮收入双增长。。。。 

  

  上半年，全县餐饮收入（包括限额以下住宿和餐饮业零售额、限额以上住宿和餐饮业餐

费收入）1.1 亿元，同比增长 10.0%；商品零售 28.7 亿元，增长 9.1%。在商品零售中，限额

以上企业商品零售额 7.5 亿元，同比增长 19.0%。 

 

        （（（（四四四四））））在十个远郊区县中的位置在十个远郊区县中的位置在十个远郊区县中的位置在十个远郊区县中的位置 

 

  从 1-6 月数据看，在十个区县中，密云社会消费品零售额总量排第六位，增速排第九位。

在五个生态涵养区中，密云零售额总量位居首位，增速排第四位。与上年同期比，总量位次

未变，增速位次下滑一位。 

     

 

        二二二二、、、、市场运行特点市场运行特点市场运行特点市场运行特点 

 

        （（（（一一一一））））消费结构升级消费结构升级消费结构升级消费结构升级加快加快加快加快，，，，消费热点不断增加消费热点不断增加消费热点不断增加消费热点不断增加 

 



 

  上半年，全县用类商品实现零售额 11.8 亿元，同比增长 13.5%。由于居民收入的不断提

高，消费结构升级加快。目前，居民家庭各类耐用消费品正处于换代升级阶段，消费行为由

以往重数量进一步向求质量转变，品牌化、优质化、享受型渐成市场消费主流。尤其自去年

国家实行“家电下乡”、“以旧换新”政策以来，极大激发了居民家电更新换代的热情。据

对“物美”、“新华书店”等六家家电下乡指定销售点调查，家用电器销售同比增长 30.1%；

另据调查显示，截止到 6月底，全县城镇居民每百户家庭拥有电视机、家用电脑、移动电话

等家电产品的数量同比分别增长 4.7%、19.9%和 15.2%。 

 

  值得一提的是上半年，全县经济稳定发展，汽车消费者购买力增强，汽车下乡、以旧换

新、购置税减征政策延续，节能与新能源汽车补贴政策的出台等一系列利好政策，促使上半

年汽车市场实现了快速增长。上半年，全县 6家规模以上汽车销售企业共销售汽车 5020 辆，

同比增加 579 辆，实现零售额 4.4 亿元，同比增长 20.6%，对零售总额的贡献率为 28%，拉

动其增长 2.6 个百分点。 

 

        （（（（二二二二））））批发零售业支撑零售额增长批发零售业支撑零售额增长批发零售业支撑零售额增长批发零售业支撑零售额增长，，，，限上企业贡献突出限上企业贡献突出限上企业贡献突出限上企业贡献突出 

 

  批发零售业无疑是实现消费品零售额的主导力量，其发展态势对全县零售额的走势至关

重要。上半年，批发零售业实现零售额 24.9 亿元，占零售总额的 83.6%，同比增长 10.2%，

高于总体增速 1.2 个百分点。其中限额以上企业实现零售额 7.5 亿元，同比增长 19%，增长

贡献率为 48%，拉动零售额增长 4.4 个百分点，发展形势良好。      

 

        （（（（三三三三））））商务活动增加商务活动增加商务活动增加商务活动增加，，，，带动集团消费较快增长带动集团消费较快增长带动集团消费较快增长带动集团消费较快增长 

 

  随着国家各项扩大内需的利好政策的实施，以及城乡居民收入水平不断提高，密云县经

济发展积极活跃，商务活动明显增加，带动全县集团消费较快增长。上半年，全县限额以上

企业实现对集团的零售额为 2.1 亿元，同比增长 23.5%。 

 

        （（（（四四四四））））城乡市场消费活跃城乡市场消费活跃城乡市场消费活跃城乡市场消费活跃，，，，保持同步增长的态势保持同步增长的态势保持同步增长的态势保持同步增长的态势 

 

  随着城市经济建设进程不断推进，居民消费结构的稳步升级，城市消费品市场充满活力。

上半年，全县城镇零售额实现 19.1 亿元，同比增长 9.8%。另外，随着国家一系列支农惠农

的政策的出台落实，农村居民收入不断提高，加上“万村千乡市场工程”的进一步推进，农

村消费品现代流通网络的打造等措施，改善了农村消费环境，促进了农村居民消费。上半年

农村实现零售额 10.7 亿元，同比增长 8.1%。 

 

  综上所述，消费品市场主要的增长点在汽车和餐饮市场，对全社会消费品零售额的贡献

率为 28%和 12%，其次是家用电器和通讯器材类等，贡献率均为 8.0%。 

上半年各部分贡献率情况 

     零售额零售额零售额零售额（（（（亿元亿元亿元亿元）））） 

     2010201020102010 年年年年 2009200920092009 年年年年 

贡献率贡献率贡献率贡献率    

（（（（%%%%）））） 

合计合计合计合计 29.829.829.829.8 27.327.327.327.3 100100100100 



 吃类商品 14.7 13.7 40 

   其中：餐饮 4.7 4.4 12 

 穿类商品 2.6 2.5 4.0 

 用类商品 11.8 10.4 56.0 

   其中：汽车 4.4 3.7 28 

         家用电器 0.5 0.3 8.0 

         通讯器材类 0.3 0.1 8.0 

 烧类商品 0.7 0.7 — 

 

        三三三三、、、、拉动消费增长的因素拉动消费增长的因素拉动消费增长的因素拉动消费增长的因素 

 

        （（（（一一一一））））惠民政策推动居民消费增长惠民政策推动居民消费增长惠民政策推动居民消费增长惠民政策推动居民消费增长 

 

  近年来，政府不断加大教育、医疗、社会保障等改善民生的财政投入力度，扩大城镇居

民社会保险覆盖面、稳步推进农村居民最低生活保障制度和深入实施新型农村合作医疗等工

作，近期，又将最低工资上调了 20%。这些政策措施的实施，使广大民众特别是中低收入群

体得到实惠，逐渐打消了城乡居民对未来预期的不确定性心理，对居民的即期消费起到了一

定的推动作用。 

 

        （（（（二二二二））））城乡居民收入增长带动消费水平提高城乡居民收入增长带动消费水平提高城乡居民收入增长带动消费水平提高城乡居民收入增长带动消费水平提高 

 

  上半年，全县城乡居民收入继续增长，直接带动了消费水平的提高。城镇居民人均可支

配收入 11912.39 元，比上年同期增长 8.5％，农民人均现金收入 7209 元，比上年同期增长

11.4％。收入持续稳定的增加，增强了城乡居民的购买力，为消费品市场的增长提供了有力

支撑。上半年，城镇居民人均消费支出 8029.09 元，比上年同期增长 12.7%，农民人均消费

性支出 4128 元，比上年同期增长 3.2%。 

 

        （（（（三三三三））））消费结构升级支撑消费市场增长消费结构升级支撑消费市场增长消费结构升级支撑消费市场增长消费结构升级支撑消费市场增长 

 

  近年来，随着消费观念的更新，生存型消费开始加速向发展型和享受型消费过渡，居民

对通讯、交通、休闲娱乐等消费需求明显增强。移动电话趋于普及，通讯器材类商品销售大

幅增加；家庭小轿车走进寻常百姓家，成为最大的消费亮点。上半年，全县城镇居民每百户

拥有手机 227.5 部，同比增长 15.2%；拥有汽车 24.38 辆，同比增长 21.9%；拥有电脑 71.25

台，同比增长 20%；拥有摄像机 12.5 架，同比增长 11.1%。 

 

        （（（（四四四四））））假日经济拉动作用显著假日经济拉动作用显著假日经济拉动作用显著假日经济拉动作用显著 

 

  “节假日”一派繁荣，商家收益颇丰。1—5 月份，由于元旦、春节、元宵、五一、端午

等法定假日集中，商家及时推出众多让利促销活动，开展各类打折促销活动，带动了消费品

市场的活跃，市场商品丰富、货源充足、价格平稳、客流如潮。分月看，2月份和 5 月份是

假日集中的两个月份，当月消费品零售额增速分别为 13.1%和 12.8%，高于上半年累计零售

额增速 4.1 和 3.8 个百分点。      

 



        四四四四、、、、值得关注的问题值得关注的问题值得关注的问题值得关注的问题 

 

        （（（（一一一一））））部分居民消费状态影响零售额的进一步增长部分居民消费状态影响零售额的进一步增长部分居民消费状态影响零售额的进一步增长部分居民消费状态影响零售额的进一步增长 

 

  首先，从居民收入角度看，高收入群体在某些方面生活消费已达到了相对较高和稳定的

水平；而低收入群体收入较低，预期收入不稳定，在满足日常基本消费的基础上，增加储蓄

是第一选择。今年上半年，城乡居民储蓄余额达 150.5 亿元，同比增长 13%，居民储蓄增幅

大，用于生活消费支出部分自然就会减少。因此，部分居民在一定程度上处于稳定的消费状

态，拉动消费品零售额增长的内在动力不足。 

 

  其次，从居民消费结构看，目前，全县居民消费支出已呈现出多元化发展趋势。据城镇

住户调查资料显示，1—6月份，教育支出增长 34.7%；文化娱乐服务支出增长 31.7%；购房

支出增长 1.1%。居民非商品性消费支出的增加挤压了商品消费，在一定程度上影响了消费品

零售额的增长。 

 

        （（（（二二二二））））消费品市场新的增长点不足消费品市场新的增长点不足消费品市场新的增长点不足消费品市场新的增长点不足    

 

  首先，全县在消费档次、消费特色方面，还不能为不同层次的消费者提供更多的选择余

地，在本县居民消费相对稳定的基础上，吸引外来消费尤为重要。因此，加大招商引资力度，

以“品质密云、休闲密云”为主题，引进一些有品质、有特色的知名企业和品牌，建设一些

集住宿餐饮、休闲娱乐、购物等为一体的综合服务项目，对带动外来消费、拉动全县消费品

市场的快速发展必将起到积极作用。 

 

  其次，从目前消费品零售额完成情况看，全县缺少规模较大、组织化程度较高的品牌企

业，在 1493 个批发零售、住宿餐饮企业中，1—6 月份零售额在 500 万元以上的企业仅有 26

家，累计实现零售额 7.4 亿元，占全社会消费品零售额的 25%，市场主体仍是规模较小的企

业和个体经营户，其发展能力和潜力明显不足，对零售额增长的影响是显而易见的。 

按规模划分企业分组情况 

单位个数 零售额 

（万元） 批发零售企业 住宿餐饮企业 

500 以下 1279 188 

500-1000 9 5 

1000-5000 8 0 

5000-10000 2 0 

10000 以上 2 0 

 

        五五五五、、、、下半年走势判断下半年走势判断下半年走势判断下半年走势判断 

 

  下半年，随着宏观经济环境向好，在鼓励消费的旧政延续（继续落实家电汽车下乡政策、

汽车以旧换新政策和家电以旧换新及小排量汽车购置税按 7.5%征收。汽车下乡政策将延续到

今年年底，摩托车下乡政策延续到 2013 年 1月 31 日）及新政实施的推动下（2010 年将推出

“建材下乡、信息下乡、宽带下乡” ，节能与新能源汽车补贴政策，7月 1日起本市最低工



资上调 20%），加之下半年“十一”黄金周和全县特色旅游旺季（如鱼王美食节、采摘节、

冰雪风情节等）的到来，消费品市场将保持稳定增长的态势。 

 


