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  论文摘要:西安市作为举世闻名的文化古都，有着丰富的人文旅游资源，但就其开发现状来看，还存在

许多问题，该文旨在探讨如何深入开发西安市的人文旅游资源，打造西安文化产业城市。   

     

  1.引言   

     

  人文旅游资源是指以社会文化事物为吸引力本原的旅游资源，它是在人类历史发展和社会进程中由人

类社会行为促使形成的具有人类社会文化属性的悦人事物，其形成和分布不仅受历史、民族和意识形态等

因素的制约，而且还受自然环境的深刻影响。人文旅游资源的构成比较复杂，包括有形的人文旅游资源和

无形的人文旅游资源两种。其表现形式主要有历史文物古迹、民族文化及有关场所、有影响的国际性体育

和文化盛事、以主题公园为代表，富有特色并具备一定规模的现代人造游乐场所或其他消遣娱乐型的现代

人造旅游景点等。例如不同时代留下来的历史建筑、文明遗迹、宗教庙宇和寺院、展示民族艺术和风俗习

惯的博物馆、艺术馆及民俗活动等，它是吸引旅游者浏览观光的重要资源，也是促进旅游文化发展的重要

依托。   

     

  2.西安市人文旅游资源开发现状   

     

  西安市作为举世闻名的文化古都，是中华文明的发源之地，有着 3100多年的悠久历史及 1100多年的

建都史，周、秦、汉、唐等许多有影响的历史朝代都在此留下重要的文化遗迹，因而人文旅游资源非常丰

富，其独特的历史古迹、文化遗迹、革命旧址等遍布整个市区，大量的碑刻、典籍、绘画、音乐、戏剧等

方面的多种实物和其他文化遗存，凝聚着丰富的文化内涵，为西安大力发展文化产业，提供了丰富的资源。

2004年以来，西安市委市政府提出了“国际化、市场化、人文化、生态化”的发展观念，以及“文化名市”的

发展方略，将文化产业作为支柱产业之一来发展，人文旅游资源的开发也得到了进一步的重视。西安市的

旅游业已经形成一定的规模。2006年，西安市旅游业总收入首次突破 200亿大关，达到 204.3亿元，同比

增长 14.45％。但是，与丰厚的旅游资源相比，西安市旅游业的发展潜力还很大，在人文旅游资源的开发利

用上存在的问题也十分明显，主要表现在：   



  2.1人文旅游资源开发利用率低。西安作为千年帝都，文化积淀深厚，人文旅游资源总量丰富，级别相

对较高，占绝对优势。但是，从总体上看，开发利用很不充分，据估计，西安“还有 75%的资源有待开发利

用，潜力巨大。”这一方面是由于人文旅游资源的开发利用难度较大，按照传统的静态展示的方式进行旅游

开发非常困难；另一方面，人文旅游资源的精髓在于其丰富而深厚的文化内涵，只有那些对历史文化具有

一定修养的人才容易体会到其中的价值和魅力所在，如果开发方式不得当，对于普通游客缺乏足够的吸引

力，从而导致旅游重复率和滞留时间不够理想（海外游客在西安的停留时间仅为 2.9天），从而影响旅游

业的收入。   

  2.2旅游产品结构单一，缺乏多样化。西安向国内外旅游市场所推出的拳头产品，几乎主要是以文物古

迹为主体的线路和景区，多为陵墓型、博物馆型，不能优势互补，以西安为中心的东线一日游、两日游，

西线一日游，北线一日游，多年来没有多大改变，模式陈旧，且差异性不突出，吸引力减弱。观光型产品

多，休闲类和特种旅游产品少，旅游资源功能结构相对单一，秦始皇兵马俑博物馆、陕西历史博物馆等特

品级的旅游资源，也以浏览观光为主要开发形式，游客参与性、体验性较差，满意度不高。这已经不能适

应现代旅游业的发展需求。   

  2.3旅游物品开发落后。西安市各个旅游点出售的旅游商品主要有仿制兵马俑、青铜复制品、玉器、瓷

器等工艺品，产品雷同，地方特色不突出，或制作粗放，有特色的高附加值和高科技含量的工艺品、纪念

品极为缺乏。游客购买兴趣不大，创收能力落后于其他地区。这与西安市丰富的旅游商品资源形成了强烈

的反差。   

  2.4管理分散，旅游相关部门协作不力。由于人文旅游资源所属行政管理部门不同，不同部门分割管理，

没有注意发挥合力优势，造成人文旅游资源分属省、市、区三级，涉及文物、园林、建设、宗教、文化艺

术等相关部门，使旅游市场条块分割，与当前大合作、大效益的管理经营理念有很大的差距，造成丰富的

资源，较低的效益，成为制约西安旅游市场健康发展的瓶颈。  

  3.西安人文旅游资源的开发   

     

  针对上述问题，西安市作为历史文化名城，全国重点旅游城市，要提高其在国内外旅游市场中的知名

品牌地位，就必须在人文旅游资源的开发上多动脑筋，充分利用西安得天独厚的人文旅游资源，提升西安

的城市竞争力。   

  3.1积极创新，提升形象   

  近年来，随着旅游业的发展，文化旅游、生态旅游、商务旅游等已成为旅游市场发展的趋势，因此，

要想提升西安的旅游城市形象，就必须更好地利用西安丰富的人文资源，突出西安“世界历史文化名城”的



 3.2突出个性，发展民俗   

  西安作为中华民族和黄河文化的主要发祥地，不仅拥有丰厚的文物资源，更孕育了璀璨的关中文化和

独特的风土民情。西安有古老的秦腔和眉户、社火、皮影、木偶等地方戏种；有剪纸、农民画、泥塑、刺

绣等黄土气息浓郁的民间美术；有唐三彩、景泰蓝、蓝田玉雕等举世著名的工艺品；有保存完好的关中民

居、刚刚兴起的农家乐旅游项目；有书院门、北院门、古玩城等文博市场；还有仿唐乐舞、集贤鼓乐等古

典艺术以及传统节会，这些都具有很高的开发价值。独特的历史特点造就了古城浓厚了民俗文化气息，故

而民俗购物、民俗娱乐、民俗饮食、民俗住宿等为主要内容的西安民俗文化展示能够迎合大众旅游的口味，

成为西安旅游业发展的新亮点。   

  3.3与时俱进，发展动态旅游   

  近年来，旅游业发展迅速，过去的静态的观光型的旅游已无法吸引更多的国内外游客。就西安的人文

旅游资源来说，也应该与时俱进，合理开发。我省华清池景区开发的动态文化旅游，在这方面也作了有益

的探索，其经验值得总结，该景区以丰富多样的动态实景，再现盛唐丰富多彩的文化生活，如唐华清宫梨

园的仿唐乐舞、宫廷茶道、仿唐沐浴、贵妃伴驾等，收到了良好的效益。再如大唐芙蓉园里每日上演的大

型诗乐舞剧《梦回大唐》，亦吸引着大量游客。西安旅游业在人文旅游资源的开发中，不断探索，努力发掘

风景名胜的文化内涵，提高游客的参与性，主动性，变静态旅游为动态旅游，由此提高旅游产品的附加值，

不断壮大产业规模。   

  3.4积极宣传，扩大市场   

  西安市作为一个旅游型的城市，拥有丰厚的旅游资源和著名景点，整体宣传对其城市发展具有重要意

义。过去在这方面的投入显然相对薄弱，近一两年，对西安的宣传有所发展。2006年，西安旅游推介会在

香港举办，同年，西安的宣传大篷车走进洛阳、郑州等近 10个城市，中央电视台首次出现了西安旅游形象，

这些都为西安的宣传与促销起到了良好的作用，让西安的旅游城市形象进一步提升，扩大了旅游市场。2007

年西安市又选出 20位旅游推广大使，组成了专业的宣传促销队伍，成为助推西安旅游业更强大的力量。这

些举措对发展西安旅游市场有着重要的作用，今后还应该不断创新，为西安的城市旅游推波助澜。   

  总之，西安的人文旅游资源类型丰富，开发潜力巨大，我们应该合理规划，合理开发，发掘文化潜力，

使其独特的文化资源更具魅力，有力促进西安旅游业及整个国民经济的快速发展。   
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特色，加大对人文景观的开发建设，形成以西安城市为依托，以文物古迹为主体，自然景观与人文景观互

补的，既相互独立又相互联系的不同旅游景观区（带），从而形成西安古都旅游区，临潼旅游区、四大遗

址保护区和秦岭旅游带等三区一带的景观格局。同时，还要不断推出新一代的人文旅游产品，使市区内旅

游景点的吸引力增大，在已开发的秦兵马俑及其博物馆、大雁塔广场等这些有形的文化旅游产品基础上，

应大力开发西安的秦文化、唐文化等无形的旅游产品，使西安的秦风唐韵在国内外具有更大的吸引力。总

之，传统的人文旅游资源是西安旅游业前进的基石，我们要在继承传统文化的基础上，不断创新，推进西

安旅游业的发展。   


