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冰雪体育旅游是旅游产品中的新潮一族，它将观光、度假、购物、商务与运动、娱乐与休闲融为一体，极

具刺激性和挑战性，深受人们喜爱。美国、法国、瑞士、奥地利、澳大利亚、日本、韩国等都在大力发展

冰雪体育旅游产业，全世界每年参与冰雪体育旅游人数达 4亿多，每年带来的经济收入高达 700多亿美元。

国际冰雪体育旅游正朝着多样化、高水平的趋势发展，冰雪体育旅游已为世界各冰雪资源国带来了良好的

发展机遇。我国东北地区处在冰雪自然资源非常丰富的“白金带”上，有着得天独厚的优势。在世界冰雪体

育旅游大潮带动下，我国冰雪体育旅游产业近年来蓬勃发展，到 2006年已有 289家滑雪场，500多万人次

滑雪，收入达 200亿元人民币以上，成为当地经济支柱产业。但同成熟的发达国家相比，还有很大的差距。

冰雪体育旅游的独特魅力，正向世人展开，它能提升旅游品位促进消费，提高经济增长点，推动我国国民

经济又好又快发展。  

    

  一、吉林省发展冰雪体育旅游产业的资源优势  

    

  (一)自然优势。吉林省地处北半球的中纬度地带，四季分明，冬季雪期时间长、雪量大、质量好、温

度比较适宜，为冰雪体育旅游创造了良好的自然环境。吉林省的长春、吉林、四平、白城地区年积雪日数

在 140～150天，通化、辽源地区年积雪日数为 150～160天，延边、图们年积雪日数在 160～180天，白山

地区年积雪日数为 180～200天，长白山天池的年积雪日数可达 280天以上。吉林省年平均积雪深度从西向

东逐渐增加，从积雪密度、积雪深度、积雪日数、雪粒温度、雪粒质量在全国都属一流。另外，吉林省有

优越的地理条件，吉林市的雾凇是中国四大自然奇观之一。长白山被列入中国十大名山，它以壮观的原始

林海雪原风貌为世人所瞩目，长白山的地理环境造就的雪域美景是吉林省特有的。  

 

  (二)基础设施优势。经过多年的发展和建设，吉林省已形成了以滑雪体育旅游为主，滑冰体育旅游为

辅的冰雪体育旅游服务体系。有一大批滑雪场、雪道、冰雪娱乐设备、相关设施与之相配套，旅游接待能

力和管理水平都有较大提升。著名的滑冰场有：吉林省滑冰馆、吉林省速滑馆、长春市五环体育馆、长春

市速滑馆、长春市富奥冰球馆、长春市训练基地、吉林市滑冰馆、练习馆、速滑场、吉林市冰上运动中心、

长白山速滑场和冰球场。群众性娱乐场有：长春市格林梦水乡的“雪莲花滑冰场”、长春南湖滑冰场、长春

双阳湖滑冰场、长春净月潭滑冰场等等。滑雪场有 19个，分布在长春、吉林、延吉、通化及白山五个城市。

其中，有 11个滑雪场集中在长春、吉林两市，延吉有 5 个滑雪场，通化有 2 个滑雪场，白山有 1 个滑雪场。

吉林省滑雪场交通条件也比较优越，除吉林莲花山滑雪场距市中心区 110千米和北大湖滑雪场距市中心 53

千米外，其他滑雪场距市中心都在 10～40千米之间。吉林省滑雪规模比较大，知名度也较高。国内首家长

白山高原滑雪场坐落在长白山自然保护区内，海拔高度 1640～1820米，冬季气温在-25℃～-15℃之间，总

占地面积 12万平方米。一年中有 7 个月可以在长白山进行冰雪体育旅游活动，这里雪质非常接近法国和意

大利北部地区的雪质，是我国目前为数不多的集滑冰、滑雪和体育旅游于一体的综合性基地。亚洲最大的

天然滑雪公园在长白山池西景区建成，是国内首家以自然滑雪为基础、以高山极限滑雪项目为主的天然公

园，也是亚洲最大的以天然雪为主题的滑雪公园，也是国家滑雪训练基地。目前，已有极限滑雪高级道、

极限滑雪中级一道、中级二道，以及两个常规滑雪区。为加大投资力度，完善长白山基础设施建设，今年

7 月长白山机场即将通航。如果完善相关配套设施，长白山完全可以带动经济总量提高 70～100 个亿。预

计 2010年长白山可接待游客 300万人次，年均增长 33.1％；旅游收入达到 17.7亿元，年增长 28.5％。  

    

  二、吉林省冰雪体育旅游产业的发展现状  

    

  自 2003年长春市成功引入“净月潭瓦萨国际越野滑雪节”这一国际知名滑雪品牌后，就确立了长春市冰



雪体育旅游节，由创办之初的单一 15千米瓦萨国际越野滑雪赛，发展到今天的 VOLVO 短距离精英赛、FIS

洲际杯资格赛、“亚太马拉松杯”等综合赛事，推动冰雪体育旅游项目开展。2006年中国长春冰雪旅游节暨“净

月潭瓦萨国际越野滑雪节”期间，长春市共接待国内外游客 510 万人次，实现旅游收入 44.5亿元人民币，

分别比上一年增长 13％和 27％，促进了冰雪体育旅游产业快速发展。  

 

  长春莲花山滑雪场新增加了“滑雪+温泉”项目，吸引大批滑雪爱好者。冰雪体育旅游产业受到吉林省政

府的高度重视，经过招商引资，同香港新濠中国度假村有限公司合作投巨资 7.8 亿元人民币改造我省北大

湖滑雪场，打造成国际一流综合性体育旅游、体育休闲度假村。这一项目是吉林省有史以来最成功引资经

营开发体育旅游产业的项目，该公司计划未来 5 年投资 50多亿人民币建设 3 个滑雪场(北大湖、长春莲花

山、磐石莲花山)，拟于今年年底前公司在加拿大多伦多上市。同时，计划五年内再投资 5 亿元人民币在北

大湖建设五星宾馆、产权公寓、国际雪联俱乐部等，适时进行滑雪场改造和其它高级旅游设施建设。 

 

  另外，对长春莲花山滑雪场和吉林磐石莲花山滑雪场进行全面升级改造。在整合吉林三大滑雪场基础

上，拟投资 2.7亿美元，建设以滑雪为特色的“新濠 MCR 国际旅游度假基地”，兴建“国际雪联”107 个会员

国的“中国国际雪联会员村”，并以北大湖滑雪场为龙头建立全国滑雪体育旅游连锁产业体系，打造吉林省

冰雪体育旅游产业的国际一流知名品牌。北大湖改造以后，建设成为具有 1000亩奥林匹克冰雪公园及国际

一流的旅游购物商业街等设施。长春莲花山滑雪场建成以后，将是具有国际水平、周末旅游休闲五星级综

合度假村。磐石莲花山滑雪场建成后，具有原始生态资源，高端旅游度假基地，以国外游客为主，打造一

流的国际品牌度假村。2006年底借助承办第六届亚洲冬季运动会契机，仅 2007年春节黄金周 6 天全省共

接待冰雪体育旅游者人数 167.96万人次，同比增长 7.6％，旅游收入 8.23亿元人民币，同比增长 12％。  

 

  打出吉林品牌，除冰灯、雪雕、滑雪常规项目外，吉林又开发出雾凇奇观、查干湖冬捕、长白山温泉

和关东年俗等新产品，在国内堪称一绝，独一无二。2007～2008年以中国吉林“欢乐之冬精彩吉林”为主题

系列活动，最大限度的展示吉林省冰雪体育旅游市场，成为媒体关注的热点。  

 

  目前，吉林省冰雪体育旅游产品在省内外旅游市场上产生了一定影响，初步形成具有吉林省冬季旅游

的特色项目和品牌形象。  

    

  三、吉林省冰雪体育旅游产业发展中存在的问题  

    

  (一)缺乏整体规划，冰雪场没有知名度。吉林省的滑雪场有 19个，除长春净月潭滑雪场、吉林北大湖

滑雪场、长白山滑雪场有一定规模和知名度以外，其它滑雪场都没有什么名气，省内的人了解都很少，相

比黑龙江滑雪及冰雪节的知名度要逊色很多。滑冰场(馆)除长春五环体育馆等部分滑冰馆开发较完善，其

它滑冰馆开发规划较差。近几年，各地纷纷兴建各种冰雪娱乐设施，往往缺乏统一要求和长期规划，多数

是低水平、低标准的重复建设，几乎是有山必有滑雪场。  

 

  (二)相关设施不配套。冰雪体育旅游产业不能只认为就是滑冰和滑雪，交通、住宿、餐饮、购物纪念

品、商务和文化活动，及互联网络、医疗、安保等等，都应该相配套。  

 

  (三)经营管理落后。吉林省是经济欠发达地区，从 GDP来看是东北三省最低的。冰雪体育旅游是高消

费运动，据 2004年 2 月长春《巷报》关于滑雪市场经济状况统计，在长春市 700万市民中，每年参加滑雪

的人数最多不足 10万人次，比例不到 1.4％，每人每天最低消费平均在 130～220元，这种高消费让人可望

而不可及。这是由于投资商急于收回成本，导致价格虚高。在欧美滑雪平均消费全天为 200元人民币，吉

林省滑雪 1 小时平均消费 80～100元，0.5天需 160元，单一比较消费价格相差不大，但参照人均收入和消



费水平比较，则凸显吉林省滑雪消费价格就高了。另外，上述滑雪费用不包括门票、停车费、租借滑雪服、

教练费等。价格也就是经营理念制约吉林省滑雪体育产业发展的瓶颈。  

 

  滑雪体育产业近几年发展速度快，但管理人才匮乏，滑雪经营落后，宣传不够，往往在日接待规模有

时严重超载，又有时严重不足。滑雪设备明显不足，旅游者乘索道等候时间远远超出滑雪时间，使游客高

兴而来，扫兴而归。滑雪辅导者素质差、水平低、影响滑雪者学习效果。由于滑雪体育运动本身具有一定

的难度和危险性，对学习者讲解和辅导不到位，会使一部分人产生恐惧感，对滑雪市场产生负面影响。  

    

  四、促进吉林省冰雪体育旅游产业发展的对策  

    

  (一)政府加强管理。冰雪体育产业的发展需要各部门密切合作。文化、法律、金融、工商、电力等部

门要大力支持保护企业的积极性，把冰雪体育产业作为吉林省的“朝阳产业”加以扶持。实行以政府为主导、

企业为主体的开发战略，实现科学、规范、有序的管理。加大基础设施建设，以培养新的经济增长点和支

柱产业的原则营造优良发展环境，充分发挥政府宏观调控作用。实行联合开发，发展配套经济，在产业化、

集团化和规模化方面下大力气，帮助企业做大做强，全面提升企业国际竞争力。  

 

  (二)加强人才培养、提高服务质量。冰雪体育旅游在我国及吉林省起步较晚，公众对其了解不够，从

事该行业人员对其缺乏管理经验。要想达到较高经济增幅，必须要有高水平创新型人才来管理和策划，这

样，才能提供高质量服务，使产业实现可持续发展。热情周到的服务，高雅的环境，都将吸引提高旅游爱

好者的光临，带动大众消费，促进当地经济发展。  

 

  (三)扩大宣传，开拓市场。如果单谈冰雪资源本身，各地或各国间差异不大，但与各地的民族文化及

饮食、娱乐等产业组合在一起，就会展现出各自的魅力。对吉林省冰雪产业进行大力宣传，要多层次、全

方位、多视角、多形式开展宣传活动，宣传活动不仅辐射到全国，而且还要辐射到世界。大力开发国内外

市场，培育青少年参与意识，构建多层次的市场格局，用多种语言建立“吉林省冰雪体育旅游网站”宣传特

色产品。用名人作为形象大使，吸引年轻人的眼球，激起其冰雪旅游欲望。吉林省要借助于冰雪产业开发

较好的日韩国家经验，将冰雪体育旅游与自然景观游览，名胜古迹观赏，地方民俗风情活动及温泉洗浴、

美容、按摩、美食、购物等相结合，增大产业联动效应，极大提高满足旅游者需求。 


