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摘要  

 

本 研 究 從 台 灣 早 期 報 業 發 展 情 形 淺 談 ， 直 到 蘋 果 日 報 進 入 台 灣 報 業

市 場 為 本 研 究 的 研 究 重 點 。 早 期 台 灣 的 報 業 由 於 報 禁 的 關 係 ， 在 發 展 上

只 有 少 數 幾 家 報 紙 在 市 面 上 販 賣 ， 待 報 禁 解 除 之 後 ， 報 禁 前 的 舊 報 社 挾

帶 著 雄 厚 的 資 源 ， 在 銷 售 量 上 仍 能 遙 遙 領 先 其 他 新 發 行 的 報 紙 ， 至 此 報

紙 的 設 計 編 排 上 和 報 導 內 容 上 仍 延 續 傳 統 居 多 。  

這 種 情 形 直 到 蘋 果 日 報 引 進 台 灣 之 後 ， 報 業 市 場 上 開 始 起 了 劇 烈 的

變 化 。 蘋 果 日 報 不 論 是 在 經 營 上 的 創 新 理 念 ， 如 以 便 利 商 店 等 作 為 其 主

要 銷 售 點 大 量 吸 收 散 戶 不 爭 奪 訂 報 戶 ， 且 更 以 五 元 的 低 價 進 行 發 售 ； 或

是 報 紙 內 容 編 寫 和 版 面 設 計 上 的 大 膽 風 格 ， 如 以 誇 大 的 彩 色 文 案 排 版 和

腥 羶 色 爆 料 的 八 卦 報 導 內 容 ， 完 全 展 現 一 種 新 的 風 格 。 但 是 在 閱 報 族 群

日 漸 萎 縮 的 情 況 下 ， 加 上 學 者 認 為 蘋 果 報 低 俗 的 內 容 不 易 被 台 灣 大 眾 所

接 受 ， 使 得 蘋 果 報 在 初 期 發 行 上 不 被 看 好 。 然 而 隨 著 時 間 的 過 去 ， 蘋 果

日 報 向 大 眾 證 明 了 他 的 成 功 ， 使 台 灣 本 土 三 大 報 業 紛 紛 起 而 效 尤 更 新 其

報 紙 的 內 容 和 編 排 ， 更 使 得 學 者 專 家 開 始 重 視 這 一 次 蘋 果 所 帶 來 的 影

響 ，  

本 研 究 便 以 報 紙 品 質 內 容 方 面 、 年 齡 層 意 識 方 面 和 閱 讀 習 慣 方 面 作

為 本 研 究 的 基 本 三 大 架 構 ， 著 手 收 集 資 料 並 進 行 問 卷 調 查 研 究 ， 不 僅 僅

為 了 了 解 蘋 果 日 報 其 創 新 風 格 的 成 功 ， 更 加 要 深 入 探 討 的 是 其 成 功 背 後

的 因 素 以 及 台 灣 社 會 和 閱 報 者 的 心 態 ， 這 一 環 節 為 此 研 究 的 重 點 精 要 所

在 。  
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第一章  緒論  

第一節  研究背景與動機  

   台 灣 早 期 報 業 以 文 人 辦 報 的 精 神 起 家 ， 追 求 質 量 並 重 的 新 聞 內 容 ，

其 中 文 化 新 聞 作 為 社 會 生 活 、 藝 文 訊 息 的 傳 達 管 道 ， 一 直 以 來 扮 演 重 要

角 色 。 自 一 九 八 八 年 一 月 一 日 開 放 報 紙 登 記 以 來 ， 原 本 受 到 壓 抑 的 報

業 ， 從 此 進 入 自 由 化 、 多 元 發 展 的 戰 國 時 代 ， 並 成 為 推 動 台 灣 民 主 發 展

與 社 會 進 步 的 重 要 動 力 。  

之 後 隨 著 E 世 代 的 來 臨 <媒 體 市 場 為 之 丕 變 ， 廣 播 、 無 線 電 視 、 有

線 電 視 先 後 開 放 ， 電 子 報 也 因 網 路 的 崛 起 相 繼 設 立 ， 做 為 平 面 媒 體 主 流

的 報 紙 ， 無 論 發 行 、 廣 告 、 呈 現 方 式 等 ， 均 接 受 嚴 峻 的 挑 戰 ， 面 對 整 體

閱 讀 人 口 和 平 均 閱 報 率 等 逐 漸 下 降 的 趨 勢 。 直 到 二 ○ ○ 三 年 五 月 因 外 來

媒 體 《 蘋 果 日 報 》 的 進 入 ， 而 有 更 進 一 步 的 改 變 ， 特 別 是 所 謂 的 讀 者 爆

料 、 圖 片 取 向 的 新 聞 編 排 ， 以 及 羶 色 腥 為 主 的 商 業 新 聞 取 向 ， 與 傳 統 報

業 所 強 調 的 使 命 感 與 文 化 素 養 ， 形 成 互 相 拔 河 的 現 象 。  

在 閱 報 率 方 面 ， 根 據 台 灣 AC 尼 爾 森 公 司 公 布 全 國 媒 體 調 查 ， 二 ○

○ 四 年 第 三 、 四 季 報 紙 閱 讀 率 ，《 自 由 時 報 》 仍 以 百 分 之 十 七 ． 六 及 十

七．九 奪 魁，昔 日 威 權 時 代 台 灣 所 謂 的「 兩 大 報 」則 受 到 相 當 大 的 挑 戰 ，

而 與 港 資 的 《 蘋 果 日 報 》 競 爭 二 至 三 名 ， 值 得 注 意 的 是 ，《 蘋 果 日 報 》

曾 在 二 ○ ○ 四 年 第 三 季 閱 報 率 一 度 再 奪 得 第 二 名 ， 台 灣 報 業 也 由 昔 日 的

「 兩 大 報 」、「 三 大 報 」， 而 演 變 為 「 一 大 三 中 」 的 局 面 。 蘋 果 日 報 的 威

力 ， 實 在 是 不 得 小 看 。  

其 「 港 式 作 風 」 的 編 採 策 略 引 領 台 灣 報 業 走 向 另 一 波 革 命 ， 結 果 帶



來 報 紙 版 面 上 圖 像 變 多 、 文 字 減 少 ， 新 聞 內 容 聳 動 、 羶 腥 等 丕 變 。 此 等

「 商 業 化 」、「 蘋 果 化 」 的 現 象 皆 嚴 重 影 響 文 化 新 聞 的 報 導 品 質 ， 也 誤 導

一 般 大 眾 對 文 化 新 聞 的 觀 感 也 開 始 產 生 ----讀 者 口 味 多 元 － 人 文 勁 爆 各

有 所 好 ---， 也 為 台 灣 報 業 帶 來 很 大 的 衝 擊 ， 以 及 產 生 了 許 多 蘋 果 現 象 背

後 帶 來 值 得 探 討 的 部 份 。  

第二節  研究目的與問題 

  在 過 去 以 往 台 灣 報 業 注 重 新 聞 影 響 力 而 不 注 重 營 經 營 效 率，而《 蘋 果

日 報 》 在 2003 年 五 月 進 入 後 對 台 灣 報 業 生 態 產 生 了 改 變 ，《 蘋 果 日 報 》

則 將 報 紙 當 一 個 商 品 ， 以 顧 客 為 主 和 多 元 的 口 未 來 讓 閱 報 族 群 增 加 ， 另

外 一 反 台 灣 報 業 以 文 字 居 多 的 體 系 ， 為 了 更 吸 引 、 更 讀 者 有 購 買 的 慾

望 、 採 取 圖 像 化 的 編 輯 策 略 。 不 走 傳 統 新 聞 報 導 路 線 、 強 調 從 大 眾 讀 者

的 日 常 生 活 的 角 度 來 呈 現 新 聞 ， 也 打 破 過 去 台 灣 報 業 重 視 政 治 新 聞 的 模

式 ，「 最 經 典 的 作 法 是 使 用 「 照 片 群 組 」、「 圖 表 群 組 」 和 極 少 文 字 來 呈

現 新 聞 事 件 」（ 柳 惠 文，2003）和 台 灣 記 者 慣 用 長 篇 大 論 的 手 法 不 同 藉 由

此 研 究 結 果，我 們 可 以 得 知 近 年《 蘋 果 日 報 》加 入 對 各 大 報 的 閱 報 讀 者 ，

各 年 齡 層 的 佔 有 率 起 伏 ， 並 且 討 論 蘋 果 日 報 在 台 灣 閱 報 族 群 中 的 佔 有 率

和 呈 現 對 社 會 心 態 與 影 響 分 析  

    提 供 台 灣 報 業 在 外 來 報 競 爭 下，報 紙 本 身 佔 有 一 席 之 地 的 究，透 過

研 究 受 訪 者 的 訪 談 內 容 ， 比 較 出 蘋 果 日 報 與 台 灣 本 土 報 業 在 版 面 設 計 、

行 銷 手 法 和 價 格 ， 喜 好 度 不 同 點 ， 進 而 討 論 出 各 家 的 優 勢 。  

   本 研 究 問 題 將 對 蘋 果 日 報 和 台 灣 三 大 報 業 的 相 關 報紙內容的喜歡程度

（印刷品質與報紙內容），性別，年齡層，教育程度（年齡意識）和社 會 大 眾（ 閱

讀者的習慣）碩 造 出 的 和 不 同 版 面 呈 現 的 所 產 生 的 大 方 向 去 比 較 研 究 相 關

的 差 異 性 。 本 研 究 將 下 列 問 題 做 研 究 探 討 ：  

    (一 )關 於 報 紙 內 容 方 面 ， 針 對 報 紙 資 訊 多 寡 和 內 容 深 度 作 探 討  



    (二 )關 於 年 齡 意 識 方 面 ， 針 對 讀 者 內 心 和 讀 者 需 求 作 探 討 。  

    (三 )關 於 閱 讀 習 慣 方 面 ， 針 對 報 紙 風 格 和 讀 者 印 象 作 探 討  

 

第三節  研究假設  

Ha1： 不 同 性 別 、 年 齡 層 、 教 育 程 度 、 報 紙 內 容 設 計 、 閱 報 習 慣 之 大 台

北 地 區 閱 報 族 群 對 蘋 果 日 報 的 喜 歡 程 度 有 顯 著 差 異 。  

Ho1： 不 同 性 別 、 年 齡 層 、 教 育 程 度 、 報 紙 內 容 設 計 、 閱 報 習 慣 之 大 台

北 地 區 閱 報 族 群 對 蘋 果 日 報 的 喜 歡 程 度 無 顯 著 差 異 。  

Ha2： 不 同 性 別 、 年 齡 層 、 教 育 程 度 、 報 紙 內 容 設 計 、 閱 報 習 慣 之 大 台

北 地 區 閱 報 族 群 對 蘋 果 日 報 的 購 買 意 願 有 顯 著 差 異 。  

Ho2： 不 同 性 別 、 年 齡 層 、 教 育 程 度 、 報 紙 內 容 設 計 、 閱 報 習 慣 之 大 台

北 地 區 閱 報 族 群 對 蘋 果 日 報 的 購 買 意 願 無 顯 著 差 異 。  

 

第四節  研究限制  

1.研 究 對 象 ： 基 於 問 卷 調 查 在 時 間 和 地 點 等 不 同 的 影 響 因 素 下 ， 在 發 放

問 卷 的 控 制 上 也 需 要 足 夠 的 人 力 、 物 力 、 金 錢 、 等 因 素 的 考 量 下 ， 本 研

究 僅 以 大 台 北 的 閱 報 族 群 做 為 受 測 對 象 ， 故 研 究 之 代 表 性 與 概 括 性 可 能

受 其 限 制 。  

2.研 究 變 項：本 研 究 僅 以 不 同 性 別、年 齡 層、教 育 程 度、報 紙 內 容 設 計 、

閱 報 習 慣 之 大 台 北 地 區 閱 報 族 群 對 蘋 果 日 報 的 喜 歡 程 度 、 購 買 意 願 等 ，

六 個 變 項 為 研 究 變 項 ， 並 不 探 討 其 他 研 究 變 項 ， 因 此 研 究 結 果 可 能 受 其

限 制 。  

 

 

 



 

 

第五節  研究架構  

 

 

圖 1-5-1 研 究 架 構  

第六節  名詞釋義  

本 研 究 以 台 灣 報 業 結 構 之 閱 報 人 口 變 動 的 概 念 出 發 ， 欲 探 討 在 蘋 果

日 報 進 入 台 灣 對 原 有 報 業 的 衝 擊 ， 茲 將 本 研 究 重 要 名 詞 界 定 如 下 ：  

（ 一 ） 報 業 結 構 ：  

    台 灣 報 業 市 場 以 兩 大 方 面 為 其 基 本 收 入，報 業 廠 商 在 財 貨 市 場 所 供



應 的 的 產 品 是 「 報 紙 」， 其 營 運 狀 況 的 衡 量 是 依 據 訂 戶 零 售 份 數 之 發 行

流 通 數 量 所 得 到 的 發 行 收 入 ； 在 勞 務 市 場 的 產 品 則 是 「 廣 告 」， 其 營 運

狀 況 的 衡 量 是 依 據 廣 告 收 入 ， 此 兩 個 市 場 的 關 係 密 切 ， 產 業 結 構 為 「 雙

元 產 品 市 場 」， 報 紙 產 品 的 表 現 好 壞 ， 兩 個 層 面 互 相 依 賴 並 影 響 報 紙 的

發 行 量 (蕭 美 英 ， 2003)。  

（ 二 ） 閱 報 族 群 ：  

本 研 究 欲 探 討 的 是 大 眾 選 擇 報 紙 當 作 資 訊 來 源 ， 並 擁 有 持 續 接 收 報 紙 資

訊 的 佔 有 率 ， 並 研 究 閱 讀 報 紙 的 族 群 在 蘋 果 日 報 加 入 台 灣 後 的 人 口 比 例

變 動 ， 在 宣 傳 手 法 、 版 面 設 計 、 價 格 、 內 容 的 不 同 中 ， 探 討 台 灣 民 眾 對

蘋 果 日 報 的 感 受 、 接 受 度 ， 與 閱 讀 習 慣 的 改 變 ， 是 否 有 明 顯 的 改 變 。  

（ 三 ） 報 紙 文 化 教 育 ：  

媒 體 的 使 用 越 來 越 廣 泛 ， 了 解 報 紙 在 最 初 的 使 用 目 的 並 不 絕 對 重 要 ， 重

要 的 是，報 紙 文 化 的 社 會 意 義，以 及 報 紙 如 何 成 為 大 眾 思 考 標 準、價 值 、

態 度 的 延 伸 。 研 究 報 業 文 化 可 以 提 供 大 眾 觀 察 報 業 媒 體 背 後 衍 生 的 問 題

之 批 判 工 具 ， 而 不 只 是 傳 遞 一 堆 資 訊 和 訊 息 (成 露 茜 等 ， 2005)。  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

第二章文獻探討  

 
本 研 究 主 要 是 探 討 台 灣 閱 報 族 群 的 變 動 -蘋 果 日 報 加 入 後 效 果 影 響。本 章 從 台 灣

報 業 發 展 現 況 。 以 中 時 、 自 由 、 聯 合  2003 年 五 月 加 入 台 灣 的 蘋 果 日 報 的 前 後 做 探

討  

第 一 節  台 灣 報 業 發 展  

從 報 禁 解 禁 之 初 的 變 化 。 報 禁 開 放 的 基 本 構 想 在 與 確 保 民 眾 知 的 權 利 ， 並 透 過

自 由 競 爭 的 市 場 ， 促 使 報 紙 媒 介 善 盡 言 論 的 職 權 ， 發 揮 社 會 公 器 的 腳 色 ， 負 起 監 督

政 府 的 守 望 功 能 ， 成 為 行 政 、 立 法 和 司 法 體 系 外 的 第 四 權 ， 並 透 過 報 業 市 場 的 完 全

公 開 ， 避 免 報 業 壟 斷 言 論 市 場 ， 而 能 提 升 報 業 品 質 ， 成 為 社 會 正 義 的 代 言 人 。  

民 國 90 年 代 是 充 滿 巨 變 的 年 代。從 報 紙 家 數 的 成 長 來 說 明； 80 年 237 家； 82 年 322

家 ； 83 年 300 家 ； 84 年 355 家 ； 85 年 361 家 ； 86 年 322 家 87 年 360 家 ； 88 年 384

家 ； 89 年 455 家 (台 灣 報 業 史 92 王 天 濱 )但 是 報 業 的 體 質 並 非 脫 胎 換 骨 ， 發 行 與 廣 告

量 依 年 不 如 一 年 ， 台 灣 報 業 的 黃 金 時 期 已 一 年 不 如 一 年 。 其 變 化 有  

1.  報 紙 紙 張 的 增 加 2.內 容 多 元 化 3.贈 品 與 價 格 戰 4.結 合 新 科 技 5.開 拓 報 業 型 態 。  

(2003， 王 天 濱 )  

圖 2-1-1 近 年 台 灣 報 業 的 三 個 階 段  

 

資 料 來 源 ：  (2003， 王 天 濱 )  

雖 自 1990 年 起 ， 臺 灣 報 紙 的 閱 讀 率 開 始 下 滑 ， 傳 播 的 影 響 力 逐 漸 不 如 電 視 媒 體 ， 但

在 議 題 的 設 定 及 報 導 上，報 紙 卻 經 常 引 導 電 視 廣 播，成 為 社 會 意 識 聚 焦 的 主 導 角 色 。 



    不 過 ， 就 在 臺 灣 走 向 媒 體 多 元 發 展 的 過 程 中 ， 多 數 報 業 的 經 營 者 隨 之 出 現 世 代

交 替 的 形 勢 ， 報 業 經 營 理 念 也 在 市 場 競 爭 下 漸 進 突 變 發 展 。  

    以 年 代 為 標 誌 ， 1987 年 臺 灣 報 禁 解 除 ，《 聯 合 報 》、《 中 國 時 報 》 兩 大 報 業 寡

頭 近 三 十 年 的 壟 斷 局 面 被 打 破 。 經 過 六 、 七 年 報 業 混 戰 ， 1996 年 左 右 ，《 自 由 時 報 》

擊 潰 兩 大 報 ， 樹 立 起 三 大 報 中 第 一 大 報 的 地 位 。 2003 年 《 蘋 果 日 報 》 更 以 港 式 狗 仔

風 格 加 入 戰 局 ， 使 報 業 市 場 陷 入 前 所 未 有 的 存 亡 競 爭 。  

  在 報 業 營 運 方 面 ， 衝 擊 最 大 的 是 ， 臺 灣 媒 體 由 原 先 的 3 家 主 流 媒 體 報 團 ， 逐 漸

成 為 4 家 ， 分 別 是 中 國 時 報 集 團 、 聯 合 報 集 團 、 自 由 時 報 集 團 與 蘋 果 日 報 集 團 。 這

樣 的 發 展 造 成 了 平 面 (報 紙 )媒 體 在 臺 灣 狹 小 市 場 中 過 度 膨 脹 現 象 ， 也 就 是 市 場 胃 納

量 不 足 以 提 供 4 個 較 大 型 報 業 集 團 有 效 的 運 營 。 結 果 是 市 場 過 小 的 限 制 ， 造 成 了 臺

灣 報 業 集 團 間 日  益 激 烈 的 競 爭。競 爭 幾 乎 呈 現 “ 割 喉 ＂ 狀 態，訂 報 送 贈 品、免 費 送

報 、 降 價 銷 售 等 ， 各 種 手 段 不 一 而 足 。  

但 是 ， 有 媒 體 經 營 的 專 業 人 士 還 是 悲 觀 地 預 測 ， 即 使 媒 體 想 方 設 法 推 出 各 種 各 樣 的

經 營 之 道 ， 臺 灣 報 業 在 短 期 內 要 轉 虧 為 盈 機 會 不 大 。 原 因 很 多 ， 報 業 市 場 的 萎 縮 是

主 要 原 因 。 根 據  臺 灣 Nielsen 媒 體 研 究 的 媒 體 接 觸 率 統 計 顯 示 ， 民 眾 對 報 紙 的 接 觸

率 持 續 破 底 。 2004 年 已 經 低 於 50%， 只 剩 49%， 而 在 1994 年 ， 報 紙 的 接 觸 率 還  高

達 73.1%。  

   這 兩 年 來 ， 根 據  尼 爾 森 公 佈 的 調 查 顯 示 ， 以 膻 色 血 腥 為 主 要 內 容 的 《 蘋 果 日

報 》 ， 在 不 到 兩 年 的 時 間 內 ， 其 閱 報 率 已 逼 近 臺 灣 4 大 報 紙 的 第 一 名 ， 而 其 相 關 的

雜 誌《 一 週 刊 》也 遙 遙  領 先 其 他 週 刊。雖 然 閱 報 率 並 不 代 表 報 紙 的 實 際 銷 售 量 及 影

響 力，但 可 以 確 定，“ 八 卦 ＂ 媒 體 在 臺 灣 已 經 站 穩 了 腳 跟，電 視 媒 體 也 已 全 面 跟 進 ，

臺 灣 媒 體 的 體 質 可 能  真 的 要 變 了 。 (2005 世界華文傳媒年鑒)  

第 二 節 、 蘋 果 日 報 加 入 台 灣 的 衝 擊  



一 、 蘋 果 日 報 的 加 入  

2003 的 五 月，蘋 果 日 報 挑 起 台 灣 報 業 的 戰 火 在 這 之 前 三 月 份 時 就 開 始 預 告 每 日

派 發 試 刊 號，讓 社 會 大 眾 認 識 它，接 受 它 的 全 彩 色 美 工、畫 刊 式（ i l lus t ra ted）版 面 、

索 引 式 的 文 字 標 示 、 Ｍ Ｔ Ｖ 視 象 式 文 體 和 語 氣 驚 人 的 字 霸 標 題 和 大 手 筆 的 廣 告 行

銷 ， 在 短 短 幾 個 月 內 即 衝 上 四 十 萬 份 ， 威 脅 ＜ 聯 合 報 ＞ 、 ＜ 中 國 時 報 ＞ 、 ＜ 自 由 時

報 ＞ 三 大 報 的 霸 主 地 位，根 據 Nielsen2003 年 第 三 季 的 數 據 顯 示 ＜ 蘋 果 日 報 ＞ 閱 報 率

僅 次 於 三 大 報，衝 擊 台 灣 報 業 原 本 穩 定 的 三 大 報 市 場 結 構 而 該 報 對 閱 讀 率、發 行 量 、

市 場 占 有 率 ， 使 台 灣 報 紙 的 發 行 成 為 商 業 的 機 制 運 作 。   

    一 場 台 灣 報 業 的 「 二 次 大 戰 」 一 觸 即 發 ， 報 紙 市 場 萎 縮 ， 已 是 抵 擋 不 住 的 世 界

趨 勢 ， 大 餅 就 那 麼 些 大 ， 三 大 報 高 層 總 覺 得 蘋 果 搶 食 了 這 塊 餅 ， 但 根 據 AC 尼 爾 森

的 研 究，顯 然 並 不 然，換 言 之，即 使 蘋 果 日 報 從 台 灣 市 場 消 失，閱 報 人 口 未 必 會「 移

民 」 到 三 大 報 ， 但 蘋 果 衝 得 那 麼 高 的 閱 讀 率 與 零 售 量 ， 看 在 三 大 報 高 層 眼 裡 ， 總 是

眼 紅 又 心 酸 ， 既 然 不 能 老 是 期 待 它 虧 不 下 去 ，（ 陳 世 昌 ， 2005）。 所 以 各 大 報 不 得

不 進 行 版 面 的 更 新 （ 如 表 2-2-1）。   

表 2-2-1 2003 年 三 大 報 紙 圖 像 改 版 之 歷 程    

日 期   報 紙  圖 像 改 版 內 容  

 

中 國 時 報  

陸 續 進 行 新 的 雙 面 全 彩 印 務 設 備 的 工 程 ， 以 全 面 性 的 改

版 ， 更 貼 近 讀 者 的 需 求 為 目 標  

 

2003/02/26 

 

  

聯 合 報  

陸 續 進 行 雙 面 全 彩 印 務 設 備 的 工 程 ， 預 計 上 半 年 完 成 印

務 設 備 的 改 裝 ， 原 本 1 大 張 全 彩 改 為 2 大 張  

2003/03/19 自 由 時 報  全 彩 印 刷 、 改 版 增 張  

2003/04/01 聯 合 報  彩 色 版 面 ， 橫 式 編 排 並 雙 報 頭 設 計  

 

中 國 時 報  

提 升 印 刷 設 備 ， 4 個 版 增 加 2 大 張 全 彩 均 改 橫 排 ， 所 有

橫 版 標 題 、 照 片 說 明 及 圖 表 ， 全 部 改 為 從 左 到 右  

 

聯 合 報  

提 升 印 刷 設 備 上 半 年 已 經 完 成 完 成 印 務 設 備 的 改 裝 ， 原

本 1 大 張 全 彩 改 為 2 大 張  

 

 

 

2003/04/25 

自 由 時 報  利 用 原 有 的 印 刷 機 器 ， 採 重 覆 印 刷 方 式 來 印 製 全 彩 版 面

資 料 來 源 :  報 紙 的 新 聞 內 容 與 圖 像 呈 現 對 認 知 效 果 的 影 響 (柳 惠 文 ， 2003)  



二 、 蘋 果 日 報 特 色 與 經 營 思 考 ：  

用 電 視 的 手 法 來 作 報 紙 輔 大 新 聞 傳 播 學 系 講 師 陳 順 孝 分 析 ： 用 「 作 電 視 的 手 法

來 作 報 紙 」，才 是 蘋 果 藏 在 圖 像 化 表 像 下 的 策 略 秘 密 電 視 是 影 像 媒 體，但 光 有 影 像 並

無 法 吸 引 人，蘋 果 用 的 是「 有 邏 輯 的 影 像 」。最 典 型 的 做 法 就 是 使 用「 照 片 群 組 」、「 圖

表 群 組 」 和 極 少 量 文 字 來 呈 現 新 聞 事 件 ， 和 台 灣 記 者 慣 用 長 篇 大 論 來 交 代 情 節 的 手

法 不 同 ，「 蘋 果 的 圖 表 群 和 照 片 群 裡 ， 既 有 時 間 的 動 線 ， 也 有 因 果 關 係 的 動 線 ， 」陳

順 孝 解 釋 ： 一 張 張 圖 像 看 下 來 就 像 看 電 視 ， 比 看 文 字 理 解 快 ，「 蘋 果 瞄 準 的 ， 其 實 是

電 視 年 代 長 大 的 讀 者 。 」  

    組 織 上 授 權 而 機 動 ， 內 容 編 輯 向 電 視 看 齊 ， 這 兩 項 蘋 果 特 質 已 經 大 為 撼 動 三 大

報 傳 統 經 營 兵 法 ， 但 要 論 起 決 戰 點 ， 蘋 果 真 正 的 衝 擊 資 《 數 位 時 代 雙 週 》 第 55 期  

經 分 析 結 果 發 現 (如 表 2-2-2 )。  

2-2-2 蘋 果 報 紙 呈 現 特 色  

1.具 有 量 報 與 質 報 的 分 別。量 報 的 內 容 具 有 血 腥、與 情 色 的 圖 片、誇 張 的 特 質 。

質 報 在 版 面 編 排、新 聞 標 題 與 新 聞 內 容 呈 現 上 較 為 中 規 中 矩，所 持 的 新 聞 原 則 。

2.報 業 市 場 競 爭 激 烈 ， 亦 頻 頻 有 競 價 、 促 銷 的 動 作 。  

3.部 分 報 紙 張 數 很 多 ， 超 過 台 灣 的 大 報 如 中 國 時 報 、 聯 合 報 、 自 由 時 報 。  

4.報 所 刊 登 的 廣 告 量 大 ， 似 乎 未 受 全 球 經 濟 不 景 氣 的 影 響 。  

5.報 紙 廣 告 以 大 型 廣 告 為 主 ， 分 類 廣 告 較 少 ， 與 台 灣 廣 告 市 場 分 布 ， 及 廣 告 呈

現 方 式 有 別 。  

6.報 紙 分 類 （ 分 落 ） 上 與 台 灣 報 紙 類 似 。 同 樣 有 財 經 、 國 際 、 大 陸 、 社 會 、 休

閒 娛 樂 、 體 育 等 ， 亦 有 台 灣 沒 有 的 ， 情 色 版 。 報 紙 分 落（ 群 ）方 式 類 似 民 生 報 、

勁 報 及 大 成 報 ， 以 英 文 字 母 開 頭 作 為 分 落 依 據 。  

資 料 來 源 :   港 報 內 容 亂 象 可 為 我 淨 化 新 聞 之 殷 鑑  陳 嘉 彰 （ 2000）  

經 營 思 考 不 談 理 想．只 求 賺 錢  蘋 果 日 報 老 闆 黎 智 英，一 向 以 媒 體 經 營 的「 奇 蹟

創 造 者 」 著 稱 。 當 年 他 以 破 壞 式 行 銷 切 入 香 港 媒 體 市 場 ， 獲 得 重 大 成 功 ， 如 今 想 以

同 樣 的 手 法 切 入 台 灣 市 場， 看 好 與 看 壞 的 說 法 各 佔 一 半。  從《 壹 周 刊 》登 台 的 經 驗

來 看 ， 該 刊 成 立 初 期 大 力 宣 傳 ， 將 把 在 歐 美 與 香 港 社 會 行 之 多 年 的 「 狗 仔 」 文 化 ，

一 舉 植 入 台 灣 。 雖 然 「 狗 仔 」、「 八 卦 」、「 個 人 隱 私 」 等 ， 曾 因 《 壹 周 刊 》 的 關 係 ，

在 台 灣 學 界 、 業 界 引 起 相 當 廣 泛 的 討 論 ， 眾 說 紛 紜 ， 但 《 壹 周 刊 》 在 經 過 種 種 爭 議

後 ， 還 是 順 利 攻 佔 台 灣 周 刊 市 場 。 由 此 可 見 ， 黎 智 英 的 破 壞 式 行 銷 ， 在 切 入 卡 位 上



確 實 有 其 獨 到 之 處 。（ 陳 宗 逸 ， 2004）   

眾 所 周 知 ， 台 灣 《 聯 合 報 》、《 中 國 時 報 》 和 《 自 由 時 報 》 三 大 報 ， 是 主 要 的 大

型 綜 合 性 報 紙 ；《 經 濟 日 報 》和《 工 商 時 報 》， 是 主 要 經 濟 專 業 報 紙 ；《 民 生 報 》、《 大

成 影 劇 報 》和《 星 報 》，則 是 主 要 的 休 閒 娛 樂 報 紙，分 眾 清 楚 如 果《 蘋 果 》在 內 容 上 ，

想 把 所 有 讀 者 一 網 打 盡 ， 不 但 定 位 錯 置 ， 而 且 讀 者 散 亂 。（ 彭 家 發 ）和 台 灣 其 他 的 報

業 相 比 ， 蘋 果 日 報 最 大 的 優 勢 有 兩 點 ， 第 一 ： 企 業 經 營 方 式 ， 第 二 ： 獨 立 自 主 的 企

業 文 化 （ 洪 于 茹 ， 2004）。 根 據 分 析 發 現 （ 如 表 2-2-3） 。  

表 2-2-3 蘋 果 日 報 版 面 構 成 上 所 呈 現 的 特 色  

1.編 輯 上 採 圖 像 引 導 式 的 版 面 構 成 原 理 。  

2.部 分 量 報 在 標 題 處 理 上 十 分 誇 大 （ 甚 至 運 用 250 級 字 ） ， 特 別 表 現 在

社 會 與 影 劇 新 聞 中 。 整 體 來 說 ， 新 聞 面 積 及 照 片 面 積 都 很 大 。  

3.一 般 的 報 紙 印 刷 都 十 分 精 美 ， 量 報 傾 向 全 部 彩 色 ， 質 報 傾 向 雙 色 套 印

或 部 分 彩 色  

4.部 分 報 紙 設 有 責 任 編 輯 制 ， 即 將 編 者 姓 名 列 在 版 面 上 ， 與 台 灣 報 業 之

做 法 相 同  

資 料 來 源 :台 灣 蘋 果 日 報 競 爭 力 潛 力 研 究  洪 于 茹 （ 2003）  

三 、 蘋 果 日 報 對 台 灣 報 業 的 衝 擊   

蘋 果 日 報 進 軍 台 灣 ， 對 台 灣 的 報 業 而 言 是 一 大 衝 擊 ， 不 論 在 哪 一 方 面 ， 對 台 灣

報 業 現 有 的 狀 況 而 言 都 具 有 威 脅 性 ， 但 對 消 費 者 而 言 ， 不 僅 是 多 了 一 種 選 擇 ， 也 注

入 一 股 新 氣 象 ， 消 費 者 可 以 用 較 少 的 價 格 享 受 到 較 佳 的 產 品 ， 以 下 就 蘋 果 日 報 的 優

勢 來 分 析 它 如 何 在 台 灣 報 界 引 起 風 暴 （ 如 表 2-2-4） 。  

表 2-2-4 蘋 果 日 報 的 優 勢 來 分 析  

1.  組 織 文 化  蘋 果 日 報 的 領 導 者 只 用 具 有 才 能 的 人 ， 所 以 願 意 花 較 多

的 錢 從 其 他 報 社 挖 角，只 要 肯 做，蘋 果 日 報 就 有 你 可 以 發 揮 的 地 方，這

與 其 他 報 業 只 要 資 深 就 可 以 坐 穩 高 位 的 制 度 大 不 相 同 ，  

2.  圖 像 化  蘋 果 日 報 使 用 大 量 鮮 豔 的 圖 片 來 使 讀 者 能 輕 易 且 迅 速 的 了

解 新 聞 內 容，這 在 過 去 是 很 少 見 的，雖 然 較 耗 成 本，但 它 貼 近 讀 者 的 需



求，尤 其 是 針 對 分 秒 必 爭 的 都 市 人，他 們 需 要 的 是 簡 明 易 懂 的 新 聞，而

不 是 長 篇 大 論 的 文 章，這 種 看 圖 說 故 事 的 方 式 也 吸 引 了 許 多 年 輕 人，他

們 通 常 只 會 對 圖 像 留 下 印 象 ， 而 較 少 花 時 間 去 閱 讀 新 聞 的 內 容 。  

3.          鋤報會 蘋果日報的領導者對績效的要求非常嚴苛，因此，創造了獨特的鋤報

會，即是每週蘋果日報和《壹週刊》都會出錢邀請讀者參加「焦點群體訪談」，收

集市場意見，之後便展開各版主編對彼此編輯政策的犀利批判，接著，領導者會要

求在隔天以後看到改進的成果，這與台灣報業之間互相掩護的方式又迥然不同，因

此蘋果日報總是能奪得先機，一直成長進步。 

 

資 料 來 源 :台 灣 蘋 果 日 報 競 爭 力 潛 力 研 究  洪 于 茹 （ 2003）  

在 蘋 果 日 報 於 台 灣 發 行 時 。 台 灣 傳 統 報 紙 的 市 場 經 營 環 境 下 面 臨 ，

網 際 網 路 電 子 媒 體 及 新 加 入 市 場 者 的 挑 戰 蠶 食 與 瓜 分 。 不 論 報 業 在 怎 麼

努 力 經 營 ， 不 要 說 想 要 恢 複 以 往 的 輝 煌 成 績 ， 能 為 持 經 營 以 是 不 易 的

事 ， 因 為 台 灣 報 業 市 場 ， 可 以 說 呈 現 一 個 飽 和 的 狀 態 ， 這 不 是 指 消 費 者

不 是 沒 能 力 購 買 更 多 的 報 紙 ， 而 是 消 費 者 沒 有 時 間 這 麼 多 的 時 間 去 閱 讀

這 麼 多 家 報 社 的 報 紙 。  

事 實 上 在 全 球 化 的 競 爭 浪 潮 下 ， 唯 讀 在 台 灣 的 平 面 媒 體 的 報 紙 裡 、

中 時 、 聯 合 、 自 由 長 期 的 三 分 天 下 ， 沒 有 任 何 一 個 挑 戰 者 構 成 威 脅 在 香

港 蘋 果 日 報 進 入 台 灣 報 業 市 場 後 ， 這 樣 表 面 平 靜 的 生 態 有 了 轉 變 、 各 家

為 了 爭 取 更 多 的 消 費 者 購 買 報 紙 。 不 同 以 往 的 新 聞 編 輯 、 廣 告 經 營 方 式

及 行 銷 策 略 以 永 遠 貼 近 讀 者 需 求 (王 雅 芬 2003)。 從 行 銷 手 法 來 探 討 對 台

灣 報 業 造 成 衝 擊 的 原 因 歸 納 (如 表 2-2-5) 

表 2-2-5 行 銷 手 法 來 探 討 對 台 灣 報 業 造 成 衝 擊 的 原 因  

 價 格 低  蘋 果 日 報 在 發 刊 之 前 ， 發 送 了 ７ ５ 萬 顆 的 蘋 果 ， 並 且 在 各 媒

強 力 播 送 廣 告，引 起 所 有 台 灣 人 民 的 注 意，試 刊 期 間 也 是 免 費 送 報 紙 ，

著 正 式 發 刊 的 前 半 個 月 採 取 ５ 元 售 價，後 半 個 月 採 取 １ ０ 元 售 價，之 後



會 恢 復 １ ５ 元 售 價，這 對 之 前 紛 紛 調 漲 售 價 的 報 業 而 言 又 是 一 大 衝 擊 ，

且 蘋 果 日 報 的 內 容 豐 富 ， 因 此 ， 讀 者 都 會 覺 得 物 超 所 值 。  

2.  零 售 點  蘋 果 日 報 採 用 零 售 的 方 式 ， 是 為 了 讓 自 己 能 隨 時 處 在 創 新

的 階 段，只 要 銷 售 量 不 好，馬 上 就 可 以 得 知 並 改 進，若 是 讓 讀 者 採 用 訂

閱 的 方 式，通 常 讀 者 到 最 後 都 會 因 為 習 慣 閱 讀 而 知 覺 麻 痺，而 報 社 也 會

盲 目 的 認 為 自 己 銷 售 量 很 好 而 無 法 在 成 長 創 新，真 正 好 的 報 紙，即 使 多

花 一 點 錢 ， 讀 者 也 會 願 意 接 受 。  

3.  色 彩 鮮 明  蘋 果 日 報 從 第 一 版 到 最 後 一 版，包 括 廣 告 版、徵 才 版 都 採

用 彩 色 印 刷，這 對 讀 者 而 言 是 一 項 新 的 感 受，大 大 推 翻 以 往 黑 白 報 紙 的

印 象，閱 讀 色 彩 豐 富 的 報 紙 對 讀 者 是 一 種 享 受，連 帶 心 情 也 雀 躍 起 來 ，

這 對 一 天 的 開 始 是 很 好 的 幫 助 。  

4.  言 詞 犀 利  蘋 果 日 報 在 文 章 內 容 的 描 述 上 都 採 用 較 貼 近 我 們 的 日 常

生 活 用 語，而 且 由 於 是 香 港 的 報 紙，不 像 本 土 報 業 被 國 家 政 黨 所 掌 控 ，

因 此，蘋 果 日 報 在 報 導 的 新 聞 內 容 上 往 往 較 根 據 事 實，並 且 是 站 在 中 立

的 角 度 來 看 待 事 情，而 不 是 將 真 實 情 況 隱 藏，或 做 出 不 公 正 的 報 導，尤

其 是 在 頭 版 的 部 分，它 不 僅 將 民 眾 所 關 心 的 事 放 在 頭 版，並 且 常 都 使 用

不 雅 的 文 字 對 事 實 作 出 嚴 厲 的 批 判，很 容 易 就 吸 引 到 讀 者 的 注 意，這 也

是 本 土 業 者 所 不 敢 嘗 試 的 做 法 。  

資 料 來 源 ： 報 業 整 合 行 銷 傳 播 的 創 新 -以 中 國 時 報 系 為 例  王 雅 芬 (2003)  

綜 觀 以 上 分 析 ， 蘋 果 日 報 在 未 到 台 灣 發 行 之 前 ， 大 家 對 它 的 印 象 就

只 是 專 門 揭 發 人 家 隱 私 的 報 紙 ， 就 如 同 「 壹 週 刊 」 ， 但 只 要 看 過 的 讀 者

就 會 發 現，它 不 僅 是 版 面 賞 心 悅 目，就 連 內 容 也 很 豐 富，從 政 治、經 濟 、

影 藝 、 體 育 到 生 活 等 等 ， 內 容 都 貼 近 讀 者 的 需 求 ， 甚 至 比 其 他 報 業 更 細

心 ， 內 容 介 紹 更 詳 盡 ， 但 這 些 都 比 較 吸 引 原 本 對 選 擇 報 紙 態 度 較 中 立 的

讀 者 ， 或 者 願 意 選 擇 好 報 紙 的 讀 者 ， 所 以 ， 雖 然 蘋 果 日 報 進 軍 台 灣 的 確



會 對 本 土 報 業 造 成 衝 擊 ， 但 蘋 果 日 報 的 定 位 與 本 土 報 業 不 同 ， 喜 歡 閱 讀

傳 統 報 紙 的 讀 者 仍 舊 不 會 改 變 ， 但 希 望 藉 由 蘋 果 日 報 的 引 進 ， 能 夠 激 起

台 灣 本 土 報 業 的 上 進 心 ， 要 懂 得 創 新 ， 而 不 是 愚 昧 的 以 為 銷 售 量 好 就 不

知 檢 討 改 進 ， 持 續 做 出 不 實 報 導 或 索 然 無 味 的 內 容 勢 將 逼 走 原 有 的 讀 者

群 ， 轉 而 投 入 蘋 果 日 報 的 懷 抱 。  

 四 、 蘋 果 效 應 與 社 會 現 象   

蘋 果 日 報 標 榜 圖 像 引 導 式 編 排，此 次 讓 台 灣 讀 者 眼 界 大 開，也 有 讀 者 抱

怨 ， 過 度 花 稍 的 編 排 ， 雖 然 很 新 鮮 ， 但 是 整 個 版 面 看 起 來 相 當 零 散 ， 閱

讀 習 慣 一 時 之 間 無 法 建 立 ， 反 而 感 覺 是 在 看 大 賣 場 型 錄 廣 告 但 不 久 大 家

也 接 收 這 種 樣 式 ， 感 覺 的 出 來 蘋 果 把 報 紙 當 成 商 品 化 ， 一 直 不 斷 有 新 鮮

感 ， 讓 買 報 紙 人 消 費 者 感 的 年 齡 層 擴 大 很 多 ， 吸 引 更 多 人 買 ， 而 血 淋 淋

的 屍 體 照 片 ， 大 篇 幅 的 擺 在 明 顯 版 面 ， 讀 者 風 評 相 當 兩 極 化 。 以 電 腦 繪

圖 模 擬 女 性 遭 到 勒 斃 的 畫 面 ， 就 引 起 讀 者 批 評 ， 認 為 對 死 者 的 家 屬 是 第

二 度 的 傷 害 。 也 有 讀 者 覺 得 ， 以 繪 圖 模 擬 犯 罪 現 場 ， 代 表 該 報 製 作 態 度

認 真 ， 務 求 讀 者 對 於 事 件 的 了 解 宛 如 親 臨 現 場 ， 在 知 的 權 利 層 面 上 來

說 ， 並 沒 有 什 麼 不 好 。  

     但 是，這 種 灑 狗 血 的 照 片 擺 置，在 蘋 果 日 報 自 己 的 檢 討 版 面 上，是

最 多 讀 者 投 書 質 疑 之 處 。 雖 然 該 報 大 方 的 將 這 種 意 見 刊 登 出 來 ， 卻 沒 有

從 善 如 流 ， 快 速 加 以 改 進 。 陳 宗 逸 （ 2003）  

台 灣 年 輕 人 對 報 紙 疏 離 ， 閱 報 人 口 逐 年 老 化 ， 也 已 是 一 個 持 續 現

象。在 蘋 果 日 報 到 台 灣 2 年 多 所 產 生 社 會 現 象 由 報 紙 的 圖 片 多 於 文 字 以

及 全 彩 的 印 刷 讓 造 成 年 輕 族 群 的 的 喜 愛 ， 根 據 年 初 Ａ Ｃ 尼 爾 森 的 媒 體 大

調 查 ， 台 灣 總 體 閱 報 率 首 季 祇 得 百 份 之 五 十 點 四 ， 換 言 之 ， 台 灣 有 近 一

半 以 上 人 口 ， 已 經 不 再 讀 報 了 ； 其 中 三 十 歲 以 下 人 口 ， 降 幅 最 為 嚴 重 ，

只 有 九 三 年 的 八 成 。 因 此 ， 各 報 在 「 拉 住 」 原 來 讀 者 、 吸 引 年 輕 讀 者 方

面 ， 已 感 心 勞 力 絀 ， 青 少 年 愛 看 網 絡 免 費 新 聞 ， 而 台 灣 網 絡 接 觸 率 ， 自



網 絡 媒 介 發 展 後 ， 短 短 幾 年 中 ， 增 長 幾 及 百 份 之 四 百 ， 連 帶 地 ， 電 視 在

媒 介 中 的 整 體 收 視 人 口 ， 也 提 高 至 百 份 之 四 十 ， 彭 家 發 （ 2003）  

第 三 節 、 台 灣 報 業 未 來 發 展  

   民 國 九 十 二 年 五 月 二 日 蘋 果 日 報 正 式 在 台 灣 創 刊 ， 蘋 果 日 報 老 闆 黎

智 英 期 望 用 50 億 台 幣 進 攻 台 灣 報 業 ， 並 以 掠 奪 式 的 行 銷 宣 傳 手 法 ， 創

刊 號 即 花 1.5 億 打 廣 告 ， 並 採 五 元 之 低 價 「 流 血 輸 出 」 促 銷 策 略 ， 隨 即

引 起 報 業 的 腥 風 血 雨 。 本 身 台 灣 報 業 的 結 構 就 是 以 穩 固 的 寡 占 結 構 生

存，除 了 少 數 專 業 性 與 獨 立 性 的 報 紙 持 續 成 長 外，大 都 呈 現「 強 者 越 強 ，

弱 者 越 弱 」 的 現 象 ， 即 使 在 報 禁 解 除 後 ， 台 灣 報 業 市 場 仍 繼 續 維 持 著 寡

占 結 構 ， 如 表 3-1 

表 3-3-1  台 灣 三 大 報 系 廣 告 營 收 推 估 (除 佣 )    (單 位 ： 億 元 ) 

 中 國 時 報  聯 合 報  自 由 時 報  占 全 市 場 比 例

1989 45.30 43.00 10.20 59.52％  

1990 42.65 39.25 10.45 59.31％  

1991 48.73 44.85 11.30 60.26％  

1992 57.38 54.46 13.00 60.32％  

1993 57.81 55.92 16.39 58.90％  

1994 65.96 58.50 18.00 62.37％  

1995 61.82 56.50 13.20 58.86％  

1996 58.78 51.00 18.50 58.26％  

1997 65.58 55.34 34.00 62.31％  

1998 65.61 56.00 44.00 63.20％  

1999 49.00 44.50 44.15 60.52％  

2000 45.00 42.00 44.20 59.92％  

度  
年  業  

報  



2001 48.63 42.50 40.00 67.54％  

2002 38.90 34.00 40.80 68.39％  

資 料 來 源 ： 動 腦 雜 誌 1989-2002 

及 表 2-3-2， 究 其 根 本 原 因 為 報 業 本 身 存 在 規 模 經 濟、 資 金 需 求 龐 大、 行 銷 通 路 掌 握

之 能 力 、 原 料 取 得 等 等 進 入 障 礙 影 響 所 致 (蕭 美 英 ， 2004)。  

表 2-3-2  前 三 大 報 系 與 前 二 大 報 系 之 廣 告 營 收 與 佔 有 率 (單 位 ： 億 元 ) 

 

年 度  

CR3 廣 告 營 收

(億 元 ) 

CR3 

占 全 體 比 率  

CR2 廣 告 營 收  

(億 元 ) 

CR2 

占 全 體 比 率  

1989 98.50 59.52％  88.30 53.36％  

1990 92.35 59.31％  81.90 52.60％  

1991 104.88 60.26％  93.58 53.77％  

1992 126.08 60.32％  111.84 53.51％  

1993 130.12 58.90％  113.73 51.48％  

1994 142.46 62.37％  124.46 54.49％  

1995 131.52 58.86％  118.32 52.95％  

1996 128.25 58.26％  109.78 49.86％  

1997 1554.92 62.31％  120.92 48.63％  

1998 165.61 63.20％  121.61 46.02％  

1999 137.65 60.52％  121.61 46.41％  

2000 131.2 59.92％  93.15 40.95％  

2001 131.13 67.54％  88.63 45.65％  



2002 113.7 68.39％  79.70 47.94％  

資 料 來 源 ： 動 腦 雜 誌 1989-2002 

ㄧ ､產 業 結 構 分 析  

    就 媒 體 經 濟 學 的 觀 點 而 言，報 業 的 市 場 仍 是 一 個「 雙 元 產 品 市 場 」（ dual product 

market）， 報 業 廠 商 雖 然 只 創 造 一 種 產 品 （ 報 紙 ）， 卻 在 財 貨 （ 報 紙 ） 與 勞 務 （ 廣 告 ）

兩 個 性 質 迥 異 的 市 場 上 活 躍 （  Picard， 1989） 而 且 兩 者 之 間 存 在 著 發 行 螺 旋 現 象

（ Engwall， 1978）， 發 行 量 越 高 廣 告 收 入 越 高 ， 發 行 量 越 少 廣 告 收 入  

越 少，使 得 強 者 越 強，弱 者 越 弱，終 致 市 場 長 期 壟 斷 在 少 數 報 團 手 中（ Lacy，1993）。 

如 圖 (2-3-1)  

2.3 .1  報 業 雙 元 市 場  

                                                

 

 

             財 貨 市 場                    勞 務 市 場  

 

              報 紙          

 

             發 行 收 入       

 

                          

場  

 

                          

資 料 來 源 ： 台 灣 地 區 報 業 之 競 爭 態 勢

二 ､未 來 報 業 因 應 對 策  

ㄧ ､數 位 化 發 展  
   市
                廣 告  

                    廣 告 收 入  

                     

產 品  

收 益  

報 業 組 織 營 業 收 入  

與 競 合 策 略 分 析 (蔡 翼 擎 ， 1997)  



科 技 的 進 步 帶 動 了 媒 體 產 業 往 高 科 技 發 展 發 展 ， 因 此 數 位 化 的 發 展 成 了 各 媒 體

穩 固 江 山 的 重 要 一 環 ， 斥 資 投 資 大 量 的 設 備 或 引 進 高 階 技 術 ， 與 科 技 產 業 結 盟 ， 是

必 然 的 趨 勢 。  

二 ､打 破 傳 統 媒 體 間 疆 界  

   科 技 的 變 遷 ， 使 得 傳 統 媒 體 的 生 態 在 國 際 電 腦 網 絡 的 環 境 下 ， 遇 到 了 相 當 程 度

的 衝 擊 。 首 先 ， 當 文 字 、 圖 片 、 聲 音 、 動 畫 等 訊 息 都 化 為 數 位 訊 號 ， 透 過 高 速 網 路

傳 輸 ， 往 日 媒 體 與 媒 體 間 的 疆 界 都 已 打 破 。 傳 統 媒 體 的 組 織 及 結 構 因 電 腦 網 路 產 生

的 改 變 ， 大 致 可 從 三 個 面 向 來 觀 察 ：  

(一 )  傳 統 媒 體 產 業 利 用 電 腦 網 絡 技 術 延 伸 其 觸 角 。 例 如 ： 報 社 記 者 利 用 網 路 進 入 政

府 和 學 術 單 位 資 料 庫 ， 作 為 採 訪 報 導 的 輔 助 工 具 ； 媒 體 利 用 視 訊 會 議 等 電 腦 中

介 傳 媒 來 做 採 訪 寫 作 和 查 證 工 具 、 利 用 網 路 傳 輸 文 字 和 影 像 稿 件 ， 都 是 利 用 電

腦 網 路 改 變 其 產 製 流 程 ， 以 及 提 升 其 生 產 力 的 例 子 。  

(二 )  衍 生 性 媒 體 建 次 產 生 。 所 謂 的 衍 生 性 媒 體 ， 指 的 是 傳 統 媒 體 的 延 伸 。 傳 統 報 業

擁 有 資 訊 內 容 和 資 料 蒐 集 網 路 的 優 勢 ， 利 用 此 優 勢 進 行 多 角 化 經 營 。 譬 如 ， 中

國 時 報 集 團 ， 為 加 強 競 爭 力 ， 成 立 中 時 網 路 集 團 ， 建 立 一 個 e CRM service 簡 單

來 說 就 是 B2B2C2B 的 公 司 。  

(三 )  電 腦 網 路 刺 激 媒 體 相 關 業 者 的 跨 業 經 營 。 例 如 ， 中 國 與 中 天 的 整 合 、 東 森 電 子

報 與 東 森 有 線 電 視 集 團、中 國 時 報 系 與 大 成 報 共 創 華 人 娛 樂 網 站 Easy pop、及 衛

視 與 大 成 報 合 辦 活 動 … … 等 同 時 以 二 十 四 小 時 電 視 新 聞 網 及 網 際 網 路 的 全 球 資

訊 網 播 出 ， 此 種 組 合 一 方 面 呈 現 電 視 新 聞 提 供 視 聽 兼 具 的 現 場 感 ； 另 一 方 面 ，

也 充 分 利 用 超 媒 體 (Hyperl ink)鏈 結 的 資 訊 深 度 與 廣 度。 對 目 前 電 視 和 報 紙 都 形 成

威 脅 ， 都 是 跨 業 經 營 例 子 ， 跨 媒 體 的 合 作 已 蔚 為 風 潮 。  

三 ､轉 化 報 業 的 角 色  

    隨 著 網 際 網 路 逐 漸 發 展 ， 在 未 來 資 訊 服 務 業 將 是 有 利 可 圖 的 行 業 。 資 訊 網 路 服

務 業 主 要 的 服 務 內 容 在 做 為 網 路 使 用 者 和 資 訊 內 容 之 間 的 中 介 ， 協 助 使 用 者 找 到 所

需 要 的 網 路 資 訊 ， 以 及 引 導 網 路 使 用 資 訊 ； 資 訊 內 容 製 作 業 主 要 服 務 項 目 在 為 網 路



使 用 者 採 集 、 分 析 各 行 各 業 所 需 要 的 資 訊 ； 資 訊 包 裝 業 將 資 訊 加 以 整 理 、 組 合 、 編

排 、 壓 縮 ， 使 資 訊 成 為 使 用 者 願 意 付 費 的 資 訊 。  

報 業 雖 然 不 會 再 明 天 立 即 消 逝 ， 卻 不 能 不 思 考 未 來 當 數 位 資 訊 當 道 之 時 ， 傳 統 媒 體

將 何 去 何 從 。 報 業 必 須 知 道 自 己 最 大 的 優 勢 在 於 ： 一 ､擁 有 大 量 資 訊 內 容 ， 以 及 ，

二 ､擁 有 一 批 受 過 專 業 訓 練 專 是 採 集 、 處 理 、 和 呈 現 資 訊 內 容 的 工 作 人 員 。 而 這 兩

項 優 勢 是 讓 報 業 轉 型 為 資 訊 服 務 業 的 鑰 匙 。 如 何 運 用 資 訊 內 容 和 專 業 人 才 以 轉 化 報

業 的 社 會 角 色 ， 將 是 我 們 未 來 必 須 加 以 嚴 肅 考 慮 的 課 題 (蕭 美 英 ， 2004)。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

第三章研究方法  

 
本 研 究 主 要 採 用 量 化 實 驗 來 探 討 以 蘋 果 日 報 加 入 後 ， 台 灣 閱 報 族 群 的 變 動 ， 本

章 首 先 根 據 第 二 章 文 獻 探 討 的 結 果 ， 建 立 本 研 究 的 研 究 架 構 ， 並 訂 議 研 究 架 構 及 變

數 、 受 試 者 的 特 質 。  

第 一 節 問 卷 架 構 與 變 項 描 速  

ㄧ 、 問 卷 架 構  

本 研 究 經 過 相 關 文 獻 的 彙 整 後 ， 依 據 研 究 目 的 ， 來 做 主 要 探 討 的 設 計 ， 以 台 灣

閱 報 族 群 為 實 驗 中 的 自 變 項。其 中 年 齡 層 分 成 四 組，分 別 為「 10-20 歲 」、「 21-30 歲 」、

「 31-40 歲 」、「 41 歲 以 上 」； 要 來 探 討 閱 報 族 群 的 變 動 其 中 報 紙 以 台 灣 四 大 報 為 主 ，

分 別 為 「 中 國 時 報 」、「 自 由 時 報 」、「 聯 合 報 」、「 蘋 果 日 報 」 為 依 據 。 以 測 試 者 認 知

效 果 為 實 驗 中 的 依 變 項 ， 描 述 使 用 者 在 「 報 紙 內 容 」、「 年 齡 意 識 」、「 閱 讀 習 慣 」 上

之 認 知 差 異 ， 作 為 本 研 究 變 數 的 模 型 。  

 

                          圖  3-1-1 研 究 架 構 圖  

二 、 變 項 描 述  

    本 研 究 主 要 在 探 討 台 灣 報 業 族 群 在 蘋 果 日 報 加 入 後，閱 報 族 群 的 在 選 擇 報 紙 上

的 變 動 ， 包 括 了 對 四 大 家 報 紙 與 各 大 版 面 的 喜 好 度 特 性 與 閱 報 習 慣 。 因 此 本 研 究 之

依 變 項 為 報 紙 內 容 、 年 齡 意 識 、 閱 讀 習 慣 三 大 項 ， 為 台 灣 報 業 閱 報 族 群 對 於 目 前 台



灣 四 大 報 之 版 面 、 內 容 、 閱 報 習 慣 的 相 關 因 素 ， 也 就 是 資 訊 內 容 深 度 、 讀 者 思 考 模

式 、 與 讀 者 閱 報 習 慣 與 印 象 等 各 項 喜 好 相 關 因 素 。 至 於 本 研 究 之 自 變 項 ，  

為 探 討 台 灣 報 業 閱 報 族 群 對 於 不 同 性 別 、 不 同 年 齡 、 職 業 、 與 教 育 程 度 對 於 台 灣 四

大 報 的 喜 好 程 度 有 無 顯 著 差 異 ；  

探 討 台 灣 報 業 閱 報 族 群 對 於 不 同 性 別 對 於 台 灣 四 大 報 的 喜 好 程 度 有 無 顯 著 差 異 ；  

探 討 台 灣 報 業 閱 報 族 群 對 於 不 同 年 齡 對 於 台 灣 四 大 報 的 喜 好 程 度 有 無 顯 著 差 異 ；  

探 討 台 灣 報 業 閱 報 族 群 對 於 不 同 職 業 對 於 台 灣 四 大 報 的 喜 好 程 度 有 無 顯 著 差 異 ；  

探 討 台 灣 報 業 閱 報 族 群 對 於 不 同 教 育 程 度 對 於 台 灣 四 大 報 的 喜 好 程 度 有 無 顯 著 差

異 。 有 關 本 研 究 的 變 項 詳 細 內 容 如 下 ：  

三 、 問 卷 題 項 信 效 度 檢 測  

（ 1） 信 度 分 析  

本 研 究 問 卷 題 項 內 部 信 度 的 指 標 ， 採 用 － Cronbach α 為 標 準 ， 以 SPSS 11.5 window

版 本 統 計 軟 體 進 行 信 度 分 析，設 定 值 相 同  ；且 真 對 本 問 卷 之 設 計 形 式 及 填 寫 方 式 ，

同 樣 依 照 各 內 容 類 別 分 別 進 行 信 度 分 析 ， Cronbach α 值 高 越 高 表 示 問 卷 之 信 度 越

高 ， 本 問 卷 之 內 部 信 度 的 指 標 Cronbach α 大 多 在 0.7 至 0.8 之 間 維 為 本 問 卷 的 的 信

度 是 可 信 賴 的 (郭 生 玉 ； 1990)。  

（ 2） 效 度 分 析  

效 度 是 指 的 正 確 性 代 一 個 實 證 的 測 量 本 身 ， ， 正 確 反 映 了 研 究 所 針 對 的 概 念 之 真 實

意 念 ， 一 般 採 用 考 驗 效 度 方 法 是 主 成 份 析 法 (Principal  Component  Analys is )抽 取 共 同

的 因 數 特 徵 值 (Eigenvalues)大 於 1.0 的 共 同 因 素 並 利 用 最 大 變 易 量 旋 轉 方 式 進 行 分

析 。 本 研 究 所 定 義 的 變 項 中 「 報 紙 內 容 」、「 年 齡 意 識 」、「 閱 讀 習 慣 」 的 因 素 等 三 部

分 乃 參 酌 多 份 論 文 研 究 及 多 位 教 授 之 意 見 修 改 而 成 ， 因 此 是 具 有 表 面 效 度 。  

第 二 節 、 研 究 對 象  

本 研 究 對 象 將 對 蘋 果 日 報 和 台 灣 三 大 報 業 的 相 關 報 紙 內 容 的 喜 歡 程 度 （ 印 刷 品

質 與 報 紙 內 容 ） ， 性 別 ， 年 齡 層 ， 教 育 程 度 （ 年 齡 意 識 ） 和 社 會 大 眾 （ 閱 讀 者 的 習



慣 ） 作 為 研 究 對 象 。  

一 、 取 樣 分 析   

本 研 究 之 研 究 方 法 是 為 問 卷 調 查 法 ， 取 樣 方 式 採 用 街 頭 隨 機 抽 樣 方 式 ， 是 利 用

SPSS 軟 體 來 進 行 ， 本 研 究 旨 在 調 查 台 灣 閱 報 族 群 的 變 動 ， 在 調 查 對 象 分 成 四 個 年 齡

層 在 下 一 節 會 詳 細 的 分 析 ， 由 於 在 街 頭 隨 機 取 樣 所 年 齡 層 會 有 比 較 大 的 落 差 ， 又 因

研 究 者 本 身 的 人 力 ， 財 力 及 時 間 上 的 限 制 ， 並 且 考 慮 問 卷 的 回 收 率 無 效 樣 本 數 將 影

響 有 效 問 卷 ， 故 將 本 之 抽 樣 提 高 為 500 份 讓 本 研 究 提 高 研 究 的 價 值 。  

二 、 年 齡 、 性 別 層 分 析  

本 研 究 問 卷 共 發 500 份 後 回 收 有 效 問 卷 為 483 份，無 效 問 卷 為 17 份 的 年 齡 層 以

10-20、 21-30、 31-40、 41 歲 以 上 分 成 四 大 年 齡 層 ， 其 受 試 者 之 基 本 資 料 如 圖 3.2.1、

3.2.2  

表 3.2.1 年 齡 、 性 別 層 分 析 (一 ) 

  人 數  百 分 比  

年 齡  10-20  88  18 .2  

   21 -30  240  49 .7  

  31 -40  96  19 .9  

  41~  59  12 .2  

  To ta l  483  100 .0  

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  
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圖 3.2.1 年 齡 、 性 別 層 分 析 (一 ) 

 

(一 )由 表 3-1 得 知 的 年 齡 層 為 10-20 歲 為 88 人 佔 總 樣 本 數 18.2%， 21-30 歲 為 240 人

佔 總 樣 本 數 49.7%， 31-30 歲 為 96 人 佔 總 樣 本 數 19.9%， 41 歲 以 上 為 59 人 佔 總 樣 本

數 2.2%顯 示 受 訪 者 以 21-30 居 多 。  

表 3.2.2 年 齡 、 性 別 層 分 析 (二 )  

  人 數  百 分 比  

性 別  男  229  47 .4  

  女  254  52 .6  

  To ta l  483  100 .0  

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

性別

性別

女男

Pe
rc

en
t

60

50

40

30

20

10

0

 

        圖 3.2.2  年 齡 、 性 別 層 分 析 (二 ) 

(二 )由 表 3-2 得 知 性 別 層 男 性 為 229 人 佔 總 樣 本 數 47.4%， 女 性 為 254 人 佔 總 樣 本 數

52.6%顯 示 受 訪 者 以 女 性 居 多 。  

三 、 教 育 程 度 分 析  

 本 研 究 的 在 調 查 教 育 程 度 為 488 份 有 效 問 卷 中，分 別 為 國 中、 高 中、 專 科、 大

學 、 碩 士 以 上 ， 其 受 試 者 之 基 本 資 料 表 3-3 

 



 

表 3.3.3 教 育 程 度 分 析  

  人 數  百 分 比  

Val id  國 中 (含 )以

下  

19 3 .9  

  高 中  45 9 .3  

  專 科  107 22 .2  

  大 學  273 56 .5  

  碩 士 (含 )以

上  

39 8 .1  

  To ta l  483  100 .0  

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

(一 )由 表 3-3 得 知 國 中 為 19 人 佔 總 樣 本 數 3.9%、高 中 為 45 人 佔 總 樣 本 數 9.3%、 專

科 107 人 佔 總 樣 本 數 22.2%、  大 學 273 人 佔 總 樣 本 數 的 56.5%、 碩 士 以 上 39 人 佔 總

樣 本 數 8.1%顯 示 受 訪 者 以 大 學 生 居 多 。  

四 、 職 業 別 分 析  

本 研 究 的 的 問 卷 的，在 調 查 職 業 別 分 析 的 483 份 問 卷 中 分 別 為  學 生、公 職、農、

工 、 商 /金 融 、  軍 警 、  服 務 業 、 醫 療 、  資 訊 /通 訊 ；  教 職 人 員 、 製 造 業 、 自 由 業 、

傳 播 /文 化 、  家 管 、  其 他 。 其 受 試 者 之 基 本 資 料  

 表 3.4.4中 在 調 查 職 業 別 分 析  

  人 數  百 分 比  

職 業  學 生  180 37 .3

  公 職  7 1 .4

  農  1  .2

  工  15  3 .1

  商 /金

融  
48 9 .9

  軍 警  7 1 .4



  服 務 業  74 15 .3

  醫 療  12 2 .5

  資 訊 /

通 訊  
46 9 .5

  教 職 人

員  
29 6 .0

  製 造 /

營 造  
16 3 .3

  自 由 業  19 3 .9

  傳 播 /

文 化  
8 1 .7

  家 管  11 2 .3

  其 他  10 2 .1

  To ta l  483  100 .0

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

由 表 3-4 中 在 調 查 職 業 別 分 析 的 483 份 問 卷 中 學 生 180 人 佔 總 樣 本 數 37.3%、公

職 7 人 佔 總 樣 本 數 1.4%、農 1 人 佔 總 樣 本 數 2%、工 15 人 佔 總 樣 本 數 3.1%、商 /金 融

48 人 佔 總 樣 本 數 9.9%、 軍 警 7 人 佔 總 樣 本 數 1.4%、 服 務 業 74 人 佔 總 樣 本 數 15.3%、

醫 療 12 人 佔 總 樣 本 數 2.5%、 資 訊 /通 訊 46 人 佔 總 樣 本 數 9.5%、 教 職 人 員 29 人 佔 總

樣 本 數 6%、 製 造 業 16 人 佔 總 樣 本 數 3.3%、 自 由 業 19 人 佔 總 樣 本 數 3.9%、 傳 播 /文

化 8 人 1.7、  家 管 11 人 佔 總 樣 本 數 2.3%、 其 他 10 人 佔 總 樣 本 數 2.1。 顯 示 受 訪 者

以 學 生 居 多 。  

第 三 節 受 試 者 特 質  

本 研 究 正 式 總 供 訪 問 500 位 受 試 者，在 扣 除 無 效 問 卷 (資 料 填 答 不 全 或 半 途 拒 訪

者 )， 有 效 問 卷 共 483 份 其 人 口 變 項 為 性 別  年 齡  教 育 程 度  職 業 。 在 受 試 者 中 本 研

究 受 試 樣 本 有 女 性 略 高 的 情 形 ： 在 年 齡 層 的 部 份 受 試 者 樣 本 較 偏 向 21-30 歲 年 輕 族

群 ， 41 歲 之 受 試 者 比 例 略 嫌 不 足 ； 教 育 程 度 以 大 學 生 為 最 多 ， 國 中 生 略 少 ； 職 業 部

份 以 學 生 居 多  

ㄧ 、 認 知 態 度 問 卷 的 信 度 與 效 度  

本 研 究 之 認 知 態 度 問 卷 的 內 容 設 計 ， 主 要 由 研 究 目 的 、 問 題 的 依 變 項 、 相 關 文



獻 以 及 期 刊 經 驗 擬 定 。 然 而 本 研 究 受 時 間 與 人 力 ， 無 法 進 行 大 規 模 的 前 測 ， 因 此 認

知 態 度 問 卷 各 題 是 否 適 切 ， 問 卷 調 查 結 果 是 否 直 得 信 賴 ， 仍 然 需 進 行 統 計 檢 驗 。  

    

二 、 正 式 問 卷 信 度 檢 驗  

儘 管 認 知 態 度 問 卷 的 各 題 項 皆 是 参 考 前 人 編 制 或 修 訂，已 將 表 中「 最 喜 歡 哪 一

家 的 報 紙 」、「 最 常 閱 讀 哪 一 家 的 報 紙 」、「 會 想 要 購 買 (訂 閱 )報 紙 的 動 機 」、「 通

常 閱 報 的 時 間 為 多 久 」、「 閱 讀 報 紙 時，哪 個 部 份 為 您 所 較 關 注 的 」、「 最 常 接 受

資 訊 的 來 源 為 」、「 何 種 媒 體 對 您 的 影 響 力 最 大 」、「 報 紙 的 取 得 來 源 為 」 一 至 八

題 項 設 定 閱 讀 習 慣 為 因 素 之 一 ； 將 「 頭 版 新 聞 」、「 社 會 新 聞 」、「 財 經 新 聞 」、「 政

治 新 聞 」、「 國 際 新 聞 」、「 文 化 與 教 育 新 聞 」，「 科 學 新 知 新 聞 」、「 體 育 新 聞 」、「 影

劇 新 聞 」、「 副 刊 新 聞 (家 庭 、 生 活 、 健 康 、 旅 遊 、 工 作 )」 一 至 十 題 項 設 定 為 調 查

各 家 紙 吸 引 您 的 版 面 為 因 素 二 。 將「 報 紙 標 題 和 內 容 誇 大 與 聳 動 」、「 報 紙 大 篇 幅

的 圖 片 呈 現 」、「 報 紙 照 片 內 容 以 獨 家 揭 發 的 方 式 」、「 報 紙 標 題 和 圖 表 以 色 彩 鮮

豔 和 寫 實 的 呈 現 」、「 文 字 份 量 比 例 多 於 圖 片 份 量 比 例 」、「 圖 片 份 量 比 例 多 於 文

字 份 量 比 例 」一 至 八 題 項 設 定 報 紙 內 容 的 編 排 設 計 的 吸 引 程 度 為 因 素 三。然 而 為 了

避 免 因 受 試 對 象 因 時 間 或 外 在 等 干 擾 因 素 對 認 知 態 度 量 表 內 含 產 生 不 同 的 認 知 與 感

受 ， 藉 由 信 度 考 驗 分 析 ， 進 ㄧ 步 了 解 問 卷 的 可 靠 性 與 有 效 性 。  

根 據 內 部 信 度 係 數 Cronbach α 值，檢 驗 量 表 是 否 測 量 單 一 概 念，以 及 組 成 量 表 題 項

的 內 在 一 致 程 度 如 何 如 (表 3-5)。而 整 份 問 卷 α 值 .7995 都 在 0.7 以 上 顯 示 各 題 項 間 的

內 在 是 可 被 接 受 的 標 準 ， 可 知 三 因 素 都 達 到 可 信 的 水 準 。  

 

 

 

 

 

 



表 3.5.5 正 式 問 卷 信 度 分 析  

正 式 問 卷 構 面  信 度 Cronbach α 值  

閱 讀 習 慣 為 因 素  0.4935 

調 查 各 家 紙 吸 引 您 的 版 面 為 因 素  0.8284 

報 紙 內 容 的 編 排 設 計 的 吸 引 程 度  0.8724 

整 份 問 卷 信 度  0.7995 

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

     三 、 正 式 問 卷 效 度 分 析  

效 度 分 析 的 主 要 目 的 在 於 檢 驗 測 問 卷 是 否 具 有 當 初 在 設 計 時 具 備 之 向 度 。 本 研

究 是 以 因 素 分 析 (Factor  Analysi s )來 檢 驗 問 卷 之 效 度 ， 所 採 用 模 式 為 主 成 分 析 法

(Principal  Component  Analys is )， 萃 取 特 徵 值 (Eigenvalues)採 用 測 值 1。 正 式 問 卷 分 析

總 共 萃 取 出 5 因 子 ， 總 變 異 量 為 84.1%因 此 可 得 知 本 研 究 正 式 問 卷 其 效 度 是 被 很 可

信 的 。  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

第四章  資料分析與討論  

 

第 一 節 、  閱 讀 習 慣 分 析  

    一 般 民 眾 在 選 讀 報 紙 時 ， 常 常 會 受 其 生 活 型 態 的 影 響 如 家 庭 長 期 訂 閱 某 報 ， 或

是 公 眾 場 合 及 工 作 場 所 免 費 提 供 某 報 閱 讀 等 等 ； 或 是 自 我 興 趣 使 然 如 個 人 對 於 政 治

財 經 新 聞 的 觀 望 、 影 視 體 育 第 一 手 消 息 的 期 待 、 生 活 旅 遊 行 程 的 安 排 以 及 對 流 行 資

訊 的 渴 望 等 等 ， 而 在 不 同 的 報 紙 上 找 到 自 我 所 需 。 故 在 問 卷 的 設 計 重 點 上 在 於 找 出

大 眾 閱 讀 報 紙 的 習 慣 品 牌 取 向 以 及 每 日 報 紙 取 得 的 方 式 ， 並 且 探 討 各 年 齡 層 閱 讀 各

家 報 紙 的 比 率 高 低 。  

從 表 4-1-1、 表 4-1-2 及 圖 4-1-1、 圖 4-1-2 可 知 ， 研 究 中 受 訪 者 大 多 數 喜 歡 蘋 果

日 報 ， 其 所 佔 有 效 數 比 率 達 三 成 多 ， 而 其 中 年 齡 層 分 佈 以 10-20 歲 以 及 21-30 歲 為

主 。 這 種 情 況 顯 示 蘋 果 日 報 在 臺 發 行 時 間 雖 然 不 過 短 短 兩 年 多 ， 而 其 為 眾 人 所 知 的

獨 特 點 如 搶 眼 的 廣 告 宣 傳 、 猛 烈 的 行 銷 手 法 、 報 紙 內 容 與 編 排 的 不 同 ， 為 該 報 吸 引

了 許 多 好 奇 的 年 輕 閱 報 民 眾 ， 這 也 意 味 著 台 灣 閱 報 民 眾 對 於 新 風 格 報 紙 的 需 求 。 也

代 表 著 蘋 果 日 報 新 的 訴 求 點 在 臺 發 行 的 成 功 。 而 面 對 蘋 果 日 報 的 激 烈 競 爭 之 下 ， 原

本 穩 坐 台 灣 報 業 市 場 龍 頭 的 自 由 時 報 ， 在 本 次 研 究 中 ， 雖 被 蘋 果 日 報 所 超 越 ， 但 仍

有 兩 成 五 的 表 現 ， 且 其 中 仍 保 有 為 數 不 少 的 年 輕 族 群 。 接 著 為 聯 合 報 與 中 國 時 報 ，



其 年 輕 族 群 與 蘋 果 、 自 由 相 比 則 相 對 較 少 ， 這 顯 示 著 中 國 、 聯 合 的 年 輕 閱 報 族 群 的

流 失 。 而 最 後 為 其 他 (包 含 民 生 報 ， 星 報 ， 破 報 等 等 ， 由 於 不 是 本 研 究 的 主 要 探 討 對

象 且 比 例 過 小 ， 故 省 略 之 )。 若 反 觀 40 歲 以 上 的 年 齡 層 這 一 區 塊 ， 蘋 果 日 報 的 閱 讀

率 就 明 顯 的 遜 色 於 其 他 報 業，可 見 蘋 果 日 報 八 卦 風 格 的 文 章 內 容，在 40 歲 以 上 的 閱

報 族 群 這 一 區 塊 接 受 度 仍 不 是 很 高 ， 這 或 許 是 受 台 灣 文 人 辦 報 的 精 神 影 響 ， 較 喜 好

具 知 性 深 度 的 文 章 內 容。由 此 可 知 在 蘋 果 日 報 登 台 後，雖 仍 有 多 數 的 40 歲 以 上 的 閱

報 民 眾 無 法 在 短 時 間 內 接 受 ， 但 在 大 體 上 已 經 擄 獲 台 灣 閱 報 民 眾 的 心 ， 使 得 原 本 三

強 鼎 立 的 報 業 市 場 結 構 ， 重 新 洗 牌 。  

表4-1-1 您最喜歡哪一家的報紙？ * 年齡  交叉比對

3 43 17 10 73
.6% 8.9% 3.5% 2.1% 15.1%

18 60 27 19 124
3.7% 12.4% 5.6% 3.9% 25.7%

9 32 21 17 79
1.9% 6.6% 4.3% 3.5% 16.4%

52 93 24 7 176
10.8% 19.3% 5.0% 1.4% 36.4%

6 12 7 6 31
1.2% 2.5% 1.4% 1.2% 6.4%

88 240 96 59 483
18.2% 49.7% 19.9% 12.2% 100.0%

人數
比例
人數
比例
人數
比例
人數
比例
人數
比例
人數
比例

中國時報

自由時報

聯合報

蘋果日報

其他

      總計

10-20 21-30 31-40 41~
年齡

總計

 

其他蘋果日報聯合報自由時報中國時報

圖4-1-1 您最喜歡哪一家的報紙？
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表4-1-2 您最常閱讀哪一家的報紙？ * 年齡  交叉比對

5 32 18 8 63
1.0% 6.7% 3.8% 1.7% 13.2%

20 59 23 22 124
4.2% 12.4% 4.8% 4.6% 26.0%

8 30 21 17 76
1.7% 6.3% 4.4% 3.6% 15.9%

51 105 26 7 189
10.7% 22.0% 5.5% 1.5% 39.6%

4 10 7 4 25
.8% 2.1% 1.5% .8% 5.2%

88 236 95 58 477
18.4% 49.5% 19.9% 12.2% 100.0%

人數
比例
人數
比例
人數
比例
人數
比例
人數
比例
人數
比例

中國時報

自由時報

聯合報

蘋果日報

其他

       總計

10-20 21-30 31-40 41~
年齡

總計

 

其他蘋果日報聯合報自由時報中國時報

圖4-1-2 您最常閱讀哪一家的報紙？
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經 過 上 述 喜 好 報 紙 和 經 常 閱 讀 報 紙 的 一 番 討 論 之 後 ， 再 進 一 步 討 論 購 買 (訂 閱 )

報 紙 的 動 機，從 表 4-1-3以 及 圖 4-1-3可 知，一 半 以 上 的 受 訪 者 在 因 為 內 容 吸 引 而 購 買

報 紙 的 情 況 下 ， 年 輕 族 群 佔 大 多 數 ， 這 種 情 況 或 許 可 以 解 釋 蘋 果 日 報 暢 銷 的 原 因 。

蘋 果 日 報 向 來 以 爆 料 的 內 容 與 八 卦 取 向 的 報 導 為 主 ， 此 一 風 格 恰 好 投 年 輕 族 群 所

好 ， 故 在 內 容 吸 引 這 一 項 目 上 ， 年 輕 族 群 所 佔 的 人 數 ， 遠 遠 超 過 在 其 他 項 目 所 佔 有

的 比 例 ； 反 觀 另 外 三 成 的 受 訪 者 ， 在 平 常 習 慣 項 目 下 去 購 買 報 紙 的 年 輕 族 群 ， 就 降

低 了 許 多 ， 反 倒 是 中 老 年 齡 層 的 比 例 在 此 一 項 目 中 比 起 其 他 項 目 增 加 了 許 多 。  



表4-1-3 會想要購買(訂閱)報紙的動機？ * 年齡  交叉比對

12 63 45 33 153
2.5% 13.2% 9.4% 6.9% 32.0%

66 130 31 15 242
13.8% 27.2% 6.5% 3.1% 50.6%

5 16 6 4 31
1.0% 3.3% 1.3% .8% 6.5%

5 27 14 6 52
1.0% 5.6% 2.9% 1.3% 10.9%

88 236 96 58 478
18.4% 49.4% 20.1% 12.1% 100.0%

人數
比例
人數
比例
人數
比例
人數
比例
人數
比例

平常習慣

內容吸引

媒體宣傳

其他

       總計

10-20 21-30 31-40 41~
年齡

總計

 

 

 

其他媒體宣傳內容吸引平常習慣

圖4-1-3 會想要購買(訂閱)報紙
的動機？
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    若 要 從 報 紙 內 容 作 分 析 的 話，哪 個 部 分 為 閱 報 者 所 較 關 注 的，可 從 表 4-1-4、表

4-1-5、 表 4-1-6、 表 4-1-7、 表 4-1-8可 得 知 ， 豐 富 的 文 章 內 容 是 大 部 分 閱 報 者 所 追 求

的 ， 不 論 年 齡 的 高 低 。 反 觀 預 計 會 有 大 量 年 輕 族 群 選 擇 的 誇 大 聳 動 的 頭 版 標 題 、 大

篇 幅 的 圖 片 、 全 彩 印 刷 的 版 面 ， 在 此 一 研 究 卻 無 顯 著 的 效 果 呈 現 。 這 個 現 象 可 以 解

釋 為 何 在 蘋 果 風 暴 席 捲 台 灣 之 時 ， 本 土 三 大 報 仍 能 夠 生 存 的 原 因 ， 蘋 果 日 報 向 來 以

腥 羶 色 為 人 所 詬 病 ， 加 上 其 文 章 風 格 大 多 數 為 八 卦 爆 料 新 聞 走 向 ， 閱 報 者 一 開 始 接

觸 到 勢 必 會 因 為 新 奇 而 深 受 吸 引 ， 但 日 久 之 後 仍 會 想 閱 讀 具 有 知 性 和 深 度 的 報 導 ，

故 此 我 們 可 以 統 整 出 一 個 概 念 ， 當 閱 報 者 想 要 看 到 更 有 深 度 的 報 導 時 ， 他 們 會 考 慮



其 他 報 紙 。  

表4-1-4 閱讀報紙時，哪個部份為您所較關注的？(可複選) * 年齡  交叉比對

51 153 68 43 315
10.6% 31.7% 14.1% 8.9% 65.2%

37 87 28 16 168
7.7% 18.0% 5.8% 3.3% 34.8%

88 240 96 59 483
18.2% 49.7% 19.9% 12.2% 100.0%

人數
比例
人數
比例
人數
比例

無勾選

誇大聳動的頭版標題

      總計

10-20 21-30 31-40 41~
年齡

總計

 

 

 

表4-1-5 閱讀報紙時，哪個部份為您所較關注的？(可複選) * 年齡  交叉比對

53 141 67 39 300
11.0% 29.2% 13.9% 8.1% 62.1%

35 99 29 20 183
7.2% 20.5% 6.0% 4.1% 37.9%

88 240 96 59 483
18.2% 49.7% 19.9% 12.2% 100.0%

人數
比例
人數
比例
人數
比例

無勾選

大篇幅的圖片

      總計

10-20 21-30 31-40 41~
年齡

總計

 

表4-1-6 閱讀報紙時，哪個部份為您所較關注的？(可複選) * 年齡  交叉比對

47 135 29 34 245
9.7% 28.0% 6.0% 7.0% 50.7%

41 105 67 25 238
8.5% 21.7% 13.9% 5.2% 49.3%

88 240 96 59 483
18.2% 49.7% 19.9% 12.2% 100.0%

人數
比例
人數
比例
人數
比例

無勾選

豐富的文章內容

      總計

10-20 21-30 31-40 41~
年齡

總計

 

表4-1-7 閱讀報紙時，哪個部份為您所較關注的？(可複選) * 年齡  交叉比對

66 191 74 46 377
13.7% 39.5% 15.3% 9.5% 78.1%

22 49 22 13 106
4.6% 10.1% 4.6% 2.7% 21.9%

88 240 96 59 483
18.2% 49.7% 19.9% 12.2% 100.0%

人數
比例
人數
比例
人數
比例

無勾選

全彩印刷的版面

      總計

10-20 21-30 31-40 41~
年齡

總計

 

表4-1-8閱讀報紙時，哪個部份為您所較關注的？(可複選) * 年齡  交叉比對

84 218 93 50 445
17.4% 45.1% 19.3% 10.4% 92.1%

4 22 3 9 38
.8% 4.6% .6% 1.9% 7.9%

88 240 96 59 483
18.2% 49.7% 19.9% 12.2% 100.0%

人數
比例
人數
比例
人數
比例

無勾選

其他

      總計

10-20 21-30 31-40 41~
年齡

總計

 



最 後 再 回 頭 探 討 受 訪 者 的 報 紙 取 得 來 源 ， 我 們 可 以 從 表 4-1-9、 表 4-1-10、 表

4-1-11、 表 4-1-12、 表 4-1-13、 表 4-1-14 得 知 ， 受 訪 者 在 便 利 商 店 零 購 者 居 多 ， 已

經 遠 遠 的 超 越 家 中 訂 閱 報 紙 的 訂 報 戶 ， 。 而 從 表 4-1-15 可 以 進 一 步 得 知 ， 在 便 利 商

店 零 購 的 民 眾 有 將 近 半 數 購 買 蘋 果 日 報，這 種 現 象 說 明 蘋 果 日 報 計 畫 中 的 行 銷 模 式 -

主 攻 零 售 市 場 獲 得 成 功 。 使 得 台 灣 閱 報 民 眾 購 買 報 紙 的 習 慣 和 模 式 逐 漸 轉 變 ， 由 訂

閱 轉 向 零 購 ，， 而 只 有 少 部 分 的 受 訪 者 ， 在 公 家 機 關 、 書 報 攤 以 及 其 他 (街 頭 免 費 索

取 等 等 )取 得 報 紙 。  

 

表 4-1-9  便 利 商 店                   表 4-1-10  家 中 訂 閱  

 次 數  百 分 比  

 無 勾 選  189 39 .1  

 勾   選  294  60 .9  

 總   計  483  100 .0  

 

表 4-1-11  公 司 訂 閱                  表 4-1-12  公 家 機 關 供 應  

 次 數  百 分 比  

無 勾 選  390 80 .7  

勾   選  93  19 .3  

 

總   計  483  100 .0  

 

表 4-1-13  書 報 攤                    表 4-1-14  其 他  

 次 數  百 分 比  

無 勾 選 366 75 .8  

勾   選 117 24 .2  

總   計 483 100 .0  

 次 數  百 分 比  

無 勾 選 446 92 .3  

勾   選 37 7 .7  

總   計 483 100 .0  

 次 數  百 分 比  

無 勾 選 456 94 .4  

勾   選 27 5 .6  

總   計 483 100 .0  

 次 數  百 分 比  

 無 勾 選  472 97 .7  

 勾   選  11  2 .3  

 總   計  483  100 .0  

 

表4-1-15 您報紙的取得來源為？(可複選) * 您最常閱讀哪一家的報紙？ 交叉比對

25 53 45 51 14 188
5.2% 11.1% 9.4% 10.7% 2.9% 39.4%

38 71 31 138 11 289
8.0% 14.9% 6.5% 28.9% 2.3% 60.6%

63 124 76 189 25 477
13.2% 26.0% 15.9% 39.6% 5.2% 100.0%

人數
比例
人數
比例
人數
比例

無勾選

便利商店

      總計

中國時報 自由時報 聯合報 蘋果日報 其他
您最常閱讀哪一家的報紙？

總計

 



第 二 節 、 版 面 設 計 分 析  

在 這 個 構 面 中 我 們 分 析 統 計 四 個 年 齡 層 ， 在 四 大 報 在 各 版 面 的 喜 好 吸 引 度 ， 試

著 從 這 個 喜 好 度 來 看 哪 個 版 面 在 哪 個 報 是 比 較 吸 引 人 的 ， 並 從 報 紙 版 面 的 屬 性 來 解

釋 不 同 年 齡 層 為 何 喜 好 這 版 面。我 分 將 分 10 個 版 面 做 分 析 分 別 是 頭 版、社 會、政 治、

經 濟 、 國 際 新 聞 、 科 學 新 知 、 文 化 教 育 、 體 育 、 影 劇 和 副 刊 。 分 析 結 果 如 下 ：  

(一 ).頭 版 對 讀 者 的 吸 引 力 分 析  

這 頭 版 方 面 以 蘋 國 日 報 最 高 票 吸 引 度 最 高 45%， 最 差 的 是 聯 合 報 。 投 蘋 果 日 報

和 年 齡 層 交 叉 比 對 由 高 到 低 10-20 歲 59.1%、 21-30 歲 53.2%、 31-40 歲 30.5%、 41

以 上 10%，可 見 年 齡 層 越 低 對 蘋 果 日 報 頭 版 的 喜 好 度 越 高，但 40 歲 以 上 剛 好 相 反 ，

聯 合 報 及 中 時 則 較 有 吸 引 力 ， 蘋 果 是 最 差 的 。  

表 4-2-1 版 面 設 計 分 析 -頭 版 新 聞   次 數 分 配  

下 列 問 題 想 調 查 各 家 報 紙 吸 引 您 的 版 面 為 何 ， 請 依 您 的 實 際 狀 況  關 於

頭 版 新 聞  

  次數  有效百分比 累進百分比 

中 國 時 報  87 18.8% 18.8% 

自 由 時 報  109 23.5% 42.2% 

蘋 果 日 報  209 45.0% 87.3% 

聯 合 報  59 12.7% 100.0% 

 

總 計  464 100.0%   

實 際 總 數 (含 未 填 選 )  483     

表 4-2-2 版 面 設 計 分 析 -頭 版 新 聞   交 叉 分 析  

年 齡  

  10-20 21-30 31-40 41~ 總 計  

次 數  7 44 25 11 87中 國 時 報  

百 分 比  8 .0% 19.0% 26.3% 22.0% 18.8%

次 數  17 51 24 17 109自 由 時 報  

百 分 比  19.3% 22.1% 25.3% 34.0% 23.5%

次 數  52 123 29 5 209蘋 果 日 報  

百 分 比  59.1% 53.2% 30.5% 10.0% 45.0%

次 數  12 13 17 17 59聯 合 報  

百 分 比  13.6% 5.6% 17.9% 34.0% 12.7%

總 計  次 數  88 231 95 50 464



百 分 比  100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

 

(二 ).社 會 新 聞 版 面 對 讀 者 的 吸 引 力 分 析  

在 社 會 新 聞 方 面 蘋 國 日 報 最 高 票 吸 引 度 最 高 42.5%。 血 腥 、 暴 力 的 社 會 新 聞 滿

足 台 灣 人 的 胃 口 。 最 低 是 聯 合 報 ， 不 管 在 哪 個 年 齡 層 都 很 低 。 投 蘋 果 日 報 和 年 齡 層

交 叉 比 對 由 高 到 低 10-20 歲 58%、21-30 歲 42.6%、31-40 歲 35.8%、41 以 上 28.3%，

41 歲 以 上 對 頻 果 社 會 版 的 喜 好 也 有 28.3%算 是 滿 高 ， 僅 次 於 自 由 時 報 的 35.8%。  

 

 

表 4-2-3 版 面 設 計 分 析 -社 會 新 聞  次 數 分 配  

下 列 問 題 想 調 查 各 家 報 紙 吸 引 您 的 版 面 為 何 ， 請 依 您 的 實 際 狀 況

關 於 社 會 新 聞  

  次數  有效百分比 累進百分比 

中 國 時 報  86 18.7% 18.7%

自 由 時 報  112 24.4% 43.1%

蘋 果 日 報  195 42.5% 85.6%

聯 合 報  66 14.4% 100.0%

 

總 計  459 100.0%   

實 際 總 數 (含 未 填 選 )  483     

表 4-2-4 版 面 設 計 分 析 -社 會 新 聞  交 叉 分 析  

年 齡  

  10-20 21-30 31-40 41~ 總 計  

次 數  11 46 23 6 86中 國 時 報  

百 分 比  12.5% 20.6% 24.2% 11.3% 18.7%

次 數  15 54 24 19 112自 由 時 報  

百 分 比  17.0% 24.2% 25.3% 35.8% 24.4%

次 數  51 95 34 15 195蘋 果 日 報  

百 分 比  58.0% 42.6% 35.8% 28.3% 42.5%

次 數  11 28 14 13 66聯 合 報  

百 分 比  12.5% 12.6% 14.7% 24.5% 14.4%

次 數  88 223 95 53 459總 計  

百 分 比  100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

(三 ).財 經 新 聞 版 面 對 讀 者 的 吸 引 力 分 析  

在 財 經 新 聞 方 面 自 由 時 報 最 高 票 吸 引 度 最 高 29.4%。 不 再 是 蘋 果 的 天 下 ， 而 是



以 偏 向 中 性 市 場 的 自 由 時 報 掛 帥 。 投 自 由 時 報 和 年 齡 層 交 叉 比 對 由 高 到 低 10-20 歲

26.7%、 21-30 歲 29.2%、 31-40 歲 31.9%、 41 以 上 30.2%， 各 個 年 齡 層 的 比 率 的 很 平

均 。 最 低 的 是 聯 合 報 ， 不 過 四 大 報 的 各 相 差 不 超 過 10%， 值 得 一 提 的 是 10-20 歲 投

蘋 果 是 43%投 聯 合 是 12.8%相 差 頗 大 。  

 

 

 

 

 

 

表 4-2-5 版 面 設 計 分 析 -財 經 新 聞  次 數 分 配  

下 列 問 題 想 調 查 各 家 報 紙 吸 引 您 的 版 面 為 何 ， 請 依 您 的 實 際 狀 況

關 於 財 經 新 聞  

  次數  有效百分比 累進百分比 

中 國 時 報  114 25.4% 25.4%

自 由 時 報  132 29.4% 54.8%

蘋 果 日 報  115 25.6% 80.4%

聯 合 報  88 19.6% 100.0%

 

總 計  449 100.0%   

實 際 總 數 (含 未 填 選 )  483     

表 4-2-6 版 面 設 計 分 析 -財 經 新 聞  交 叉 分 析  

年 齡  

  10-20 21-30 31-40 41~ 總 計  

次 數  15 63 26 10 114中 國 時 報  

百 分 比  17.4% 29.2% 27.7% 18.9% 25.4%

次 數  23 63 30 16 132自 由 時 報  

百 分 比  26.7% 29.2% 31.9% 30.2% 29.4%

次 數  37 50 15 13 115蘋 果 日 報  

百 分 比  43.0% 23.1% 16.0% 24.5% 25.6%

次 數  11 40 23 14 88聯 合 報  

百 分 比  12.8% 18.5% 24.5% 26.4% 19.6%

次 數  86 216 94 53 449總 計  

百 分 比  100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

 

(四 ).  政 治 新 聞 版 面 對 讀 者 的 吸 引 力 分 析  



在 政 治 新 聞 方 面 自 由 時 報 最 高 票 吸 引 度 最 高 34.4%。 得 知 對 於 政 治 方 面 的 報 導

蘋 果 日 顯 的 不 夠 深 入 ， 而 是 以 偏 向 中 性 市 場 的 自 由 時 報 掛 帥 。 投 自 由 時 報 和 年 齡 層

交 叉 比 對 由 高 到 低 10-20 歲 31.4%、21-30 歲 32.1%、31-40 歲 40.4%、41 以 上 38.5%，

可 見 30 歲 已 上 是 自 由 時 報 的 市 場 。 最 低 的 依 然 是 聯 合 報 ， 不 過 它 在 41 歲 以 上 有 最

高 的 吸 引 力 有 30.8%。  

表 4-2-7 版 面 設 計 分 析 -政 治 新 聞  次 數 分 配  

下 列 問 題 想 調 查 各 家 報 紙 吸 引 您 的 版 面 為 何 ， 請 依 您 的 實 際 狀 況

關 於 政 治 新 聞  

  次數  有效百分比 累進百分比 

中 國 時 報  109 24.1% 24.1%

自 由 時 報  156 34.4% 58.5%

蘋 果 日 報  114 25.2% 83.7%

聯 合 報  74 16.3% 100.0%

 

總 計  453 100.0%   

實 際 總 數 (含 未 填 選 )  483     

表 4-2-8 版 面 設 計 分 析 -政 治 新 聞  交 叉 分 析  

年 齡  

  10-20 21-30 31-40 41~ 總 計  

次 數  11 64 27 7 109中 國 時 報  

百 分 比  12.8% 29.0% 28.7% 13.5% 24.1%

次 數  27 71 38 20 156自 由 時 報  

百 分 比  31.4% 32.1% 40.4% 38.5% 34.4%

次 數  37 58 10 9 114蘋 果 日 報  

百 分 比  43.0% 26.2% 10.6% 17.3% 25.2%

次 數  11 28 19 16 74聯 合 報  

百 分 比  12.8% 12.7% 20.2% 30.8% 16.3%

次 數  86 221 94 52 453總 計  

百 分 比  100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

 

(五 ).國 際 新 聞 版 面 對 讀 者 的 吸 引 力 分 析  

在 國 際 新 聞 方 面 自 由 時 報 最 高 票 吸 引 度 最 高 30.1%。 投 自 由 時 報 和 年 齡 層 交 叉

比 對 由 高 到 低 10-20 歲 34.5%、 21-30 歲 26.1%、 31-40 歲 27.2%、 41 以 上 44.2%。  

支 持 率 已 41 以 上 為 最 高。最 低 的 依 然 是 聯 合 報，早 期 文 人 辦 報 精 神 的 聯 合 報 不 受 青



睞 。  

 

 

表 4-2-9 版 面 設 計 分 析 -國 際 新 聞  次 數 分 配  

下 列 問 題 想 調 查 各 家 報 紙 吸 引 您 的 版 面 為 何 ， 請 依 您 的 實 際 狀 況

關 於 國 際 新 聞  

  次數  有效百分比 累進百分比 

中 國 時 報  117 26.1% 26.1%

自 由 時 報  135 30.1% 56.1%

蘋 果 日 報  130 29.0% 85.1%

聯 合 報  67 14.9% 100.0%

 

總 計  449 100.0%   

實 際 總 數 (含 未 填 選 )  483     

表 4-2-10 版 面 設 計 分 析 -國 際 新 聞  交 叉 分 析  

年 齡  

  10-20 21-30 31-40 41~ 總 計  

次 數  11 62 34 10 117中 國 時 報  

百 分 比  12.6% 28.4% 37.0% 19.2% 26.1%

次 數  30 57 25 23 135自 由 時 報  

百 分 比  34.5% 26.1% 27.2% 44.2% 30.1%

次 數  37 70 15 8 130蘋 果 日 報  

百 分 比  42.5% 32.1% 16.3% 15.4% 29.0%

次 數  9 29 18 11 67聯 合 報  

百 分 比  10.3% 13.3% 19.6% 21.2% 14.9%

次 數  87 218 92 52 449總 計  

百 分 比  100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

 

(六 ).文 化 教 育 新 聞 版 面 對 讀 者 的 吸 引 力 分 析  

在 文 化 教 育 新 聞 方 面 自 由 時 報 最 高 票 吸 引 度 最 高 29.8%。 這 方 面 以 版 面 編 排 樸

素 的 自 由 時 報 最 高 。 投 自 由 時 報 和 年 齡 層 交 叉 比 對 由 高 到 低 10-20 歲 27.9%、 21-30

歲 30.1%、 31-40 歲 25%、 41 以 上 39.6%。 支 持 率 已 41 以 上 為 最 高 。 蘋 果 居 中 ， 中

時 和 聯 合 剛 好 的 是 21.6%最 低 。  

表 4-2-11 版 面 設 計 分 析 -文 化 教 育 新 聞  次 數 分 配  

下 列 問 題 想 調 查 各 家 報 紙 吸 引 您 的 版 面 為 何 ， 請 依 您 的 實 際 狀 況

關 於 文 化 教 育  



  次數  有效百分比 累進百分比 

中 國 時 報  97 21.6 21.6

自 由 時 報  134 29.8 51.3

蘋 果 日 報  122 27.1 78.4

聯 合 報  97 21.6 100.0

 

總 計  450 100.0   

實 際 總 數 (含 未 填 選 )  483     

表 4-2-12 版 面 設 計 分 析 -文 化 教 育 新 聞  交 叉 分 析  

年 齡  

  10-20 21-30 31-40 41~ 總 計  

次 數  8 51 26 12 97中 國 時 報  

百 分 比  9 .3% 23.3% 28.3% 22.6% 21.6%

次 數  24 66 23 21 134自 由 時 報  

百 分 比  27.9% 30.1% 25.0% 39.6% 29.8%

次 數  39 57 19 7 122蘋 果 日 報  

百 分 比  45.3% 26.0% 20.7% 13.2% 27.1%

次 數  15 45 24 13 97聯 合 報  

百 分 比  17.4% 20.5% 26.1% 24.5% 21.6%

次 數  86 219 92 53 450總 計  

百 分 比  100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

 

(七 ).科 學 新 知 版 面 對 讀 者 的 吸 引 力 分 析  

在 科 學 新 知 方 面 蘋 國 日 報 最 高 票 吸 引 度 最 高 38.7%， 大 幅 壓 過 其 他 報 。 投 蘋 果

日 報 和 年 齡 層 交 叉 比 對 由 高 到 低 10-20 歲 58%、 21-30 歲 39.4%、 31-40 歲 28%、 41

以 上 22%， 10-20 歲 對 蘋 果 科 學 新 知 方 面 為 最 高 。 最 低 的 是 中 時 18%。  

 

表 4-2-13 版 面 設 計 分 析 -科 學 新 知 新 聞 次 數 分 配  

下 列 問 題 想 調 查 各 家 報 紙 吸 引 您 的 版 面 為 何 ， 請 依 您 的 實 際 狀 況

關 於 科 學 新 知  

  次數  有效百分比 累進百分比 

中 國 時 報  80 18.0% 18.0%

自 由 時 報  103 23.2% 41.2%

蘋 果 日 報  172 38.7% 80.0%

聯 合 報  89 20.0% 100.0%

 

總 計  444 100.0%   



實 際 總 數 (含 未 填 選 )  483     

 

 

表 4-2-14 版 面 設 計 分 析 -科 學 新 知 新 聞  交 叉 分 析  

年 齡  

  10-20 21-30 31-40 41~ 總 計  

次 數  5 39 25 11 80中 國 時 報  

百 分 比  5 .7% 18.3% 26.9% 22.0% 18.0%

次 數  17 54 17 15 103自 由 時 報  

百 分 比  19.3% 25.4% 18.3% 30.0% 23.2%

次 數  51 84 26 11 172蘋 果 日 報  

百 分 比  58.0% 39.4% 28.0% 22.0% 38.7%

次 數  15 36 25 13 89聯 合 報  

百 分 比  17.0% 16.9% 26.9% 26.0% 20.0%

次 數  88 213 93 50 444總 計  

百 分 比  100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

 

(八 ).體 育 版 面 對 讀 者 的 吸 引 力 分 析  

在 體 育 方 面 蘋 國 日 報 最 高 票 吸 引 度 最 高 60.9%， 大 幅 壓 過 其 他 報 ， 是 和 蘋 果 日

報 對 體 育 版 大 幅 著 墨 、 大 量 插 圖 、 足 足 兩 業 的 份 量 滿 足 對 體 壇 報 導 有 興 趣 的 人 。 投

蘋 果 日 報 和 年 齡 層 交 叉 比 對 由 高 到 低 10-20 歲 70.9%、21-30 歲 64.4%、31-40 歲 52%、

41 以 上 45.3%， 各 個 年 齡 層 幾 乎 過 半 ， 蘋 果 的 體 育 版 實 在 是 分 常 成 功 。 最 低 的 是 中

時 ， 只 有 9.2， 而 且 10-20 中 時 的 比 率 是 0%， 時 下 的 年 青 人 對 中 時 的 體 育 實 在 沒 好

感 。  

表 4-2-15 版 面 設 計 分 析 -體 育 新 聞   次 數 分 配  

下 列 問 題 想 調 查 各 家 報 紙 吸 引 您 的 版 面 為 何 ， 請 依 您 的 實 際 狀 況

關 於 體 育 新 聞  

  次數  有效百分比 累進百分比 

中 國 時 報  42 9.2% 9.2%

自 由 時 報  88 19.3% 28.6%

蘋 果 日 報  277 60.9% 89.5%

聯 合 報  48 10.5% 100.0%

 

總 計  455 100.0%   

總 計 (含 未 填 選 )  483     



 

 

 

表 4-2-16 版 面 設 計 分 析 -體 育 新 聞  交 叉 分 析  

年 齡  

  10-20 21-30 31-40 41~ 總 計  

次 數  0 18 15 9 42中 國 時 報  

百 分 比  0 .0% 8.1% 16.0% 17.0% 9.2%

次 數  19 43 14 12 88自 由 時 報  

百 分 比  22.1% 19.4% 14.9% 22.6% 19.3%

次 數  61 143 49 24 277蘋 果 日 報  

百 分 比  70.9% 64.4% 52.1% 45.3% 60.9%

次 數  6 18 16 8 48聯 合 報  

百 分 比  7 .0% 8.1% 17.0% 15.1% 10.5%

次 數  86 222 94 53 455總 計  

百 分 比  100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

 

(九 ).影 劇 版 面 對 讀 者 的 吸 引 力 分 析  

在 影 劇 方 面 蘋 國 日 報 最 高 票 吸 引 度 最 高 73.1%， 是 所 有 版 面 中 最 高 比 率 ， 是 和

蘋 果 日 報 對 影 劇 版 八 卦 內 容 、 大 量 插 圖 、 圖 表 報 導 、 正 和 其 味 。 投 蘋 果 日 報 和 年 齡

層 交 叉 比 對 由 高 到 低 10-20 歲 85.2%、21-30 歲 75.3%、31-40 歲 71.6%、41 以 上 46.3%，

除 了 41 歲 以 上 其 餘 均 是 大 幅 過 半 ， 蘋 果 的 影 劇 版 實 在 是 分 常 成 功 。 而 最 差 的 是 中

時 ， 同 樣 10-20 中 時 的 比 率 是 0%， 最 高 的 是 21-30 的 11%中 時 的 體 育 和 影 劇 真 的 該

檢 討 了 。  

 

表 4-2-17 版 面 設 計 分 析 -影 劇 新 聞  次 數 分 配  

下 列 問 題 想 調 查 各 家 報 紙 吸 引 您 的 版 面 為 何 ， 請 依 您 的 實 際 狀 況

關 於 影 劇 新 聞  

  次數  有效百分比 累進百分比 

中 國 時 報  23 5.0% 5.0%

自 由 時 報  65 14.0% 19.0%

蘋 果 日 報  339 73.1% 92.0%

聯 合 報  37 8.0% 100.0%

 

總 計  464 100.0%   



實 際 總 數 (含 未 填 選 )  483     

 

 

 

表 4-2-18 版 面 設 計 分 析 -影 劇 新 聞  交 叉 分 析  

年 齡  

  10-20 21-30 31-40 41~ 總 計  

次 數  0 11 5 7 23中 國 時 報  

百 分 比  0 .0% 4.8% 5.3% 13.0% 5.0%

次 數  9 30 11 15 65自 由 時 報  

百 分 比  10.2% 13.2% 11.6% 27.8% 14.0%

次 數  75 171 68 25 339蘋 果 日 報  

百 分 比  85.2% 75.3% 71.6% 46.3% 73.1%

次 數  4 15 11 7 37聯 合 報  

百 分 比  4 .5% 6.6% 11.6% 13.0% 8.0%

次 數  88 227 95 54 464總 計  

百 分 比  100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

 

 (十 ).影 劇 版 面 對 讀 者 的 吸 引 力 分 析  

在 副 刊 方 面 蘋 國 日 報 最 高 票 吸 引 度 最 高 47.7%。 投 蘋 果 日 報 和 年 齡 層 交 叉 比 對

由 高 到 低 10-20 歲 65.1%、 21-30 歲 47%、 31-40 歲 38.9%、 41 以 上 39%。 最 低 的 是

中 國 時 報 ， 在 10-20 是 0%;最 高 的 是 出 現 在 31-40 的 21%。  

表 4-2-19 版 面 設 計 分 析 -副 刊 新 聞  次 數 分 配  

下 列 問 題 想 調 查 各 家 報 紙 吸 引 您 的 版 面 為 何 ， 請 依 您 的 實 際 狀 況

關 於 副 刊 新 聞  

  次數  有效百分比 累進百分比 

中 國 時 報  64 13.6 13.6

自 由 時 報  116 24.7 38.3

蘋 果 日 報  224 47.7 86.0

聯 合 報  66 14.0 100.0

 

總 計  470 100.0   

實 際 總 數 (含 未 填 選 )  483     

表 4-2-20 版 面 設 計 分 析 -副 刊 新 聞  交 叉 分 析  

年 齡  

  10-20 21-30 31-40 41~ 總 計  

中 國 時 報  次 數  0 34 21 9 64



百 分 比  0 .0% 14.8% 22.1% 15.3% 13.6%

次 數  16 67 17 16 116自 由 時 報  

百 分 比  18.6% 29.1% 17.9% 27.1% 24.7%

次 數  56 108 37 23 224蘋 果 日 報  

百 分 比  65.1% 47.0% 38.9% 39.0% 47.7%

次 數  14 21 20 11 66聯 合 報  

百 分 比  16.3% 9.1% 21.1% 18.6% 14.0%

次 數  86 230 95 59 470總 計  

百 分 比  100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

 

 

眾 合 比 較  

在 十 個 版 面 中 蘋 果 得 了 六 項 吸 引 力 最 高 別 是 頭 版 、 社 會 、 影 劇 、 科 學 新 知 、 體

育 、 和 副 刊 ， 在 來 是 自 由 得 了 4 項 分 別 是 政 治 、 財 經 、 國 際 和 文 化 教 育 。  

最 低 的 部 份 是 由 聯 合 和 中 時 ， 聯 合 的 是 頭 版 、 社 會 、 政 治 、 國 際 新 聞 、 文 化 教

育 和 財 經 ， 中 時 的 是 知 識 新 知 、 影 劇 、 體 育 和 副 刊 。 年 齡 層 中 投 給 各 報 的 版 面 比 較

特 別 的 是 10-20 歲 投 給 中 國 時 報 的 影 劇 和 體 育 版 是 0%但 投 給 蘋 果 的 卻 高 65.1%和

85.2%； 還 有 頭 版 新 聞 ， 年 齡 層 越 低 對 蘋 果 日 報 頭 版 的 喜 好 度 越 高 ， 但 40 歲 以 上 剛

好 相 反 ， 聯 合 報 及 中 時 則 較 有 吸 引 力 ， 蘋 果 是 最 差 的 。  

 

表 4-2-21 最 高 吸 引 力 版 面  

蘋 國 日 報  頭 版 45% 社 會

42.5% 

科 學

38.7% 

體 育

60.9% 

影 劇

73.1% 

副 刊

47.7% 

自 由 時 報  政 治

29.4% 

財 經

34.4% 

國 際

30.4% 

文 化

29.8% 

  

表 4-2-22 最 低 吸 引 力 版 面  

聯 合 報  頭 版

12.7% 

社 會

14.4% 

政 治

19.6% 

國 際

14.9% 

文 化

21.6% 

財 經

16.3% 

中 國 時 報  科 學 18% 影 劇 5% 體 育

9.2% 

副 刊

13.6% 

  

 

 

第 三 節 、 編 排 設 計 分 析  



    根 據 台 灣 四 大 報 的 報 紙 內 容 與 表 現 手 法 ， 個 別 分 析 出 在 不 同 方 面

上 ， 閱 報 者 對 於 內 容 編 排 部 分 的 同 意 度 調 查 ， 此 部 分 的 問 卷 題 目 共 有 八

題 ， 以 同 意 度 來 區 分 為 非 常 同 意 (5)， 同 意 (4)， 普 通 (3)， 不 同 意 (2)， 非

常 不 同 意 (1)，並 依 照 受 測 者 喜 好 的 程 度 來 填 寫，以 下 表 格 即 為 分 析 過 後

的 基 本 圖 表 ：  

一 、 基 本 統 計 敘 述  

(一 )編 排 設 計 之 吸 引 力 係 數  

從 表 4-3-1可 知 從 平 均 數 來 看，受 測 之 閱 報 者 對 於 報 紙 大 篇 幅 的 圖 片

呈 現 與 報 紙 照 片 內 容 以 獨 家 揭 發 的 方 式 呈 現 有 較 大 的 吸 引 力 ， 而 報 紙 文

章 內 容 以 爆 料 、 寫 實 、 立 場 中 立 、 報 紙 全 彩 印 刷 版 面 的 方 式 與 報 紙 標 題

和 圖 表 以 色 彩 鮮 豔 和 寫 實 呈 現 也 有 顯 著 的 吸 引 ， 反 而 較 少 比 例 的 受 測 之

閱 報 者 不 會 在 意 文 字 與 圖 片 份 量 的 比 例 。  

表 4-3-1、 編 排 設 計 變 數 之 摘 要 統 計  

 總 數
平 均

數  

標 準

差  

偏 態 系

數  
偏 態 判 定  

報 紙 標 題 和 內 容 誇 大 與 聳 動

的 設 計 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  
483 3 .23 1 .130 -0 .353 左 偏  

報 紙 大 篇 幅 的 圖 片 呈 現 對 你

有 較 大 的 吸 引 力  
483 3 .39 1 .071 -0 .483 左 偏  

報 紙 照 片 內 容 以 獨 家 揭 發 的

方 式 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引

力  

483 3 .29 1 .052 -0 .348 左 偏  

報 紙 文 章 內 容 以 爆 料、寫 實 、

立 場 中 立 對 你 有 較 大 的 吸 引

力  

483 3 .37 1 .104 -0 .419 左 偏  

報 紙 全 彩 印 刷 版 面 的 方 式 呈

現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  
483 3 .37 1 .126 -0 .350 左 偏  

報 紙 標 題 和 圖 表 以 色 彩 鮮 豔

和 寫 實 的 呈 現 對 你 有 較 大 的

吸 引 力  

483 3 .37 1 .069 -0 .361 左 偏  

文 字 份 量 比 例 多 於 圖 片 份 量

比 例 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  
483 3 .16 .901 -0 .140 左 偏  



圖 片 份 量 比 例 多 於 文 字 份 量

比 例 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  
483 3 .13 1 .060 -0 .151 左 偏  

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

1. 編 排 設 計 同 意 度 之 人 數 與 比 例 統 計  

由 表 4-3-2統 計 人 數 與 比 例 表 得 知，各 項 在 不 同 同 意 度 上 的 表 現 ，超

過 三 成 的 人 對 蘋 果 日 報 類 別 的 編 排 方 式 都 比 較 喜 好 ， 在 編 排 部 分 喜 好 用

彩 圖 與 大 圖 呈 現 、 內 容 則 是 辛 辣 獨 家 揭 發 等 誇 大 的 方 式 ， 但 是 也 有 半 數

的 受 測 者 抱 持 保 留 普 通 意 見 ， 與 不 同 意 的 意 見 。  

表 4-3-2、 編 排 設 計 同 意 度 之 人 數 與 比 例 統 計 表  

  非 常 不 同 意 不 同 意  普 通 同 意 非 常 同 意  Total  

人 數  
38 101 107 187 50 483 

報 紙 標 題 和 內 容

誇 大 與 聳 動 的 設

計 對 你 有 較 大 的

吸 引 力  

比 例  
8% 21% 22% 39% 10% 100%

人 數  
27 78 119 199 60 483 

報 紙 大 篇 幅 的 圖

片 呈 現 對 你 有 較

大 的 吸 引 力  比 例  6% 16% 25% 41% 12% 100%

人 數  
32 65 172 158 56 483 

報 紙 照 片 內 容 以

獨 家 揭 發 的 方 式

呈 現 對 你 有 較 大

的 吸 引 力  
比 例  

6% 13% 36% 33% 12% 100%

人 數  
31 74 131 177 70 483 

報 紙 文 章 內 容 以

爆 料 、 寫 實 、 立

場 中 立 對 你 有 較

大 的 吸 引 力  
比 例  

6% 15% 27% 37% 15% 100%

人 數  
31 77 135 161 79 483 

報 紙 全 彩 印 刷 版

面 的 方 式 呈 現 對

你 有 較 大 的 吸 引

力  

比 例  
6% 16% 28% 33% 17% 100%

人 數  

27 69 152 166 69 483 

報 紙 標 題 和 圖 表

以 色 彩 鮮 豔 和 寫

實 的 呈 現 對 你 有

較 大 的 吸 引 力  
比 例  6% 14% 32% 34% 14% 100%

文 字 份 量 比 例 多

於 圖 片 份 量 比 例

人 數  
16 90 206 145 26 483 



對 你 有 較 大 的 吸

引 力  

比 例  
3% 19% 43% 30% 5% 100%

人 數  
36 88 182 130 47 483 

圖 片 份 量 比 例 多

於 文 字 份 量 比 例

對 你 有 較 大 的 吸

引 力  

比 例  
8% 17% 38% 27% 10% 100%

Tota l  人 數  238 642 1204 1323 457 3864 

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

此 部 分 由 次 數 統 計 得 知 各 項 報 紙 內 容 部 分 受 測 者 的 同 意 度 ， 從 表

4-3-3到 表 4-3-10分 別 代 表 各 題 同 意 度 的 次 數 分 配 和 比 例 表 ， 圖 3-3-1到

圖 4-3-8分 別 代 表 各 題 同 意 度 的 比 例 直 線 圖 。  

由 表 4-3-3與 4-3-1可 知，受 測 之 閱 報 者 常 見 的 喜 好 報 紙 標 題 和 內 容 誇

大 與 聳 動 的 設 計 部 分 ， 同 意 的 比 例 佔 了 38.7%， 而 不 同 意 的 比 例 則 是

20.9%，可 見 受 測 者 在 此 題 的 表 現 是 偏 好 同 意 居 多 的。從 此 部 分 的 比 例 得

知 ， 台 灣 閱 報 族 群 對 於 報 紙 的 標 題 和 內 容 誇 大 與 聳 動 的 設 計 比 較 有 興

趣 ， 雖 然 表 示 不 同 意 的 民 眾 也 佔 了 大 約 三 成 的 比 例 ， 但 是 整 體 來 說 ， 報

紙 標 題 的 呈 現 已 經 有 誇 大 和 聳 動 的 需 要 了 ， 以 民 眾 整 體 接 受 度 來 看 ， 報

紙 標 題 誇 大 聳 動 是 會 引 起 民 眾 的 想 看 與 購 買 意 願 的 。  

表 4-3-3、 報 紙 標 題 和 內 容 誇 大 與 聳 動 的 設 計 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

 

 

 

 

 

 

 

 

                 

 次 數  百 分 比  

 非 常 不 同 意  38 7 .9  

 不 同 意  101 20.9 

 普 通  107 22.2 

 同 意  187 38.7 

 非 常 同 意  50 10.4 

 Tota l  483 100.0 

 

                 資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 



 

 

 

 

 

                            

圖 4-3-1、 報 紙 標 題 和 內 容 誇 大 與 聳 動 的 設 計 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

 

    由 表 4-3-4與 圖 4-3-2可 知 ， 受 測 之 閱 報 者 常 見 的 報 紙 大 篇 幅 的 圖 片

呈 現 部 分 ， 同 意 的 比 例 佔 了 41.2%， 而 不 同 意 的 比 例 則 是 16.1%， 可 見 受

測 者 在 此 題 的 表 現 是 偏 好 同 意 居 多 的 。 雖 然 表 示 不 同 意 的 民 眾 也 佔 了 超

過 二 成 的 比 例 ， 但 是 整 體 來 說 ， 報 紙 圖 片 的 設 計 已 經 有 走 向 大 篇 幅 呈 現

的 需 要 了 ， 以 民 眾 整 體 接 受 度 來 看 ， 報 紙 大 篇 幅 的 圖 片 是 會 引 起 民 眾 的

想 看 與 購 買 意 願 的 。  

 

表 4-3-4、 報 紙 大 篇 幅 的 圖 片 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

 

 次 數  百 分 比  

 非 常 不 同 意 27 5.6 

 不 同 意  78 16.1 

 普 通  119 24.6 

 同 意  199 41.2 

 非 常 同 意  60 12.4 

 Tota l  483 100.0 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

圖 4-3-2、 報 紙 大 篇 幅 的 圖 片 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

    由 表 4-3-5與 圖 4-3-3可 知，受 測 之 閱 報 者 常 見 的 報 紙 照 片 內 容 以 獨 家

揭 發 的 方 式 呈 現 部 分 ， 同 意 的 比 例 佔 了 32.7%， 而 不 同 意 的 比 例 則 是

13.5%，可 見 受 測 者 在 此 題 的 表 現 是 偏 好 同 意 居 多 的。雖 然 表 示 不 同 意 的

民 眾 也 佔 了 二 成 的 比 例 ， 但 是 整 體 來 說 ， 報 紙 照 片 內 容 是 否 會 引 起 民 眾

的 好 奇 心 或 是 新 聞 題 材 夠 不 夠 獨 特 新 穎 已 經 有 很 大 的 需 要 了 ， 以 民 眾 整

體 接 受 度 來 看 ， 報 紙 照 片 內 容 以 獨 家 揭 發 的 方 式 呈 現 是 會 引 起 民 眾 的 想

看 與 購 買 意 願 的 。  

表 4-3-5、 報 紙 照 片 內 容 以 獨 家 揭 發 的 方 式 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

 

 次 數  百 分 比  

 非 常 不 同 意 32 6.6 

 不 同 意  65 13.5 

 普 通  172 35.6 

 同 意  158 32.7 

 非 常 同 意  56 11.6 

 Tota l  483 100.0 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



圖 4-3-3、 報 紙 照 片 內 容 以 獨 家 揭 發 的 方 式 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

     

由 表 4-3-6與 圖 4-3-4可 知，受 測 之 閱 報 者 常 見 的 報 紙 文 章 內 容 以 爆 料、寫

實、立 場 中 立 部 分，同 意 的 比 例 佔 了 36.6%，而 不 同 意 的 比 例 則 是 15.3%，

可 見 受 測 者 在 此 題 的 表 現 是 偏 好 同 意 居 多 的 。 雖 然 表 示 不 同 意 的 民 眾 也

佔 了 超 過 二 成 的 比 例 ， 但 是 整 體 來 說 ， 報 紙 文 章 內 容 是 否 會 引 起 民 眾 的

好 奇 心 或 是 新 聞 題 材 是 否 真 實 呈 現 已 經 有 很 大 的 需 要 了 ， 以 民 眾 整 體 接

受 度 來 看 ， 報 紙 文 章 內 容 以 爆 料 、 寫 實 、 立 場 中 立 的 方 式 呈 現 是 會 引 起

民 眾 的 想 看 與 購 買 意 願 的 。  

表 4-3-6報 紙 文 章 內 容 以 爆 料 、 寫 實 、 立 場 中 立 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

 

 

 次 數  百 分 比  

 非 常 不 同 意 31 6.4 

 不 同 意  74 15.3 

 普 通  131 27.1 

 同 意  177 36.6 

 非 常 同 意  70 14.5 

 Tota l  483 100.0 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



圖 4-3-4、 報 紙 文 章 內 容 以 爆 料 、 寫 實 、 立 場 中 立 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

    由 表 4-3-7與 圖 4-3-5可 知 ， 受 測 之 閱 報 者 常 見 的 報 紙 文 章 內 容 以 爆

料、寫 實、立 場 中 立 部 分，同 意 的 比 例 佔 了 33.3%，而 不 同 意 的 比 例 則 是

15.9%，可 見 受 測 者 在 此 題 的 表 現 是 偏 好 同 意 居 多 的。雖 然 表 示 不 同 意 的

民 眾 也 佔 了 超 過 二 成 的 比 例 ， 但 是 整 體 來 說 ， 報 紙 紙 張 全 彩 印 刷 是 消 費

者 喜 歡 閱 報 的 理 由 之 ㄧ ， 除 了 印 刷 成 本 較 昂 貴 之 外 ， 其 實 是 會 直 接 的 獲

得 報 紙 的 銷 售 率 ， 以 民 眾 整 體 接 受 度 來 看 ， 報 紙 全 彩 印 刷 版 面 的 方 式 呈

現 是 會 引 起 民 眾 的 想 看 與 購 買 意 願 的 。  

 

表 4-3-7、 報 紙 全 彩 印 刷 版 面 的 方 式 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

 

 

 次 數  百 分 比  

 非 常 不 同 意  31 6 .4  

 不 同 意  77 15.9 

 普 通  135 28.0 

 同 意  161 33.3 

 非 常 同 意  79 16.4 

 Tota l  483 100.0 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



圖 343-5、 報 紙 全 彩 印 刷 版 面 的 方 式 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

由 表 4-3-8與 圖 4-3-6可 知 ， 受 測 之 閱 報 者 常 見 的 報 紙 文 章 內 容 以 爆

料、寫 實、立 場 中 立 部 分，同 意 的 比 例 佔 了 34.4%，而 不 同 意 的 比 例 則 是

14.3%，可 見 受 測 者 在 此 題 的 表 現 是 偏 好 同 意 居 多 的。雖 然 表 示 不 同 意 的

民 眾 也 佔 了 接 近 二 成 的 比 例 ， 但 是 整 體 來 說 ， 報 紙 內 容 的 標 題 和 圖 表 部

分 會 直 接 的 讓 消 費 者 一 目 了 然 ， 對 於 老 年 人 和 小 孩 也 可 以 輕 易 的 了 解 新

聞 內 容 ， 以 民 眾 整 體 接 受 度 來 看 ， 報 紙 標 題 和 圖 表 是 否 以 色 彩 鮮 豔 和 寫

實 的 呈 現 是 會 引 起 民 眾 的 想 看 與 購 買 意 願 的 。  

 

表 4-3-8、 報 紙 標 題 和 圖 表 以 色 彩 鮮 豔 和 寫 實 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

 

 次 數  百 分 比  

 非 常 不 同 意 27 5.6 

 不 同 意  69 14.3 

 普 通  152 31.5 

 同 意  166 34.4 

 非 常 同 意  69 14.3 

 Tota l  483 100.0 

 

 

 

 

     

 

 

 

 

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

圖 4-3-6、 報 紙 標 題 和 圖 表 以 色 彩 鮮 豔 和 寫 實 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

    由 表 4-3-9與 圖 4-3-7可 知，受 測 之 閱 報 者 常 見 的 文 字 份 量 比 例 多 於 圖

片 份 量 比 例 部 分 ， 同 意 的 比 例 佔 了 30.0%， 而 不 同 意 的 比 例 則 是 18.6%，

可 見 受 測 者 在 此 題 的 表 現 是 偏 好 同 意 居 多 的 。 雖 然 表 示 不 同 意 的 民 眾 也

佔 了 超 過 二 成 的 比 例 ， 但 是 整 體 來 說 ， 新 聞 題 材 以 文 字 做 敘 述 才 能 深 度

探 討 ， 圖 片 只 是 加 深 閱 報 者 的 印 象 與 增 加 了 解 ， 接 近 半 數 的 民 眾 對 此 部

份 是 表 示 普 通 的 意 見 ， 以 民 眾 整 體 接 受 度 來 看 ， 文 字 份 量 比 例 多 於 圖 片

份 量 比 例 是 比 較 合 乎 一 般 民 眾 在 閱 報 時 的 需 要 的 。  

 

表 4-3-9、 文 字 份 量 比 例 多 於 圖 片 份 量 比 例 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

 

 

 次 數  百 分 比  

 非 常 不 同 意  16 3 .3  

 不 同 意  90 18.6 

 普 通  206 42.7 

 同 意  145 30.0 

 非 常 同 意  26 5 .4  

 Tota l  483 100.0 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

圖 4-3-7、 文 字 份 量 比 例 多 於 圖 片 份 量 比 例 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

    由 表 4-3-10與 圖 4-3-8可 知 ， 受 測 之 閱 報 者 常 見 的 文 圖 片 份 量 比 例 多

於 文 字 份 量 比 例 部 分 ， 同 意 的 比 例 佔 了 26.9%， 而 不 同 意 的 比 例 則 是

18.2%，可 見 受 測 者 在 此 題 的 表 現 是 偏 好 同 意 居 多 的。雖 然 表 示 不 同 意 的

民 眾 也 佔 了 超 過 二 成 的 比 例 ， 但 是 整 體 來 說 ， 新 聞 題 材 除 了 要 以 文 字 敘

述 之 外 ， 圖 片 的 份 量 比 例 也 會 引 起 閱 報 者 在 看 報 時 的 了 解 程 度 ， 但 是 表

示 普 通 意 見 的 民 眾 卻 比 上 個 部 份 少 了 5%，表 示 以 民 眾 整 體 接 受 度 來 看 ，

圖 片 份 量 比 例 多 於 文 字 份 量 比 例 是 需 要 增 加 但 是 還 是 以 文 字 做 新 聞 敘

述 是 比 較 合 乎 常 理 的 。  

表 4-3-10、 圖 片 份 量 比 例 多 於 文 字 份 量 比 例 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

 

 次 數  百 分 比  

 
非 常 不 同

意  
36 7 .5  

 不 同 意  88 18.2 

 普 通  182 37.7 

 同 意  130 26.9 

 非 常 同 意 47 9.7 

 Tota l  483 100.0 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

             資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



圖 4-3-8、 圖 片 份 量 比 例 多 於 文 字 份 量 比 例 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

二 、 交 叉 分 析  

對 不 同 性 別 、 不 同 年 齡 分 別 對 於 各 題 作 出 交 叉 分 析 ， 從 同 意 度 來 判

別 受 測 者 對 不 同 的 報 紙 內 容 、 版 面 設 計 等 方 面 的 感 受 。 因 為 以 四 個 受 測

者 的 基 本 資 料 來 分 析 過 後 ， 其 中 以 性 別 與 年 齡 層 的 效 度 最 高 ， 分 析 過 後

的 相 關 性 也 最 高 ， 所 以 此 部 分 的 交 叉 分 析 只 以 這 兩 個 基 本 資 料 做 為 分 析

的 重 點 目 標 。  

(一 )以 性 別 做 交 叉 分 析  

1.由 表 4-3-11得 知 受 測 者 在 性 別 不 同 的 表 現 有 顯 著 的 不 同 ， 男 性 同

意 部 份 就 比 女 性 多 了 大 約 一 成，女 性 不 同 意 部 分 也 比 男 性 多 了 大 約 7%的

比 例 ， 可 見 男 性 對 於 標 題 和 內 容 誇 大 聳 動 比 較 感 興 趣 。  

 

表 4-3-11、 性 別  * 報 紙 標 題 和 內 容 誇 大 聳 動 設 計 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

 

  
報 紙 標 題 和 內 容 誇 大 與 聳 動 的 設 計 對 你 有 較 大 的

吸 引 力  
Total  

  
非 常 不 同

意  

不 同

意  
普 通  同 意  

非 常 同

意  
 

性 別  男  人 數  20 39 46 101 23 229 

  
與 性 別 之 比

例  
8.7% 17.0% 20.1% 44.1% 10.0% 100.0% 

 女  人 數  18 62 61 86 27 254 

  
與 性 別 之 比

例  
7.1% 24.4% 24.0% 33.9% 10.6% 100.0% 

Total  人 數  38 101 107 187 50 483 

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

2.由 表 4-3-12得 知 受 測 者 在 性 別 不 同 的 表 現 有 顯 著 的 不 同 ， 男 性 同

意 部 份 就 比 女 性 多 了 大 約 一 成，女 性 不 同 意 部 分 也 比 男 性 多 了 大 約 7%的

比 例 ， 可 見 男 性 對 於 大 篇 幅 的 圖 片 呈 現 比 較 感 興 趣 。  

表 4-3-12、 性 別  * 報 紙 大 篇 幅 的 圖 片 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

 



  報 紙 大 篇 幅 的 圖 片 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  Total  

  
非 常 不 同

意  

不 同

意  
普 通  同 意  

非 常 同

意  
 

性 別  男  人 數  9 29 53 107 31 229 

  
與 性 別 之 比

例  
3.9% 12.7% 23.1% 46.7% 13.5% 100.0% 

 女  人 數  18 49 66 92 29 254 

  
與 性 別 之 比

例  
7.1% 19.3% 26.0% 36.2% 11.4% 100.0% 

Total  人 數  27 78 119 199 60 483 

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

    3.表 4-3-13得 知 受 測 者 在 性 別 不 同 的 表 現 有 顯 著 的 不 同 ， 男 性 同 意

部 份 就 超 過 三 成 ， 女 性 卻 在 同 意 部 分 普 通 部 分 最 高 接 近 四 成 的 比 例 ， 可

見 男 性 對 於 報 紙 照 片 內 容 以 獨 家 揭 發 的 方 式 呈 現 比 較 感 興 趣 ， 但 是 女 性

就 持 保 留 意 見 。  

 

表 4-3-13、 性 別  * 報 紙 照 片 內 容 以 獨 家 揭 發 的 方 式 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

  
報 紙 照 片 內 容 以 獨 家 揭 發 的 方 式 呈 現 對 你 有 較 大 的

吸 引 力  
Tota l  

  
非 常 不 同

意  
不 同 意 普 通 同 意  非 常 同 意   

性 別  男  人 數  12 27  77  78  35  229  

  與 性 別 之 比 例  5.2% 11 .8% 33 .6% 34 .1% 15 .3% 100 .0% 

 女  人 數  20 38  95  80  21  254  

  與 性 別 之 比 例  7.9% 15 .0% 37 .4% 31 .5% 8 .3% 100 .0% 

To ta l  人 數  32 65  172  158  56  483  

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

    4.由 表 4-3-14得 知 受 測 者 在 性 別 不 同 的 表 現 有 顯 著 的 不 同 ， 男 性 同

意 部 份 就 比 女 性 多 了 大 約 5%， 可 見 男 性 對 於 文 章 內 容 以 爆 料 比 較 感 興

趣，但 是 女 性 持 保 留 普 通 意 見 的 就 過 三 成，比 男 性 多 了 一 成 左 右 的 比 例。 



表 4-3-14、 性 別  * 報 紙 文 章 內 容 以 爆 料 、 寫 實 、 立 場 中 立 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

 

  
報 紙 文 章 內 容 以 爆 料 、 寫 實 、 立 場 中 立 對 你 有 較 大

的 吸 引 力  
Tota l  

  
非 常 不 同

意  
不 同 意 普 通 同 意  非 常 同 意   

性 別  男  人 數  11 35  50  92  41  229  

  與 性 別 之 比 例  4.8% 15 .3% 21 .8% 40 .2% 17 .9% 100 .0% 

 女  人 數  20 39  81  85  29  254  

  與 性 別 之 比 例  7.9% 15 .4% 31 .9% 33 .5% 11 .4% 100 .0% 

To ta l  人 數  31 74  131  177  70  483  

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

5.表 4-3-15得 知 受 測 者 在 性 別 不 同 的 表 現 有 顯 著 的 不 同 ， 男 性 同 意

部 份 高 於 其 他 部 分 ， 可 見 男 性 對 於 全 彩 印 刷 版 面 的 方 式 呈 現 比 較 感 興

趣 ， 但 是 女 性 持 保 留 普 通 、 同 意 意 見 的 就 過 三 成 ， 表 示 女 性 雖 然 同 意 但

卻 持 保 留 態 度 。  

表 4-3-15、 性 別  * 報 紙 全 彩 印 刷 版 面 的 方 式 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

 

  報 紙 全 彩 印 刷 版 面 的 方 式 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  Tota l  

  
非 常 不 同

意  

不 同

意  
普 通  同 意  非 常 同 意   

性 別  男  人 數  12 37  56  81  43  229  

  與 性 別 比 例  5.2% 16 .2% 24 .5% 35 .4% 18 .8% 100 .0% 

 女  人 數  19 40  79  80  36  254  

  與 性 別 比 例  7.5% 15 .7% 31 .1% 31 .5% 14 .2% 100 .0% 

To ta l  人 數  31 77  135  161  79  483  

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

    6.由 表 4-3-16得 知 受 測 者 在 性 別 不 同 的 表 現 有 顯 著 的 不 同 ， 此 部 分

男 性 與 女 性 同 意 部 份 都 高 於 其 他 部 分 ， 可 見 男 女 性 對 於 標 題 和 圖 表 以 色

彩 鮮 豔 和 寫 實 的 呈 現 都 比 較 感 興 趣 。  

表 4-3-16、 性 別  * 報 紙 標 題 和 圖 表 以 色 彩 鮮 豔 和 寫 實 的 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  



 

  
報 紙 標 題 和 圖 表 以 色 彩 鮮 豔 和 寫 實 的 呈 現 對 你 有 較 大 的

吸 引 力  
Tota l  

  
非 常 不 同

意  
不 同 意  普 通  同 意  非 常 同 意  

性 別  男  人 數  11 25  71  79  43  229  

  與 性 別 比 例  4.8% 10 .9% 31 .0% 34 .5% 18 .8% 100 .0% 

 女  人 數  16 44  81  87  26  254  

  與 性 別 比 例  6.3% 17 .3% 31 .9% 34 .3% 10 .2% 100 .0% 

To ta l  人 數  27 69  152  166  69  483  

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

    7.由 表 4-3-17得 知 受 測 者 在 性 別 不 同 的 表 現 有 顯 著 的 不 同 ， 此 部 份

男 女 性 都 持 普 通 意 見 的 比 例 高 達 四 成 以 上 ， 高 於 其 他 部 分 ， 雖 然 同 意 的

比 例 也 有 三 成 左 右 的 表 現 但 對 於 文 字 份 量 比 例 多 於 圖 片 份 量 比 例 還 是

抱 持 保 留 態 度 。  

表 4-3-17、 性 別  * 文 字 份 量 比 例 多 於 圖 片 份 量 比 例 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

  
文 字 份 量 比 例 多 於 圖 片 份 量 比 例 對 你 有 較 大 的 吸 引

力  
Tota l  

  
非 常 不 同

意  
不 同 意 普 通 同 意  非 常 同 意   

性 別  男  人 數  5 37  101  71  15  229  

  與 性 別 比 例  2.2% 16 .2% 44 .1% 31 .0% 6 .6% 100 .0% 

 女  人 數  11 53  105  74  11  254  

  與 性 別 比 例  4.3% 20 .9% 41 .3% 29 .1% 4 .3% 100 .0% 

To ta l  人 數  16 90  206  145  26  483  

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

8.由 表 4-3-18得 知 受 測 者 在 性 別 不 同 的 表 現 有 顯 著 的 不 同 ， 男 生 不

同 意 佔 了 36個 人 數 ， 但 是 女 生 卻 佔 了 52個 人 數 ， 男 生 同 意 佔 了 61個 人

數 ， 女 生 同 意 佔 了 69個 人 數 ， 表 示 男 生 和 女 生 對 圖 片 份 量 比 例 多 於 文 字

份 量 比 例 是 比 較 同 意 的 。  

表 4-3-18、 性 別  * 圖 片 份 量 比 例 多 於 文 字 份 量 比 例 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  



資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

(二 )以 年 齡 做 交 叉 分 析  

1.由 表 3-3-19得 知 受 測 者 在 年 齡 不 同 的 表 現 有 顯 著 的 不 同 ， 四 個 年

齡 層 對 於 標 題 和 內 容 誇 大 與 聳 動 的 設 計 都 佔 有 最 高 同 意 比 例 ， 其 中 以

10-20歲 的 青 少 年 最 同 意 ， 其 次 是 30-40歲 的 中 年 人 也 有 過 四 成 的 比 例 ，

惟 獨 41歲 以 上 的 中 老 年 人 對 此 部 份 反 應 普 通 ， 可 見 年 輕 人 對 標 題 設 計 誇

大 聳 動 比 較 有 興 趣 ， 隨 著 年 齡 的 增 長 反 而 有 下 降 的 趨 勢 。  

 

 

 

 

 

表 4-3-19、 年 齡  * 報 紙 標 題 和 內 容 誇 大 與 聳 動 的 設 計 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

  
a .報 紙 標 題 和 內 容 誇 大 與 聳 動 的 設 計 對 你 有 較 大 的 吸 引

力  
Tota l

  非 常 不 同 意 不 同 意 普 通  同 意  非 常 同 意   

年 齡  
10-2

0 
人 數  7 16 17 39 9 88 

  
與 年 齡

比 例  
8% 18% 19% 44% 10% 

100

% 

  圖 片 份 量 比 例 多 於 文 字 份 量 比 例 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  Tota l  

  
非 常 不 同

意  
不 同 意  普 通  同 意  非 常 同 意   

性 別  男  人 數  14 36  91  61  27  229  

  
與 性 別 比

例  
6.1% 15 .7% 39 .7% 26 .6% 11 .8% 100 .0% 

 女  人 數  22 52  91  69  20  254  

  
與 性 別 比

例  
8.7% 20 .5% 35 .8% 27 .2% 7 .9% 100 .0% 

To ta l  人 數  36 88  182  130  47  483  



 
21-3

0 
人 數  15 51 56 91 27 240

  
與 年 齡

比 例  
6% 21% 23% 38% 11% 

100

% 

 
31-4

0 
人 數  9 19 18 41 9 96 

  
與 年 齡

比 例  
9% 20% 19% 43% 9% 

100

% 

 41~ 人 數  7 15 16 16 5 59 

  
與 年 齡

比 例  
12% 25% 27% 27% 9% 

100

% 

Total  人 數  38 101 107 187 50 483

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

    2.由 表 4-3-20得 知 受 測 者 在 年 齡 不 同 的 表 現 有 顯 著 的 不 同 ， 四 個 年

齡 層 對 於 大 篇 幅 的 圖 片 呈 現 都 佔 有 最 高 同 意 比 例，其 中 以 10-20歲 的 青 少

年 最 同 意 ， 有 過 五 成 的 比 例 ， 其 次 是 30-40歲 的 中 年 人 也 有 過 四 成 的 比

例 ， 惟 獨 41歲 以 上 的 中 老 年 人 對 此 部 份 反 應 普 通 ， 可 見 年 輕 人 對 大 篇 幅

的 圖 片 呈 現 比 較 有 興 趣 ， 隨 著 年 齡 的 增 長 反 而 有 下 降 的 趨 勢 。  

 

表 4-3-20、 年 齡  * 報 紙 大 篇 幅 的 圖 片 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

  報 紙 大 篇 幅 的 圖 片 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力 Total

  
非 常 不 同

意  
不 同 意

普

通  
同 意  

非 常 同

意  
 

年

齡  
10-20 人 數  5 13 16 46 8 88 

  
與 年

齡 比

例

5% 14% 18% 52% 9% 100%

 21-30 人 數  16 40 54 95 35 240 



  
與 年

齡 比

例

6% 16% 22% 39% 14% 100%

 31-40 人 數  3 12 30 40 11 96 

  
與 年

齡 比

例

3% 12% 31% 41% 11% 100%

 41~ 人 數  3 13 19 18 6 59 

  
與 年

齡 比

例

5% 22% 32% 30% 10% 100%

Total 人 數  27 78 119 199 60 483 

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

    3.由 表 4-3-21得 知 受 測 者 在 年 齡 不 同 的 表 現 有 顯 著 的 不 同 ， 四 個 年

齡 層 對 於 照 片 內 容 以 獨 家 揭 發 的 方 式 呈 現 呈 現 不 一 樣 的 比 例 變 化 ， 其 中

以 10-20歲 的 青 少 年 最 同 意 ， 有 超 過 三 成 的 比 例 ， 其 次 是 31-40歲 的 中 年

人 也 有 過 三 成 的 比 例，而 21-30歲 的 年 輕 人 持 保 留 態 度，41歲 以 上 的 中 老

年 人 對 此 部 份 反 應 普 通 ， 可 見 青 少 年 對 照 片 內 容 以 獨 家 揭 發 的 方 式 呈 現

比 較 有 興 趣 ， 隨 著 年 齡 的 增 長 反 而 有 下 降 的 趨 勢 。  

 

表 4-3-21、 年 齡  * 報 紙 照 片 內 容 以 獨 家 揭 發 的 方 式 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

  
報 紙 照 片 內 容 以 獨 家 揭 發 的 方 式 呈 現 對 你 有

較 大 的 吸 引 力  
Total

  
非 常 不

同 意  

不 同

意  

普

通  
同 意  非 常 同 意   

年

齡  

10-2

0 
人 數  3 12 28 31 14 88 

  

與 年

齡 比

例  

3% 14% 32% 35% 16% 
100

% 

 
21-3

0 
人 數  14 31 86 79 30 240 



  

與 年

齡 比

例  

6% 13% 36% 33% 13% 
100

% 

 
31-4

0 
人 數  12 9 32 33 10 96 

  

與 年

齡 比

例  

13% 9% 33% 34% 10% 
100

% 

 41~ 人 數  3 13 26 15 2 59 

  

與 年

齡 比

例  

5.% 22% 44% 25% 3% 
100

% 

Total 人 數  32 65 172 158 56 483 

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

4 .由 表 4-3-22得 知 受 測 者 在 年 齡 不 同 的 表 現 有 顯 著 的 不 同 ， 四 個 年

齡 層 對 於 文 章 內 容 以 爆 料 、 寫 實 、 立 場 中 立 都 佔 有 最 高 同 意 比 例 ， 其 中

以 31-40歲 的 中 年 人 最 同 意 ， 有 接 近 四 成 的 比 例 ， 其 次 是 21-30歲 的 年 輕

人 也 有 接 近 四 成 的 比 例 ， 惟 獨 41歲 以 上 的 中 老 年 人 對 此 部 份 反 應 普 通 ，

可 見 年 輕 人 對 文 章 內 容 以 爆 料 、 寫 實 、 立 場 中 立 比 較 有 興 趣 ， 隨 著 年 齡

的 增 長 反 而 有 下 降 的 趨 勢 。  

 

表 4-3-22、 年 齡  * 報 紙 文 章 內 容 以 爆 料 、 寫 實 、 立 場 中 立 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  



  
報 紙 文 章 內 容 以 爆 料、寫 實、立 場 中 立 對 你 有

較 大 的 吸 引 力  
Total

  
非 常 不 同

意  

不 同

意  
普 通 同 意  非 常 同 意   

年

齡  

10-2

0 
人 數  5 14 21 32 16 88 

  
與 年

齡 比
6% 16% 24% 36% 18% 

100

% 

 
21-3

0 
人 數  16 31 66 89 38 240 

  
與 年

齡 比
7% 13% 28% 37% 16% 

100

% 

 
31-4

0 
人 數  6 14 24 38 14 96 

  
與 年

齡 比
6% 15% 25% 40% 15% 

100

% 

 41~ 人 數  4 15 20 18 2 59 

  
與 年

齡 比
7% 25% 34% 31% 3% 

100

% 

Total 人 數  31 74 131 177 70 483 

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

5.由 表 -3-23得 知 受 測 者 在 年 齡 不 同 的 表 現 有 顯 著 的 不 同，四 個 年 齡

層 對 於 全 彩 印 刷 版 面 的 方 式 呈 現 表 現 參 差 不 齊 ， 其 中 以 10-20歲 與 21-30

的 年 輕 人 最 同 意，有 超 過 三 成 的 比 例，其 次 是 31-40歲 的 中 年 人 也 有 超 過

三 成 的 比 例 ， 而 41歲 以 上 的 中 老 年 人 對 此 部 份 反 應 也 有 超 過 三 成 的 比

例 ， 但 不 同 意 的 比 例 卻 是 四 個 年 齡 層 中 最 高 ， 有 超 過 三 成 的 比 例 ， 可 見

四 個 年 齡 層 的 閱 報 者 對 於 報 紙 全 彩 印 刷 都 抱 持 同 意 的 相 同 意 見 ， 但 三 成

的 中 老 人 年 抱 持 反 對 意 見 。  

 

表 4-3-23、 年 齡  * 報 紙 全 彩 印 刷 版 面 的 方 式 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

  
報 紙 全 彩 印 刷 版 面 的 方 式 呈 現 對 你 有 較 大 的

吸 引 力  
Total



  
非 常 不 同

意  
不 同 意  普 通 同 意  

非 常 同

意  
 

年

齡  
10-20 人 數  4 15 21 22 26 88 

  
與 年

齡 比
5% 17% 24% 25% 30% 100%

 21-30 人 數  19 29 72 84 36 240 

  
與 年

齡 比
8% 12% 30% 35% 15% 100%

 31-40 人 數  3 14 29 36 14 96 

  
與 年

齡 比
3% 15% 30% 38% 15% 100%

 41~ 人 數  5 19 13 19 3 59 

  
與 年

齡 比
9% 32% 22% 32% 5% 100%

Total 人 數  31 77 135 161 79 483 

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

    6.由 表 4-3-24得 知 受 測 者 在 年 齡 不 同 的 表 現 有 顯 著 的 不 同 ， 四 個 年

齡 層 對 於 標 題 和 圖 表 以 色 彩 鮮 豔 和 寫 實 的 呈 現 表 現 不 一 樣，其 中 以 21-30

歲 的 年 輕 人 與 31-40的 中 年 人 最 同 意 ， 有 接 近 四 成 的 比 例 ， 而 10-20歲 的

青 少 年 與 41歲 以 上 的 中 老 年 人 對 此 部 份 抱 持 保 留 意 見 ， 普 通 意 見 比 例 接

近 四 成 ， 可 見 四 個 年 齡 層 的 閱 報 者 對 於 報 紙 全 彩 印 刷 都 抱 持 不 相 同 的 意

見 。  

 

 

表 4-3-24、 年 齡  * 報 紙 標 題 和 圖 表 以 色 彩 鮮 豔 和 寫 實 的 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

  
報 紙 標 題 和 圖 表 以 色 彩 鮮 豔 和 寫 實 的 呈 現 對 你 有 較 大 的 吸

引 力  

Tota

l  



  
非 常 不 同

意  
不 同 意 普 通  同 意  非 常 同 意   

年

齡  

10-2

0 
人 數  3 12 31 24 18 88 

  
與 年

齡 比

例

3% 14% 35% 27% 21% 
100

% 

 
21-3

0 
人 數  15 34 68 88 35 240

  
與 年

齡 比

例

6% 1% 28% 37% 15% 
100

% 

 
31-4

0 
人 數  2 17 30 39 8 96 

  
與 年

齡 比

例

2% 18% 31% 41% 8% 
100

% 

 41~ 人 數  7 6 23 15 8 59 

  
與 年

齡 比

例

12% 10% 39% 25 % 14% 
100

% 

Total  人 數  27 69 152 166 69 483

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

7.由 表 4-3-25得 知 受 測 者 在 年 齡 不 同 的 表 現 有 顯 著 的 不 同 ， 四 個 年

齡 層 對 於 文 字 份 量 比 例 多 於 圖 片 份 量 比 例 呈 現 表 現 都 持 保 留 意 見 ， 四 個

年 齡 層 都 有 過 四 成 的 比 例 ， 但 其 中 以 21-30歲 的 年 輕 人 與 31-40的 中 年 人

最 同 意 ， 有 超 過 三 成 的 比 例 ， 可 見 雖 然 圖 片 易 讀 好 懂 ， 但 是 新 聞 還 是 需

要 文 字 做 深 度 的 探 討 ， 四 個 年 齡 層 都 還 是 覺 得 適 度 的 圖 片 與 文 字 比 例 即

可 。  

 

表 4-3-25、 年 齡  * 文 字 份 量 比 例 多 於 圖 片 份 量 比 例 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  



  文 字 份 量 比 例 多 於 圖 片 份 量 比 例 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  Total  

  非 常 不 同 意  不 同 意 普 通  同 意  非 常 同 意   

年 齡  10-20 人 數  2 15 38 24 9 88 

  
與 年 齡

比 例  
2% 17% 43% 27% 10% 100% 

 21-30 人 數  7 43 99 81 10 240 

  
與 年 齡

比 例  
3% 18% 41% 34% 4% 100% 

 31-40 人 數  2 14 43 31 6 96 

  
與 年 齡

比 例  
2% 15% 45% 32% 6% 100% 

 41~ 人 數  5 18 26 9 1  59 

  
與 年 齡

比 例  
9% 31% 44% 15% 2% 100% 

Total  人 數  16 90 206 145 26 483 

資 料 來 源 ： 本 研 究 整 理  

 

    8.由 表 4-3-26得 知 受 測 者 在 年 齡 不 同 的 表 現 有 顯 著 的 不 同 ， 四 個 年

齡 層 對 於 圖 片 份 量 比 例 多 於 文 字 份 量 比 例 呈 現 表 現 類 似 上 個 項 目 ， 但 是

明 顯 的 比 例 分 散 到 其 他 部 分 ， 除 了 最 高 比 例 依 然 是 保 留 普 通 意 見 外 ，

10-20歲 的 青 少 年 比 例 分 布 最 平 均 ， 是 屬 於 比 較 喜 歡 圖 片 多 於 文 字 的 一

群 ， 而 21-30歲 的 年 輕 人 與 31-40的 中 年 人 也 是 有 三 成 的 人 數 比 例 喜 歡 圖

片 部 分 多 於 文 字 ， 只 有 中 老 年 人 超 過 三 成 的 比 例 不 同 意 圖 片 多 於 文 字 ，

可 見 每 個 年 齡 層 的 人 閱 讀 報 紙 的 喜 好 不 同 ， 年 輕 人 偏 好 圖 片 ， 但 中 老 年

人 則 偏 好 閱 讀 文 字 部 分 。  



 

表 4-3-26、 年 齡  圖 片 份 量 比 例 多 於 文 字 份 量 比 例 對 你 有 較 大 的 吸 引 力  

  圖 片 份 量 比 例 多 於 文 字 份 量 比 例 對 你 有 較 大 的 吸 引 力 Total  

  非 常 不 同 意 不 同 意 普 通 同 意  非 常 同 意   

年 齡  10-20 人 數  7 14 24 24 19 88 

  
與 年 齡

比 例  
8% 16% 27% 27% 27% 100%

 21-30 人 數  16 36 98 72 18 240 

  
與 年 齡

比 例  
7% 15% 41% 30% 8% 100%

 31-40 人 數  8 17 38 30 3 96 

  
與 年 齡

比 例  
8% 18% 40% 31% 3% 100%

 41~ 人 數  5 21 22 4 7  59 

  
與 年 齡

比 例  
9% 36% 37% 7% 12% 100%

Total  人 數  36 88 182 130 47 483 

 

第五章結論  

 

第 一 節 、 蘋 果 現 象 所 呈 現 對 社 會 心 態 與 影 響 分 析  

根 據 相 關 係 數 的 分 析 之 結 果 ， 本 研 究 呈 現 ， 在 蘋 果 日 報 是 大 多 年 青

人 必 看 的 報 紙 。 蘋 果 日 報 標 榜 圖 像 引 導 式 編 排 讓 悅 閱 讀 者 更 了 解 事 件 。

在 蘋 果 日 報 圖 像 編 輯 能 力 雖 強，卻 有 過 度 的 美 工 之 嫌、照 片 大、圖 表 多 、



加 上 頭 條 標 題，短 訊 標 題、照 片 標 題 到 內 文 通 通 彩 色 印 刷，視 覺 要 素 多 ，

反 到 使 版 面 顯 的 雜 亂 的 因 素 。 不 過 在 年 齡 層 21-30 歲 並 不 在 乎 ， 只 要 挖

別 人 的 隱 私 去 有 以 及 爆 料 ， 獨 家 揭 發 的 方 式 呈 現 就 是 買 報 紙 閱 讀 的 原

因 ， 這 樣 的 歪 風 對 年 輕 人 只 有 會 使 得 社 會 道 德 水 準 規 範 變 低 。 如 表

（ 5-1-1） 所 整 理 。  

表 5-1-1 綜 合 蘋 果 日 報 所 呈 現 的 煽 色 腥 內 容 特 質  

1.版 面 編 排 上 摻 雜 大 量 的 廣 告 ， 甚 至 是 頭 版 全 版 廣 告 ， 影 響 閱 讀  

2.在 新 聞 處 理 上 經 常 小 題 大 作，或 運 用 大 量 誇 張、聳 動 的 報 導 方 式 。

3.對 於 車 禍、鬥 毆、兇 殺 等 意 外 新 聞 的 處 理 手 法 可 議，在 取 鏡 上 毫 不

考 慮 當 事 人 的 隱 私 權 而 清 楚 刊 登 ， 連 血 流 滿 面 的 照 片 也 不 做 任 何 處

理 。  

4.對 於 犯 罪 新 聞 的 過 程 描 述 過 於 詳 細 。  

5.狗 仔 文 化 盛 行 ， 喜 挖 名 人 隱 私 ， 見 諸 報 端  

6.闢 有 情 色 內 容 專 版 ， 內 述 文 字 露 骨 煽 情 。  

7.刊 登 情 色 廣 告，清 楚 刊 載 從 事 色 情 服 務 小 姐 的 花 名、照 片、價 錢 及

聯 絡 辦 法 。  

由 上 述 觀 察 可 知 ： 相 較 之 下 ， 如 台 灣 的 中 國 時 報 、 聯 合 報 、 自 由 時 報 ，

版 面 呈 現 中 規 中 矩 ， 沒 有 傷 風 敗 俗 的 內 容 ， 相 較 於 商 營 的 量 報 ， 實 在 是

難 以 生 存 。 逼 的 台 灣 報 業 要 跟 進 。 國 內 的 報 業 ， 有 學 習 蘋 果 日 報 版 面 規

劃 的 趨 勢 。 有 「 議 題 取 向 一 窩 蜂 」 、 「 新 聞 內 容 羶 色 腥 」 的 現 象 。  

在 商 業 導 向 ， 內 容 競 逐 低 俗 化 的 時 潮 下 ， 蘋 果 日 報 內 容 的 煽 色 腥 亂

象 可 為 台 灣 報 業 發 展 的 殷 鑑 ， 希 望 有 關 單 位 重 新 思 考 報 紙 內 容 管 理 的 方

式 ， 切 勿 步 上 蘋 果 日 報 發 展 的 後 塵 ， 以 維 護 潔 淨 的 閱 讀 空 間 。  

 



第 二 節 、 研 究 結 論  

本 研 究 在 實 驗 的 期 間 受 限 時 間 、 人 力 、 無 法 進 行 大 規 模 的 前 測 ， 因

此 研 究 結 果 有 ， 未 盡 完 善 之 處 如 ：  

(一 )  受 試 者 年 齡 層 樣 本 數 不 平 均  

本 研 究 採 用 街 頭 問 卷 調 查 法 ， 取 樣 方 式 採 用 街 頭 隨 機 不 定 時 抽 樣 。

所 選 擇 的 場 所 大 多 為 街 頭 鬧 區 以 及 公 車 站 牌 附 近 ， 且 取 樣 時 間 隨 機 不 固

定 ， 最 後 問 卷 回 收 統 計 之 後 發 現 ， 由 於 調 查 過 程 中 40 歲 以 上 的 民 眾 較

少，且 年 老 的 人 拒 訪 率 高，導 致 隨 機 取 樣 的 結 果 40 歲 以 上 年 齡 層 的 樣 本

數 偏 低 ， 又 因 研 究 者 本 身 的 人 力 ， 財 力 及 時 間 上 的 限 制 ， 所 以 比 較 難 以

達 成 。  

(二 )受 試 者 填 答 問 卷 成 效 的 失 真  

本 研 究 問 卷 題 目 中 在 滿 意 度 題 目 有 類 似 比 較 題 如 ： 文 字 份 量 比 例 多

於 圖 片 ， 圖 片 份 量 比 例 多 於 文 字 份 的 滿 意 度 ， 在 受 試 者 中 有 許 多 人 兩 題

答 案 應 勾 選 同 意 的 選 項 然 而 受 試 者 無 法 清 楚 的 辯 出 選 項 的 差 異 ， 使 得 部

份 問 卷 題 目 為 失 去 問 卷 的 目 地 。  

(三 )無 法 取 得 各 家 報 紙 吸 引 您 的 版 面  

本 研 究 在 與 受 試 者 填 選 中 時 發 現 在 第 二 構 面 ， 各 家 報 紙 吸 引 您 的 版

面 的 看 法 當 中 ， 有 些 受 試 者 對 於 某 些 版 面 未 曾 接 觸 過 ， 導 致 在 第 二 構 面

所 取 得 的 各 選 項 選 填 次 數 低 於 樣 本 總 數 ， 以 致 效 果 不 彰 。  

 

第 三 節 、 未 來 的 建 議  

本 研 究 在 與 受 試 者 填 選 中 時 發 現 在 第 二 構 面 ， 各 家 報 紙 吸 引 您 的 版

面 的 看 法 ， 有 些 受 試 者 某 些 版 面 未 曾 看 過 導 致 ， 在 第 二 構 取 得 各 家 報 紙

吸 引 您 的 版 面 較 於 樣 本 低 失 去 果 效 。  

故 以 後 有 志 深 入 此 研 究 的 同 仁 ， 下 列 有 三 點 建 議 ：  



(ㄧ )在 問 卷 數 量 的 取 捨 上 ， 建 議 再 向 上 增 加 問 卷 份 數 ， 以 求 達 到 更 精 確

的 信 效 度 分 析  

(二 )在 各 年 齡 層 的 樣 本 數 取 得 上 ， 力 求 達 到 平 均 值 ， 讓 此 問 卷 的 各 年 齡

層 分 析 結 果 上 ， 更 具 有 說 服 力  

(三 )本 研 究 著 重 於 各 年 齡 層 對 於 圖 片 文 字 的 喜 好 與 吸 引 力 分 析 。 建 議 未

來 發 展 者 可 從 此 研 究 所 設 置 的 三 大 構 面 再 深 入 分 析 探 討 。  
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