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摘要  在我国 ,许多著名风景区都处于乡村的包围中,在这些地方发展农家乐之类的农业旅游娱乐设施 ,条件成熟 ,方便易行。在结合
重庆市缙云山风景区农家乐考察时发现普遍具有规模小、设施简陋;经营模式雷同 ,竞争手段单一 ;管理体制不畅 ;缺乏统一规划、布局
混乱 ;专业人才缺乏等问题。进而提出发展风景名胜区农家乐的相关对策和建议。
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  20 世纪90 年代初, 在成都出现了中国最早的“农家

乐”[ 1] 。它以农户家庭独立经营为主, 以“吃农家饭、品农家

菜、住农家院、干农家活、娱农家乐、购农家品”为特色[ 2] 。按

其所处的位置, 可分为景区农家乐和乡村农家乐[ 3] 。近年 ,

重庆农家乐发展较为迅猛[ 4] ,为景区及其周边农民提供了一

条致富之路 ,但其大规模的发展是否规范、对景区是否有利

等问题值得思考。笔者以重庆市国家级风景名胜区———缙

云山的农家乐为例, 通过分析其兴起的原因和现状, 指出存

在的问题,进而提出相关的对策和建议。

1  缙云山“农家乐”兴起的原因分析

缙云山位于重庆市北碚区 , 是国家自然保护区, 即首批

国家级风景名胜区之一,20 世纪90 年代末, 附近的农民自发

地办起农家乐。后来, 在区政府及旅游局的指导下, 开始有

组织有规模有计划地发展农家乐。白云村在当地政府指导

下,建成农家乐一条街, 以农家自营为主, 兼有少数租赁经

营,每户年营业额达8 万元左右 ,人均7 000 元。该村农家乐

为缙云山的重要组成部分, 实现了村民的脱贫致富, 并解决

了部分农村剩余劳动力的就业问题。目前, 缙云山农家乐有

景区客栈型、度假娱乐型、乡村民俗型、观光家园型等几种类

型, 以景区旅舍型为主, 这即景区农家乐与乡村农家乐的主

要区别。农家乐出现的原因:

1 .1  景区旅游业发展的需要 景区农家乐是以风景名胜区

为依托而发展起来的 ,景区是其兴起的物质载体。我国很多

著名风景区均处于偏远农村的包围中, 在这些地方发展农家

乐等农业旅游娱乐设施, 条件成熟,方便易行 ,于是风景区及

附近就成为农业旅游娱乐项目的集中地带之一。

20 世纪末, 随着缙云山旅游的兴旺发达, 游客日益增多 ,

而宾馆容量有限, 景区及周边农户腾出空房供游客食住, 找

到了挣钱的好机会, 缓解了宾馆的压力 ,给游客提供了方便 ,

如此的“一石三鸟”何乐而不为?

  另外,农民生产生活方式因旅游受到不同程度的干扰或

破坏, 也许有些不满或抱怨,若不及时调解则会进一步激化 ,

以至出现欺骗、敲诈或偷盗游客等行为。旅游开发后, 景区

的土地、草场和森林等资源受到严格保护, 居民活动受到极
�
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大限制,若无其他补偿措施,居民就会对旅游开发和开发商、

管理者不满, 并偷伐木材、偷卖珍稀动植物等 ,致使景区生态

环境遭到极大破坏。引导景区农民开办农家乐等旅游接待

项目, 帮助他们拓宽就业渠道、提高旅游业参与度、扩大旅游

投入分配额、提高生活水平,同时有效缓解居民和旅游者、景

区管理者和旅游开发商之间的矛盾。

1 .2 游客的需要 我国旅游客源仍以城市居民为主, 对久

居城市的人“吃农家饭、品农家菜、住农家院、干农家活、娱农

家乐、购农家品”是新奇的; 对移居城市的人 , 能返回农村再

次体验农家生活也是值得向往的。缙云山是“山城”的氧吧 ,

空气质量达到国家一级标准 , 这里的“农家乐”环境优雅、空

气清新, 它让游客在国家级著名风景区游览的同时, 又能享

受地道的农家美味和独特的农家歌舞, 带给游客一番新奇的

滋味和享受。另外 , 农家乐的价位一般都比较低, 游客都能

承受, 这也是其发展迅速的重要原因之一。

1 .3 社区农民生活的需要  景区一般都有世代居住的农

民。其土地、草场和森林等资源是他们谋生的来源, 但开发

旅游之后, 这些资源的使用被严格限制 ,几乎阻断他们所有

的经济来源。现在 , 缙云山仍有少数人以土地为生, 但大多

数农民都转向旅游服务业。在农家乐从自发经营到有组织、

有规模地发展过程中, 农民也逐步地转移到服务业, 农民的

收入和生活水平也逐步提高。

2  景区内“农家乐”存在的主要问题

2 .1 规模小,设施简陋 缙云山的农家乐数量较多, 但规模

普遍不大。如发展较好的白云村 ,拥有床位数40～50 的农家

乐只有4 家,其余基本上都是30 个床位数的规模, 只能接待

一般的散客 ,不能接待较大的团队游客 ,使得依托景区的优

势不能充分发挥。农家乐的床铺等设施都比较简陋, 其卫生

条件尤令游客担心, 这些客观情况限制了农家乐的发展。

2 .2 经营模式雷同, 竞争手段单一  由于农家乐业主大多

是农民 ,没有经过专门的培训[ 5] 。产品开发上大多相互模

仿,缺乏“人无我有, 人有我优, 人优我特, 人特我转”的创新

观念和思想。农家乐之间的竞争也以降价为主, 致使大多数

农家乐处于低利润营运状态。某些农家乐1 人1 天花费仅

20 元, 包括两顿正餐、住宿一晚及其他娱乐消费。说明专业

人材及技能的匮乏是困扰景区农家乐发展的重要问题。

2 .3 管理体制不畅, 区内区外不等价竞争 缙云山风景区

是国有事业单位, 景区管理者市场意识薄弱, 管理体制不畅 ,
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导致区内区外不等价竞争。景区内的观光旅游资源对以度

假为主要目的的游客没有太大的吸引力,而进入景区必须支

付门票, 所以度假游客一般会选择区外的农家乐, 不必花门

票费也能得到同等水平的服务, 致使区内很多农家乐因客源

稀少而关门歇业。

2 .4  缺乏统一规划,布局混乱  景区布局混乱, 科研、管理、

居住和旅游等用地缺乏科学统一的规划,不利于森林植被的

科研保护, 使旅游发展受到极大限制[ 6] 。如仅生长于缙云

山、北温泉公园内外和统景镇东温泉公园内的国家二级保护

植物———缙云卫矛,本是景区的特色景观之一, 却由于人为

的干扰已经濒临灭绝的边缘[ 7] 。缙云卫矛多生长在温泉附

近, 但随着旅游业的发展, 缙云卫矛生长的环境不断恶化。

3  建议及对策

3 .1  丰富活动形式与内容 缙云山农家乐可依托景区开展

下列活动 : ①休闲健身游。即以城镇工薪阶层为主体的健

身、休闲、娱乐游 , 可在整个景区开展调查显示: 周末和节假

日, 附近的上班族和学生都喜欢到缙云山休闲娱乐, 既可欣

赏优美的山景, 又能强健身体, 愉悦身心。且可到附近农家

休息游玩、赏花摘果、品尝特色小吃, 别有一番情趣。②乡村

风情游。在景区的缓冲区、外围区及附近乡村, 开展以民俗

文化风情为特色的民俗风情游。当地已办得很好的乡土节

目有花轿迎亲、金钱板、舞腰鼓、对唱山歌等, 游客边享农家

食,边赏农家舞, 很有市场潜力。另外, 开展农事节庆旅游也

是农家乐的重要门道之一。③产业休闲游。即农家乐组织

开展的以采摘、收获等为主要内容的体验休闲游。如举办过

葵花节和采瓜节; 缙云山上的野菜种类繁多, 可举办野菜采

摘节, 让游客体味到比较原始的乡野农村风味。④爱心孝道

游和休疗保健游。即分别将尽孝养老和休息疗养、保健等主

题贯穿于整个休闲度假旅游。2004 年 , 北碚获得“全国最佳

人居环境奖”、“最佳环境模范城”, 是最适合居住地方之一 ,

山上云雾缭绕、佛道两教盛行, 环境清新雅致, 适合修身养

性,现已有养生馆落成。将老人送到这里度假养老或休息疗

养, 有益于老人的身心健康 ,同时也是儿孙一片爱心和孝心

的表达。⑤亲子主题游。针对城市三口或五口之家可推出

“欢乐家庭农家度假游”, 将亲子主题贯穿于所有休闲旅游项

目之中[ 8] 。让城市孩子能亲近大自然, 也让独生子女得以体

会农村尚存的三代或多代同堂的多人口、大家庭的家庭

氛围。

3 .2 形成多样化经营手段 

3 .2 .1 积极推行会员卡、次卡和住宿餐饮联票卡制度。缙

云山游客以本地散客为主,对经常上山的个体游客可实行会

员制, 如门票会员卡、餐饮会员卡和住宿会员卡,当消费达到

一定额度便给予会员适当的优惠或奖励,这样不仅保证了已

有的客源,而且可以吸引更多的游客。住宿联票, 即在一定

范围内的农家乐实行的票据制, 这种票据于游客首次食宿时

领到, 可保证往后在此范围内的农户食宿得到打折等优惠待

遇。这既可形成规模效应, 又能吸引回头客, 增加重游率。

同时还能有效缓解了区内外农家乐之间的不等价竞争。

3 .2 .2  积极推行差别消费制。针对不同档次的消费群体推

行差别消费制。即在门票、食宿,娱乐消费等方面, 可按基本

设施和管理服务水平的差异分为高、中、低档3 个层次, 以适

应不同层次的需要。可以建设较为高级的农家乐满足具有

较高消费能力的人群; 对学生和背包族 ,可提供更为实惠的

服务; 餐饮和住宿则给予八八折或九折优惠等。周末及节假

日上山的学生又比较多,如果能采取适当的措施得到他们的

“惠顾”,对景区内外的农户都不�为“福音”。

3 .2 .3 对进入景区内度假的客人, 在门票价格上给予优惠 ,

以缓解景区内外农家乐之间的不等价竞争。如在个人购票

进入景区的时候, 随附一张入住凭证, 若客人住宿了 ,返回的

时候可凭证在购票处领取一定的返还款,返还金额则视住宿

时间的长短和人数的多少而定。

3 .3 统一规划管理, 调整经营模式  缙云山应尽早制定科

学统一的规划,合理地使用景区内科研、管理及旅游等用地 ,

促使农家乐等旅游接待设施的规范用地。另外, 农家乐可采

用“基地+ 农户”的经营模式, 基地指整个缙云山景区。由于

游客的平均消费水平不高,且很多农家乐处于低利润营运状

态, 且单个农户经济能力有限, 其规模档次很难提升 ,这种模

式有利于农家乐扩大规模和提升服务管理水平, 也有利于进

一步拓展旅游市场。

3 .4  加强对外宣传 缙云山农家乐要加强网络营销和口头

宣传。随着生活水平的提高 , 原始的宣传渠道, 已不能满足

要求, 可充分利用网络媒体和亲朋好友良好的口碑和明星效

应, 可以让游客去明星食宿过的地方参观、体验。

此外, 农家乐的房屋可改变墙砖的颜色或画上具有当地

文化特色的图案或花纹 ,以与周围景色协调一致; 且房屋建

材应选取当地木材或石料; 房屋高度以不高过周围树木为

佳。另外, 还要注重培养和训练专业人才, 并吸纳具有先进

管理经验的农家乐业主等。

参考文献

[1] 何景明.成都市“农家乐”演变的案例研究———兼论我国城市郊区乡
村旅游发展[J] .旅游学刊,2005(6) :71 - 74 .

[2] 邹统钎.中国乡村旅游发展模式研究———成都农家乐与北京民俗村的
比较与对策分析[J] .旅游学刊,2005(3) :63- 68.

[3] 胡卫华,王庆.“农家乐”旅游的现状与开发方向[J] .桂林旅游高等专
科学校学报,2002(9) :79 - 83 .

[4] 伍鹏,刘建.特色旅游“农家乐”及其深层次开发探讨—以重庆农家乐
为例[J] .社会科学家,2001(3) :20 - 22 .

[5] 何景明.“农家乐”发展中政府的“缺位”与“越位”[J] .旅游学刊,2006
(3) :11 .

[6] 蔡洁,李佳,黄国庆.缙云山旅游市场营销的研究[J] .西南农业大学学
报:社会科学版,2004(4) :22 - 24 .

[7] 张桂萍,张峰,何平,等.我国特有植物缙云卫矛濒危机理分析[J] .西
北植物学报,2004(8) :1517 - 1 519 .

[8] 谢丽.湖南观光休闲农业开发模式探析[J] .衡阳师范学院学报,2005
(1) :45 - 48 .

[9] 伴随网络经济发展,空中商城出现新的商机[ EB/ OL] .[ 2006-07-20] .
http:/ / www.pl878 .com/ listzt .asp ? id =1287 .

  本刊提示 来稿请用国家统一的法定计量单位的名称和符号,不要使用国家已废除了的单位。如面积用hm2( 公顷) 、m2

( 平方米) ,不用亩、尺2 等;质量用t( 吨) 、kg( 千克) 、mg( 毫克) ,不再用担等; 表示浓度的ppm一律改用mg/ kg、mg/ L 或μl / L。

2636              安徽农业科学                        2006 年


