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摘要  就中国企业自主创新的市场营销战略进行了一系列的辩证分析 , 并给出有一定相关性的探索性对策。
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  国家知识产权局局长田力普说:“什么是自主创新? 简

单地讲, 自主创新有这样几个关键的要素: 一是属于自己的 ;

二是创造出来的; 三是新的东西。怎么样才能算属于自己 ,

只有形成自主知识产权; 根据什么创造 , 根据市场需求; 为什

么能获取利益, 因为是新的, 是别人没有的, 同时又是市场需

要的, 是有知识产权保护的。”田力普先生就目前中国企业发

展的现状提出了“自主创新”的思想是具有远见卓识的。中

国企业要想走出淘汰与惨淡经营的局面, 走自主创新的市场

营销战略创新道路才是最佳良策。

1  加快市场营销自主创新建设步伐问题的提出

随着中国经济增长方式的转变与 WTO 的加入, 信息时

代下市场竞争十分激烈。企业在借鉴与学习外国企业的同

时, 却一味走“引进→利用→过期→再引进”的老路, 没有自

主创新的核心技术, 知识产权得不到保护。为了使我国企业

走出这种不利的局面, 走出一条中国制造→中国创造→中国

名牌→世界名牌的光辉形象道路 , 在市场营销方面必须提出

走自主创新的企业发展道路。

2  中国市场营销自主创新的必要性与迫切性

中国有许多企业还没有来得及发展壮大就被收购或被

挤垮。在知识经济下, 更新的技术、更快的信息呼之欲出。

要想在竞争中求得生存与发展, 没有独具匠心的自主创新理

念与优势是万万不行的。

2 .1 国外、国内环境复杂性决定了市场营销必须自主创新

 在国外环境方面, 发达国家雄厚的资金, 高素质的人才储

备, 先进的技术, 优秀的企业文化, 良好的企业品牌形象, 卓

越的企业管理理念与管理制度, 完善的知识产权保护体制

等; 而在国内经济环境方面, 资金短缺, 人才素质低下, 技术

落后, 企业文化凝聚力不强, 品牌形象不佳, 管理制度华而不

实, 知识产权保护意识不强。巨大差距不是靠借鉴与模仿就

能拉近和改变的, 模仿与借鉴只能被别人牵着鼻子走, 处于

被动的地位。在市场门户已全面开放的今天, 中国企业只有

靠走自主创新的市场营销道路才能拿出具有竞争力的产品

与服务。

2 .2 自主创新是发展产业核心技术、增强市场营销能力的

重要途径 核心技术打造高质量的产品。高质量的产品是
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推动各项经营活动开展的最根本的保证。核心技术是一个

企业发展的“瓶颈”。引进先进技术只是一个权宜之计 , 能给

企业建立一个起步平台。站在这个平台上 , 企业要立足现

实, 摸准方向, 自主创新, 努力发展自己的核心技术。有了自

主创新的核心技术, 企业的市场营销建设将得到充分的保障

和有力的支持, 市场营销能力将得到大大加强。

2 .3  自主创新是企业保持竞争优势的重要保障 企业要想

在瞬息万变的环境中保持竞争优势 , 就要不断的创新; 要想

实现核心技术或产品、管理客户关系链、产品流通链、知识产

权等, 企业必须自主创新。在我国企业应对激烈变化的市场

竞争中, 企业必须走自主创新的市场营销道路 , 打造出一批

引领产业时代潮流的具有良好形象的企业。

2 .4  自主创新是建立品牌价值的最佳途径 每一个优秀的

国际型强势品牌企业都有自己独特的企业文化与品牌价值。

优秀企业之所以屹立于产业之颠 , 凭的就是自主创新的品牌

价值。中国企业要想打破领域里国外品牌企业一统天下的

局面, 惟有自主创新才是必经之路。海尔企业就是一个靠自

主创新走向国际化的品牌企业。自主创新的经营理念、品牌

形象、品牌文化、品牌定位等成就了今天的海尔。

2 .5 自主创新是构建中国特色市场营销的灵魂  在借鉴、

模仿到探索的过程中 , 中国企业在思考与实践中逐渐成熟起

来。企业必须加强品牌的国际化建设。品牌蕴含了一种深

刻的文化理念, 这种文化有着鲜明的个性特征 , 并且是自主

创新的, 所以具有很高竞争力。中国企业在建设品牌的国际

化道路上, 必须走自主创新的中国特色市场营销的发展

道路。

3  构建自主创新市场营销战略的探索性对策

自主创新就是企业的一种市场营销对策, 于千变万化的

环境中找到立足点、创新点、发展点和提高点。中国企业惟

有自主创新才能领先于市场, 领先于竞争对手, 抢先于市场。

3 .1  突出自主创新研发能力 中国企业十几年来与外国企

业竞争的历程中, 核心技术才是制约中国企业称雄世界的最

大的“瓶颈”, 企业在市场营销方面的开展显得后劲不足, 没

有属于自主创新的高科技含量产品与服务。为了打破这个

神话, 应自主创新 , 立足现实, 加大对科学技术研究开发的资

金投入, 完善科研开发体系结构; 培养相当数量的科研人才

和后备力量。这其中要明白2 点: ①根据自己的优势, 坚持

不懈走自主创新道路; ②找出不足之处 , 勇于探索, 走自主创
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新之路。另外, 以优势力量提升不足之处, 促使科研能力整

体发展。

3 .2 加强品牌、商标的自主创新设计与定位  一种品牌代

表一种文化、一种心理满足感和认知感; 一种商标代表一种

企业形象、一种产品定位。品牌的建设与商标的设计与定位

是模仿不来的, 这是根据企业综合形象确定的。中国企业品

牌的建设任重而道远, 应根据企业发展战略规划设计方向、

产品与服务的内涵定位 , 确定建设什么样的品牌, 并且该品

牌要最能代表企业的鲜明形象; 商标的设计与定位要独具个

性化, 深刻化。在策划过程中 , 始终要保持自主创新的思想 ,

努力创造出属于自己的东西。

3 .3  丰富和完善自主创新市场营销策略理念  中国企业市

场营销策略存在简单化、分散化、效率低下、资源浪费等现

象。就目前中国市场营销策略理念来看, 必须认真做好以下

工作: ①就硬性的营销方式向资源整合营销方式转变, 依据

历史、地域文化、社会生态资源、经济发展水平与特点, 自主

创新, 找出差异点和突破点; ②结合现代化的营销理念, 发挥

自主创新的思想, 走与企业资源相符合的市场营销策略之

路, 不拘泥于思想禁锢的枷锁 , 勇于创新, 勇于探索; ③从“推

式”营销向“拉式”营销转换, 自主创新地根据每一个市场和

目标群体找出对策, 以亲情营销来建立品牌忠诚度 ; ④从“产

品营销”向“服务营销”、“文化营销”转变, 许多企业现在还处

于纯粹卖产品的阶段。买方市场形成后, 企业必须以自主创

新的理念来建立企业的品牌, 其中最主要的是向“文化营销”

方向转变。

3 .4  发展自主创新式中国优秀文化营销道路  管理会形成

一种文化, 这种文化反过来会促进管理的良性运行; 当一种

产品上升到品牌的高度时, 背后会有一种强势文化在支撑品

牌的发展 , 品牌管理蕴含着一种文化的定位标准。星巴克的

背后是“舒适的环境, 高价值的品味”, 诺亚基是“科技以人为

本”, 全聚德是“王府文化”。从这些著名品牌可以看出, 他们

都有一个优秀的文化营销理念。中国文化博大精深, 源远流

长。中国的管理历史悠久, 百家争鸣。中国企业要想发展一

条适合自己的具有竞争力的市场营销之路, 有必要做好市场

调研。根据企业外部环境特征和企业现状、产品特色、人文

环境背景, 从自主创新的思想精神出发 , 吸收中国优秀文化

精华, 结合现代管理理念, 发展具有中国特色自主创新的企

业文化, 走出一条超越自我与竞争对手的优秀文化营销

道路。

4  结语

由于市场环境竞争激烈, 我国企业从一开始就要做好充

分的准备, 站在一个战略的高度选择一条具有竞争优势的经

营之路。在推动我国经济向前不断发展的过程中 , 走出一条

自主创新的市场营销发展道路迫在眉睫。
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资源吸纳更多的农村剩余劳动力。

2 .3 .6 加快城镇化进程。发展小城镇可以推动农村产业

结构、就业结构和所有制结构调整 , 加快农村产业结构升

级。赣榆县是农业大县, 农村劳动力资源十分丰富。截止

2003 年末 , 全县累计农村劳动力转移已达18 万人左右, 外

出劳务收入增长对农民人均纯收入增长的贡献率高达70 %

左右[ 8] 。因此 , 应以县城和中心镇为重点 , 以城镇向农村扩

展、农村人口向城镇转移的思路来经营城镇 , 引导镇村企业

向城镇集中, 进一步完善小城镇的功能, 加快小城镇发展步

伐, 提高赣榆县的城市化水平。进一步加快农村劳动力转

移, 调整城乡就业结构 , 建立统一开放、竞争有序、城乡一体

的劳动力市场 , 促进农村剩余劳动力的合理流动。保持流

动就业农民原有土地承包关系的稳定 , 使农民形成在城乡

之间“双向流动”的就业机制 , 保持农村乃至整个社会的

稳定。

3  结语

研究农村剩余劳动力的转移 , 不仅要破除城乡二元结

构, 加快城市化进程, 建立城乡统一的劳动力市场 , 而且还

应特别注意农业内部结构调整 , 发展农村第三产业, 提高农

村人口素质、农村人力资本水平 , 从而构筑一个全方位的、

立体的劳动力转移系统[ 9] 。这样不仅有利于在全社会合理

利用、有效配置劳动力资源 , 并且还有利于农业劳动力收入

的增加、农民生活水平的提高以及农村现代化的进程。
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