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摘 要：分析 了农产品营销渠道的层次结构、宽度结构和 系统结构的基本理论和特点，在此基础上，探讨了我国农 

产品 营销 渠道 结构的选择标 准和方法 。 ； 
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0 官订言 

农产 品 营销渠 道 是 以农 产 品和 服务 为 

中心 ，以获取利润为目标的一系列组织和个 

人的组合 ．这种组合客观上是一种利益和效 

率的选择。如何提高效率和获得利润 ，必然 

会形成一种渠道组织的结构形式 。这种结构 

形成了产品和服务在营销过程 中的网络系 

统。因此渠道的结构形式主要决定于服务和 

效率。 

1 农产品 营销渠道层次结构 的一般 

理论与选择 

1．1 农产品营销 渠道层次结构 的一般理论 

层次结构是按照中间商的纵 向个数来 

划分的。如图 1所示。 

圈l 农产品曹销渠道屡次结构 

冀 由，①零龄羹'彗为直接销售 ；②一阶 

渠道包括一级中问商；③二阶渠道是传统的 

渠道模式；④三阶渠道包括一级批发商、二 

级批发商和零售商；⑤四阶渠道在三阶渠道 

上增加了代理商。 

1．2 农产品营销渠道层次结构的选择 

根据农产品营销渠道的长度．可将渠道 

分为长渠道和短渠道。在农产品从生产领域 

到消费领域流通过程中。农产品所经过的渠 

道组织或个人的层次越多 ，其渠道越长 ；层 

次越少。则渠道越短。根据农产品鲜、活的特 

点和农产品的薄利性，一般选择较短的农产 

品渠道 ，如直 接销 售 、一 阶渠 道 、二 阶渠 道 、 

三阶渠道 。多 阶渠道主要适用 于农产 品国际 

市场。 

2 农产 品营销渠道宽度结构 的一般 

理论与选择 

2-l 农产品营销渠道宽度结构的一般理论 

宽度结构是按照渠道每一层次使用同 

类型中间商的个数划分的。个数多称之为宽 

渠道，个数少称之为窄渠道。 

田2 农产品营销渠道宽度(宽度为2】 

图2中，如果生产者在同一 目标市场选 

择水平的两个同类型中间商，则称之宽度为 

2的营销渠 道。由于农产 品是 一种消费 品，根 

据其特点。大多采用宽渠道形式。对于特色 

农产品或者是名牌产品，一般采用独家分销 

渠道。便于生产者控制市场，强化品牌形象。 

2．2 农产 品营销渠道宽度 的选择 

根据农产品渠道的宽度．农产品营销渠 

道可以有3种选择：①广泛渠道销售选择 。指 

在同一渠道层次尽可能地多使用中间商参 

与商品流通和销售。对渠道成员的资格审查 

不作严格要求。采取这种方式 ，有利于农产 

品市场覆盖率的提高 ．但需要生产者进行广 

告促销。同时。过宽的渠道销售。生产者难以 

控制价格和营销沟通。适合这种方式的产 

品，主要是价格低 、购买频率高的农产品，如 

大米、面粉、面条等。②选择渠道销售的选 

择。指在一定时期 ，特定的市场区域内，精选 

少数中间商销售农产品。该选择主要在广泛 

渠道选择的基础上产生 ，是生产者为了控制 

市场 、减少费用 、保证农产 品声誉而采取 的 

方式。③独家渠道销售的选择。指生产者在 
一 定时期 、一定市场内，只选择一家中间商 

销售农产品。在该区域内。生产者不再委托 

其它中间商销售同类产品。由该中间商专 门 

销售生产者提供的产品。该方式有利于生产 

者对中间商的控制 ，便于集中营销力量．提 

高销售效率和创造品牌能力。该选择适合 

名、特、优农产品的销售。 

3‘农产品营销渠道系统结构的一般 

理论与选择 

3．1 农产品营销渠道系统结构的一般理论 

按照渠道成员问的内部关系程度。农产 
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