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【摘  要】文章在分析青海中小企业品牌建设现状和问题的基础上，探讨了其品

牌建设的策略，力求促进青海中小企业的发展步伐。1、强化品牌意识；2、提炼

品牌特色，做好品牌定位；3、提高产品质量，做好产品品牌；4、进行品牌创新，

确立品牌的竞争优势；5、加强文化建设，提高品牌知名度；6、加强多民族文化

的培养和宣传。  
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一、青海中小企业品牌建设概况：  

青海中小企业品牌产品具有鲜明的地域特色和优势。近年来，青海中小企业发展

势头良好，具有很大的市场前景。青海省政府和财政部门的支持以及各项政策的

优惠，加上企业自身的进步和借鉴一些知名品牌企业的管理理念和经验，青海中

小企业开始逐步向品牌化方向迈进。  

在任何一种体制类型的经济中，中小企业都是一股重要而活跃的力量。据统

计， 2006 年青海中小企业数总计为 425 个，其中中型企业为 51 个，占所有中

小企业的比重为 12%；小型企业为 374 个，占所有中小企业的比重为 88%，中小

型企业占青海省企业总数的比重高达 97.7%；规模以上中小企业完成工业产值

165.07 亿元，实现利润总额 8.52 亿元，上缴利税总额 17.77 亿元,分别比 2002

年增长 2.19 倍 4.39 倍和 2.62 倍[1]。与大型企业相比较，中小企业表现出企业

规模小，经营灵活，批量小，多样化的一些特征，有利于使企业做强做精，可以

集中优势更好地进行品牌建设和树立企业品牌形象。根据青海省工商局统计，青

海中小企业的商标申请量也由 2005 年的 350 件增加到 2006 年的 780 件，再到

2007 年的 3169 件。青海中小企业以其对生存环境的应变能力，向人们展现了其

顽强的生命力。  

但我们也应当看到，青海中小企业品牌建设工作才刚刚起步，无论是在品牌产品

数量、品牌经济总量，还是品牌档次、产品质量上，与省外相比都存在很大差距。

其原因主要是青海很多中小企业缺乏品牌建设意识，没有品牌经营观念，对品牌

的培育缺乏战略眼光，培育和争创品牌的积极性还不高，甚至有的中小企业只顾

眼前利益，忽视品牌创建，大部分企业技术创新投入不足，创新意识不强，77

％的企业用于技术开发创新经费不到产品销售收入的 1％[2]。虽然青海也有很

多优势资源，但许多好的产品和资质优良的企业因此而丧失了应有的市场竞争

力，从而导致了中小企业整体发展上的进程和品牌建设步伐的缓慢。所以，青海

中小企业必须高度重视品牌的创建工作,并将其作为企业发展战略的重要组成部

分来抓,借鉴那些知名企业的品牌管理方法和经验，强化品牌建设工作，保持企

业更好更快的发展势头，为青海国民经济的发展做出更重要的贡献。  

二、青海中小企业品牌建设中存在的问题：  

1、青海中小企业品牌意识淡薄  
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长期以来，青海中小企业在发展过程中，缺乏品牌意识，创品牌、树品牌，依靠

品牌增加产品附加值，增强竞争实力的意识淡薄，商标意识和品牌自我保护差。

由于青海中小企业一般规模较小,资金不足,管理水平落后,企业生产和营销依然

停留在产品观念上,忽视品牌创立和品牌经营。因此,中小企业要进行品牌建设和

谋求自身的发展,首要的问题就是必须改变观念,树立正确的品牌意识。  

    2、缺乏清晰的品牌个性和品牌定位  

    成功的营销经验告诉我们,一个品牌要让消费者接受,完全没有必要把它塑

造成一个全能的形象,只要有一方面胜出竞争者就已具有取胜的优势。国外许多

知名品牌也往往只靠某一方面的优势而成为名牌[3]。品牌的定位就是消费人群

定位。对于中小企业来说，品牌定位一定要和产品的个性概念结合起来，这样才

能让消费者容易辨别和认识。青海许多中小企业在品牌建设中盲目跟风，盲目模

仿，导致品牌没有个性，失去了差异化原则，也就失去了竞争性。 

3、缺乏良好的品牌塑造和推广策略  
青海的中小企业往往由于资金缺乏,难以支持很多的品牌推广和宣传，使得青海中小企业的

许多优势产品没有被推广出去,因而影响了整个中小企业的发展速度。没有强化消费者对企

业和产品的认知度,降低了中小企业的整体品牌形象。  
4、品牌创新不够  
青海部分企业虽然有了一些品牌，也发挥着一定的品牌效益，但在技术改进、企业创新方面

投人少，在新产品、新技术、新工艺等方面研发成果可利用的少，拥有自主知识产权的核心

技术更少。一部分企业的产品只限于初级开发，对产品的精深加工和深度开发不足，无法利

用已有的品牌优势延伸品牌链条。除了品牌创新不够，青海省的中小企业在技术，经营管理

等一些方法和理念上没有创新意识，不够重视。  
三、青海中小企业品牌建设的对策：  
1、强化品牌意识  
青海中小企业要树立品牌意识，就要转变品牌观念，要认识到品牌是企业唯一最有价值的资

产；要明确在市场经济环境中，竞争是激烈的，竞争对手可以复制产品、服务、技术以及流

程，但是它们无法复制一个卓越品牌。  
2、提炼品牌特色，做好品牌定位  
青海中小企业要搞好品牌建设, 首要工作是进行品牌定位, 即塑造一个与目标市场有关的品

牌形象。由于企业规模小、资金少等因素, 首先可以以当地的消费者为自己的目标市场。同

时，应注重品牌个性的开发与塑造,把握品牌的细分市场的特征和差异性。要充分发挥报纸、

电视、广播、杂志等新闻媒体的宣传作用，开辟品牌战略专栏，大力开展品牌宣

传。                           3、提升品牌形象（李师傅：3 前边空 2 格）  
青海中小企业在进行产品品牌的宣传和推广工作过程中, 切不能照搬大型企业的方法和模

式, 斥巨资大搞广告宣传。一定要结合自身的实际, 量力而行。青海中小企业可以寻求与具备

实力的品牌策划公司合作。同时还可以适时地培养出优秀的品牌管理人才。同时，重视质量

管理,树立质量第一、以质取胜的经营理念，最终实现从局部区域性的品牌向知名品牌的跨

越。  
4、提高产品质量，做好产品品牌  
青海中小企业要严把质量关，用质量锻造品牌。有了品牌的根基，还要有品牌的支撑。质量

是品牌的本质、基础，也是品牌的生命。在品牌创立过程中, 可以把主要精力放在商标的设

计上, 力求标识新颖、独特、有吸引力, 能够承载产品信息, 注重企业信息的新闻效应。青海

的中小企业完全可以根据自身实力确定自己品牌建设的层次，大处着眼, 小处着手, 加紧品牌

资产的积累, 努力创造一个属于自己的品牌时代。 
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5、进行品牌创新，确立品牌的竞争优势  
创新是当今品牌争夺市场参与竞争、扩大生存空间的有力武器。任何品牌，无论有多久的历

史、多么显赫的业绩、多响的名气，如果没有创新，不给产品或服务以新的功能，或赋予品

牌新的内涵，企业及其品牌经营都是注定要失败的。另一方面消费者的需求永远是喜新厌旧

的，企业只有不断创新，从品质、功能、外观、款式、包装、服务等方面不断地充实品牌的

内涵，企业才能不断发展，品牌才能长盛不衰。青海中小企业进行品牌建设，一定要进行品

牌创新，改进管理技术，扔掉那套老式的管理经验和方法，多派人去外地考察和学习，与省

外一些知名企业形成互动，把他们企业的优秀人才请进来做指导，学习他们先进的管理理念

和方法，让品牌永葆青春。  
6、加强文化建设，提高品牌知名度  
青海具有悠久的历史文化，加强多民族文化的培养和宣传，对青海中小企业品牌建设可以起

到推动作用。青海中小企业可以利用这些文化资源进行品牌建设，在发展中小企业经济的同

时利用青海省的特色文化资源，如“三江源文化”、“黄河文化”等对这些文化的运用和建设，

提高青海中小企业的知名度，加快中小企业品牌建设的步伐，提升整体品牌形象，使青海中

小企业的发展蒸蒸日上。  
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