
旅游产品深度开发研究旅游产品深度开发研究旅游产品深度开发研究旅游产品深度开发研究    ————————以峨眉山大庙飞来殿为例以峨眉山大庙飞来殿为例以峨眉山大庙飞来殿为例以峨眉山大庙飞来殿为例    

作者作者作者作者：：：：西南交通大学峨眉校区西南交通大学峨眉校区西南交通大学峨眉校区西南交通大学峨眉校区    付冰付冰付冰付冰                

 

 

  一、相关概念及理论  

  1、相关概念  

  （1）旅游产品的开发， 就是深入分析市场需求，根据市场需求特点，结合自身的资源

优势，向旅游市场提供新产品，以更好的满足旅游市场的需求。可见，旅游产品的开发包括

两个方面的内容，一是对现有旅游市场的改进；二是开发旅游新产品，两者的目的都在于满

足旅游市场的需求。  

  （2）旅游产品的深度开发 ，是在旅游产品开发现状基础上的进一步开发，即更有效的

利用各种资源，挖掘资源内涵和潜在功能，提高产品吸引力和竞争力，使产品在满足市场需

求的同时带来更大的综合效益。在深度开发中应该注意：首先，深度开发不是全面开发，而

是有所为有所不为的开发；其次，深度开发是在现状上的进一步开发，包括创新；再次，深

度开发的目标是促进旅游系统的优化，富民强旅，提升旅游产品和旅游地核心竞争力，获得

更好的经济、社会和环境效益。  

  2、旅游产品深度开发的必要性  

  以某一或某些吸引因素为核心而形成的旅游产品的生命周期可划分为初创期、成长期、

成熟期、衰退期等几个阶段。旅游景点都要经历的从无到有、逐渐兴盛，然后又逐渐衰落直

至很少有人问津的发展或演进过程，称之为该旅游产品的生命周期（保继刚，楚义芳，1999）。  

  引起生命周期阶段发生变化的原因是该处旅游资源的吸引能力的变化。随着时间的进

展，供需两方面都可能出现新的变化。例如供给方面可能会出现环境污染或接待能力不足或

旅游服务质量下降，这些都会影响旅游资源的吸引力。需求方面则可能会因时尚潮流的变化

而发生兴趣转移。所有这些情况，特别是需求方面的变化，最终会导致该地旅游资源吸引力

的衰减。从理论上讲，以某项旅游吸引物为核心的旅游产品的生命周期终有其终结之时，这

只不过是时间或早或晚的问题。但是在实践上，人们则可以通过设法采取各种措施来延长其

市场寿命，其根本办法便是不断开发新的旅游产品和深度开发现有旅游产品，更新和再生其

吸引力，使其年年添新，岁岁有异。  

  二、峨眉山旅游产品存在问题分析  

  峨眉山市旅游业一直存在“山城分离”的问题，峨眉山市内旅游资源资源利用率低。大

庙飞来殿旅游产品开发长期以观光为主，但对具有较高市场需求弹性和经济效益的休闲度假

等衍生性旅游产品开发力度不够，没有形成结构合理的多元化产品体系，从而造成游客停留

时间短，人均消费水平低，旅游经济整体效益没能充分体现出来。  

  1、民俗活动旅游项目相对发达 尤其是每年正月初八，大庙飞来殿庙会是少有的壮观和

难得的热闹。  

  2、旅游产品没有突出古建文化的独特，旅游产品以观光项目为主，内容相对单一，缺

乏多样性和互补性。不能满足日益增长的高质量、高品位的旅游需求。  

  3、乡村旅游项目发展缓慢 大庙飞来殿周围田园风光无限，但是乡村旅游尚处于待开发

状态。  

  4、休闲度假项目的缺失 大庙飞来殿景区环境清幽，太极气场和风水格局之说使之成为

度假养生的绝佳之所，但景区现今并没有这方面项目的开发。  

  5、基础设施不完善 目前，从峨眉山市内几乎没有通往大庙飞来殿的专线车，制约了游

客的行为。旅游区内的文物保护力度也不够，极有可能造成飞来殿的损坏。  



  三、旅游产品深度开发的具体设计 

1、景区入口 设置入口牌坊，着重进行色调、色彩等着色修缮工作，形成一个具有显著识别

功能、集文化和建筑小品于一体的标志性建筑，牌坊风格要与古建筑群及其文化氛围和周围

环境和谐统一。可将牌坊上书写“大庙飞来殿景区”  

  2、习俗展示  

  （1）大庙飞来殿的管理人员和讲解人员均身着宋元明清的服饰，扮演不同朝代身份的

人，仿若一直生活在这个庄园中一样，给游客以鲜活的印象冲击。   

  （2）民俗演绎， 在节假日、周末或节事日，演绎黄氏家族在祭灶神、七巧节、端午节、

祭祖、婚嫁等民间节庆的生活习俗。  

  （3）撞钟祈福 撞钟祈福的活动一直以来受到中外游客青睐，很多游客可以借撞钟，讨

个好彩头。  

  3、古建筑文化观光   

  大庙飞来殿是我国宋元明清木结构古建筑的集粹，也是我国古建筑又化的演绎的实

证。   恢复飞来殿、香殿、九蟒殿、毗卢殿、观音殿、山门。不同建筑单元以图表形式，通

过不同朝代风格进行介绍、展示不同朝代古建筑的特色和优缺点。一让游客了解我国宋元明

清古建筑的博大精深，二者让建筑爱好者对不同朝代木结构建筑的风格有所了解。  

  本文借鉴旅游资源学、旅游市场学、旅游开发与规划学、旅游地理学等学科的相关知识，

运用可持续发展理论、旅游生命周期理论、旅游中心地理论等，结合大庙飞来殿的旅游产品

开发条件，在市场分析与定位的基础上，对大庙飞来殿旅游产品的深度开发进行了研究。文

章的核心部分是旅游产品深度开发的基本策略，即旅游产品深度开发的方法和途径。  
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