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摘  要  针对印染企业信息化水平相对落后的现状 提出了印染企业信息化的主要内容 即在 Π环境

以及产品数据库 !色彩知识库 !印染知识库和生产工艺库构建的基础平台之上 大致可以将印染企业信息化划分为

个方面 远程产品定制与交互设计 !生产过程工艺监控和远程产品交付跟踪 ∀论述了印染企业信息化中几个关键

技术 标识 !基本库 !平台 !因特网资讯和过程控制 简要说明了印染企业信息化的现实意义 ∀
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  我国纺织行业企业众多 且大部分是从个体 !乡

镇企业发展起来的非国有企业 存在规模与效率的

反差≈  ∀年 全球纺织服装贸易全面自由化 

为整个纺织业带来出口的良机 ∀但是 取消配额不

等于取消所有的贸易壁垒 从而导致发达国家 !发展

中国家的多层交叉竞争加剧 ∀取消配额后 我国必

须向外对等开放 中高档面料 !廉价原料有可能大量

流入≈ ∀随着产品面料个性化 !风格化 !功能化趋

势日益加强 企业越来越需要具备以数字化 !信息化

为依托的快速反应能力 主要表现在 即时互动 !即

时化生产∏和加工一次准确率

 实现/需求引导加工0 满足个性化 !小批量的

需求≈ ∀

作为传统产业的纺织印染企业应清醒地认识到

/知识经济0已渗透进来 影响并促使其发生深刻的

变化 ∀现在如果企业不重视 !不奋起直追 以/新经

济0的理念来制定政策和处理工作问题 就会再一次

失去一个历史赋予的机遇 ∀所以印染企业一定要从

创新管理着手 以市场为龙头 以客户为中心 以人

为本 增强企业的核心竞争力 适应市场变化

需求≈ ∀

1  印染企业信息化主要内容

  染整是所有纺织品生产加工链中技术内涵最丰

富的一个过程 也是限制我国纺织印染企业发展的



/瓶颈0 ∀小批量 !多品种 !交货快和生态环保 !节能

以及提高生产效率和产品重现性是当代染整工业的

发展趋势 ∀印染企业信息化主要内容如图 所示 ∀

图 1  印染企业信息化主要内容示意图

  由图  可见 印染企业信息化的大环境就是

Π环境 ∀印染企业信息化的主要阶段

大致可划分为远程产品定制与交互设计阶段 !生产

过程工艺监控阶段 !远程产品交付跟踪阶段 而其中

涉及的基本库主要有产品数据库 !色彩知识库 !印染

知识库和生产工艺库 ∀实际上 这  个基本库与

Π环境一起构成了印染企业信息化的

一个基础平台 该平台贯穿企业信息化工程的各个

阶段 ∀

在远程产品定制与交互设计阶段 印染企业首

先必须与客户进行订单的确认 ∀其中包括订单的确

认过程并涉及订单内容的各个方面 例如订单质量

能否由企业设计 !工艺等部门予以保证 订单价格和

交货时间能否由企业的供应链或企业机物料供应等

部门予以保证 面料 !花样和颜色等能否让客户满

意 等等 ∀显然 订单确认过程是一个多次反复的过

程 需要企业与客户之间通过上述基础平台进行多

次的反复交流与认同 ∀然后 企业必须基于上述基

础平台通过机物料供应 !供应商等要素 将订单的处

理流程传入到生产过程工艺监控阶段 ∀

生产过程工艺监控阶段如图 所示 ∀印染企业

主要在该基础平台之上 在工厂层上完成原材料采

购 然后 在车间层上根据订单交货时间 !质量要求

等 综合考虑全厂现场信息 !车间现场信息和单元现

场信息等 在计划层上制定生产计划 接着 在制造

执行系统或设备控制层上完成制造及成品的各个环

节 最后 在设备层上完成成品的包装 ∀此外 在实

物流与信息流之间存在信息流的反馈 ∀

  在远程产品交付跟踪阶段 主要根据订单的详

细要求 完成运输 !验货 !交货和结算  个方面的

工作 ∀

图 2  印染企业计划控制与信息反馈流程等示意图

2  印染企业信息化中关键技术分析

  纺织企业信息化工作始于 世纪 年代初 ∀

在/九五0期间 一些大中型企业开始有意识地组建

企业信息化专门机构和人才 充分反映了企业开始

对信息化工作予以的重视 ∀然而 目前纺织企业主

要的应用软件集中于财务 !≤⁄计算机辅助设计

和库存管理等≈
几乎没有企业具有完整的数字化

标识系统 !印染生产过程优化控制模型 !色彩知识

库 !印染知识库和生产工艺库等 ∀实际上 数字化标

识系统又是印染生产过程优化控制模型 !色彩知识

库 !印染知识库和生产工艺库等的基础 ∀印染企业

信息化关键技术如图 所示 ∀
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图 3  印染企业信息化关键技术示意图

  由图 可知 印染企业信息化关键技术大致可

划分为基础研究 !基本库研究 !平台研究 !因特网资

讯和过程控制研究 ∀下面分别对这几个方面作简要
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论述 ∀

211  基础研究

主要包括在产品数字化和工艺数字化基础之

上 建立企业的数字化标识系统 ∀其中 编码体系的

合理性是一个非常重要的问题 尤其对于一些具有

外贸业务的企业来说 ∀例如 关于纤维名称 我国的

标准规定 标识粘胶纤维时应使用 ∂≥≤≥∞欧洲的

用法与我国相同 然而 美国联邦贸易委员会规定 

对粘胶纤维 必须使用美国联邦贸易委员会所指定

的名称 表示粘胶纤维时 不能使用 ∂≥≤≥∞而应

该使用  ≠∀如果不了解美国的有关规定 在出

口美国的纺织品中按照我国标准标识 就会造成标

识不符的现象 ∀

212  基本库研究

主要包括产品数据库 !色彩知识库 !印染知识库

和生产工艺库等 ∀其中 产品数据库主要包括与产

品相关的所有信息 即描述产品的各种信息 如颜

色 !材质 !花样 !文件 !档案 !审批信息等 对过程的

定义和管理 如信息的审批和发放等 ∀这里 色彩知

识库是难点 这主要是因为计算机显示的颜色往往

会有很大的不确定性 而且与实物总会存在差距 印

染知识库和生产工艺库主要目的之一在于能够具有

一定的/智能0 从而为企业技术人员提供帮助 可以

采用诸如神经网络技术或专家系统思想等 ∀

213  平台研究

可以建立远程交互设计和商务信息平台 ∀内容

主要涉及建立基于 Π环境的印染产品

远程交互设计和商务信息系统 它可以为客户 !供应

商和企业技术人员等提供实时交互的功能 如可以

实现远程设计信息颜色数字编码 !文本 !图形 !图像

等交互 !远程设计色彩纠偏 !远程设计共享与操作 !

远程用户定制和客户订单自动配方等功能 同时 最

好能够为客户提供订单的全程跟踪功能 ∀

214  过程控制研究

过程控制是印染行业一个/老大难0问题 ∀即使

在国外著名的纺织企业中也是一个没有解决好的问

题 ∀例如 仅就传感器而言 印染企业希望能够提取

生产过程中颜色 !浓度 !水温 !车速 !压力和环境温度

等 这对传感器的要求要远远高于当前一般的过程

控制 ∀目前国外著名的纺织企业在该方面具备的能

力主要是设备监控 以及车间级的设备调度 包括单

个设备的自动化等 ∀

215  因特网资讯

目前 很多印染企业均以不同方式接入了

网 甚至不少企业建立了自己的网站 然而

据不完全统计 绝大多数是企业形象网站 信息很少

更新 ∀为此 努力构筑印染企业因特网资讯系统 具

有很大的实际意义和现实性 ∀就目前来看 印染企

业因特网资讯主要应围绕这样一些方面展开 即设

计信息交互 !色彩纠偏 !设计共享与操作 !客户定制

及其自动配方 !订单全程跟踪等 ∀当然 其中色彩纠

偏是一个难点 此时可以尽可能利用近几年国内外

出现的电脑测配色系统的一些主要功能 并将之与

因特网资讯系统融合 ∀如英国 ≤≥ 公司的 ≤≥2

×∞÷≤ 系统 可以方便地完成色差比较 

即比较 块布料的色差 给出色差值 ∃ Ε 同时显示

色相差 !彩度差 !色差级数 !褪色级数 !沾色级数等 ∀

3  印染企业信息化的益处

  印染企业信息化能给企业带来的益处主要表现

在工作效率 !研发周期 !交货期 !客户满意度 !产品一

次合格率等方面 ∀下面结合对浙江省一些印染企业

的考察 简要地予以论述 ∀

 在工作效率方面 通常能使设计人员 !生产

人员的工作效率随着数据库的完善提高  ∗ 倍 ∀

 在新产品研发周期方面 至少可以在原有基础上

缩短  左右 ∀ 在按期交货率方面 不仅可以在

原来基础上提高  以上 而且可与客户进行同步

设计和确认 更好地为客户服务 ∀ 在企业原有信

息化建设的基础上 集成已有系统 建立基于

Π的客户服务系统 支持客户对订单的

全程跟踪 快速响应客户和市场需求 将使客户满意

度得到很大程度的提高 ∀ 在提高产品性能和质

量方面 产品一次合格率通常可在现有基础上约

  提高   ∗   ∀此外 利润可以增加   ∗

  成本可以下降约   ∗   ∀ 整个软件系

统能运行于多种计算机硬件系统 与多种应用软件

系统具有良好的接口和兼容性 具有印染行业的特

征 其关键共性技术示范特征明显 通用性强 可推

广性好 ∀
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设计资源的相似性 ∀服装的创新开发需要采用模块

化方法 通过由需求分析 !新款开发 !标准化和建模

组成的开发过程 得到款式库 !部件库和样板库 作

为定制服装设计的基础 ∀服装定制包括款式定制和

尺寸定制 在适当的服装 ≤⁄系统的支持下 通过

款式模型和部件模型进行款式配置设计 通过样板

模型进行样板变型设计 二者结合起来实现款式与

尺寸的组合定制设计 ∀某企业建立的服装设计集成

平台体现了这种思想和方法 扩大了大批量定制的

应用范围 ∀实践表明 这种服装大批量定制设计方

法和集成平台具有合理性和可行性 能够实现服装

模块 !≤⁄系统 !≥°应用以及客户等各种设计资源

的集成和共享 有效地支持不同深度的服装 ⁄ƒ≤

的实现 ∀ ƒ÷

参考文献 

≈    °    ≤∏ ×  ƒ 

∏ ≤ ≈     √ ∏

≥ °    

≈    祁国宁 顾新建 谭建荣 等 大批量定制技术及其应

用≈  北京 机械工业出版社     

≈    ×        ∞ ⁄  

∏≈  ≤ ° 2∏∏ ×

     

≈    顾新建 杨志雄 张晓倩 等 服装大批量定制的关键

技术≈ 纺织学报      

≈    祁国宁 杨青海 黄哲人 等 面向大批量定制的产品

开发设计方法研究≈ 中国机械工程   

   

≈      ×    ⁄∏ ∂    °∏

 ∏≈  ≤∏∏

∞ 2    

上接第 页

4  结束语

  印染企业由于自身的特点 其信息化建设难度

大 而且特色明显 !难点突出 如几个基本库的建设 !

远程色彩纠偏以及数字化标识系统的搭建等 都是

其信息化建设中存在的共性问题 ∀本文提出了以平

台研究为核心的印染企业信息化思路 ∀总体来看 

目前我国印染企业信息化还处于起步阶段 应重点

围绕其共性问题采取分步骤各个突破的方式开展工

作 这样必将使印染企业在工作效率 !新产品研发周

期 !按期交货率 !客户满意度等许多方面再上新的

台阶 ∀ ƒ÷
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