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打造安顺特色休闲旅游城市的思考 

作者：安顺市委副书记、市人民政府市长      罗  宁 来源：安顺日报 添加日期：10年04月02日 

  安顺山水风光优美，气候生态良好，民族风情独特，是贵州旅游的龙头城市，国内重要旅游目

的地，随着旅游业的迅速发展，如何加快资源优势向经济优势转变，把安顺打造成为具有国际品质

的旅游度假胜地、特色休闲旅游城市，已成为我们需要进一步思考的问题。 

贯城河风光 

  一、休闲产业的快速发展成为世界大趋势 

  休闲产业是围绕人的休闲生活和为满足休闲需要而形成的产业体系，是以旅游业、文化产业、

体育产业、娱乐业、商业和交通业为主的产业群或产业链，是一种关联度高、带动性强的综合性产

业。 

  随着我国经济快速发展，居民收入的增加，消费观念和需求结构的变化，逐步形成经济的休闲

化和休闲的经济化的发展趋势，给城市的发展提供了新的机遇和产业定位。据统计分析，5-10年后

中国休闲消费支出将占总支出的30%，休闲产业就业人数可达1.19亿人。国际经验表明，当一个国

家或地区人均GDP达到3000美元时，人们对休闲产品的需求将急剧升高。2008年中国人均GDP达到
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3266美元，社会已进入休闲消费的急剧扩张期。在国内，杭州、珠海、 成都、三亚等城市将发展

目标定位在“世界休闲之都”或提出建设局域性“休闲之都”的设想，以“休闲”定位已成为增强

城市核心竞争力的有效途径。 

  二、安顺打造特色休闲旅游城市的优势 

  (一) 交通大改善、大提速，通达条件更便捷。安顺现已初步形成了航空、铁路、高速公路、水

运的立体交通网络体系。特别是通过抢抓贵州省高速公路网规划的实施，将在全省率先实现县县通

高速的目标。今后五年内，贵阳到全国主要城市的7小时快铁交通圈将开通，再加上贵阳到广州、

厦榕等高速公路的建成，安顺将成为曼谷、昆明、广州、香港这条世界级观光旅游线路中的重要节

点城市。安顺黄果树机场已经升级改造完成，游客乘机抵达安顺，可大大节省时间。安顺交通通达

条件已有了质的飞跃，旅游进入条件更方便、更快捷。 

  (二)地形地貌美丽，生态保存完好，海拔高度适中，最适合人居。人们常说，桂林山水甲天

下。但到过安顺的游客都说，安顺风光胜桂林。走进安顺，不但能够欣赏到壮美的黄果树大瀑布等

中外著名的风景名胜，随处可见的是一座座小山与周边的田野、村寨、小溪构成的一个个天然盆

景，到处都是仙境般的村落。再加上良好的原生态自然环境，这里是人与自然高度和谐的地方，是

让人放松心灵，回归自然的胜地。 

  安顺平均海拔高度1300米，按联合国权威机构关于“地球上处于海拔500米到2000米地带的气

候条件，最适宜人类居住”的研究成果，安顺的海拔高度是人类生活的绝佳位置。因为在此海拔高

度人体心脏对大气压感觉是最佳的位置，所以从海拔条件看安顺的地理位置比较理想，特别有利于

人体健康，适宜居住和旅游。安顺森林覆盖率达37%，市区和各县城区环境空气质量达到国家二级

标准，城市空气质量优良率100%，总体生态环境良好。 

虹山湖景致 

  (三)气候宜人，冬无严寒，夏无酷暑，人体舒适感好，舒适期长。安顺冬季1月平均温度4.6

度，夏季7月平均温度21.9度。虽一年有四季，但冬、夏季短促，春秋季长，人体舒适感好，舒适期

长。全年平均约8个月，在全国已是舒适期最长的地区。安顺夏季有记录的极端最高温度33度，每

年最多两天温度超过30度，常说的高温酷暑是指35度以上的温度，按这个标准安顺从来就没有酷暑

天气。7月平均气温：安顺为21.9℃，比全国著名避暑胜地庐山（22.5℃）、承德（25.0℃）、青岛

（25.4℃）、哈尔滨（22.9℃）等地都偏低1～2℃以上。安顺的气候优势一是夏季凉爽，二是舒适

期长，适合健身养身。在全球、全国、全省都堪称良好。全球著名避暑城市有加拿大多伦多，日本

札幌，意大利佛罗伦萨等，这些都是北半球高纬度地区，但冬季很长，冬季很冷，全年舒适期没有

安顺长。 

  (四)民族风情浓郁，文化旅游资源独具魅力。安顺还有着许多独特甚至是世界上绝无仅有的文

化旅游资源。最值得称道的就是屯堡文化。来自600年前的大明移民因其在语言、服饰、建筑、民

俗方面等固守了自己的文化传承，具有文化现象的观赏性和研究性，屯堡山歌、地戏、面具都体现

了丰富的非物质文化遗产特点。安顺山多，安顺水多，与山为伴，逐水而居的布依族、苗族等少数
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民族在长期的繁衍生息中形成了特色明显的民族文化和民族性格。夜郎传说、竹王传说以及蜡染、

格凸蜘蛛人攀岩绝技等都是具有很强吸引力的文化旅游内容。 

  安顺打造特色休闲旅游城市，目前还存在以下亟待解决的问题：一是对风景名胜、气候、生态

等优势资源的整合度不够，整体统一宣传推介力度不大；二是对文化资源的深度挖掘包装不够，文

化与旅游没有紧密结合；三是配套服务设施不足，城市建设滞后。 

  三、安顺发展特色休闲旅游的措施思考 

  安顺打造特色休闲旅游城市，要按照“品牌+避暑+休闲文化”的思路，彰显安顺在贵州的特

色、在西南的特色、在全国的特色。通过特有的风景旅游、文化特色、气候特点，构建“人无我

有，人有我优”的优势。 

  第一，大力实施品牌带动战略。安顺在全国最有影响力的资源是黄果树瀑布，这是安顺的无价

之宝，无形资产。实施品牌带动战略，就是要整合资源，将安顺相关的景区景点有机整合，发挥品

牌的带动效应。近期可将龙宫、木成河、花江大峡谷、格凸河等开发较为成熟的景区通过路网的连

接、管理体制的创新，进行整体打造，加快构建泛黄果树旅游圈。高标准规划和精细化打造景区，

在对外宣传时形成一个主题突出、特色鲜明的大黄果树整体旅游形象。 

  第二，充分发挥气候资源优势，大力发展避暑经济。安顺生态气候环境资源良好，是特别适合

人类居住和健身养身之地。可以从三个方面吸引外面的人来居住生活。一是吸引老年人过来度夏，

实施气候移民工程。随着国人收入的增加，避暑休闲成为追求生活品质的一种时尚方式，特别是老

年人的需求更大。全国老龄委数据显示，我国60岁以上的老年人近1.5亿，占人口总数的10%左右，

本世纪中叶这个数据将超过4亿。打造安顺休闲旅游城市，要抓住老龄休闲度假产业的巨大商机，

大力唱响 “黄果树下好乘凉”、“冬天海南住、夏居黄果树”，并按照政府引导、市场化运作的

模式，建设一批满足老龄群体需求的“候鸟式”住宅或乡村养生度假区。二是大力发展生态体育休

闲会所，举办户外体育比赛，如高尔夫、网球、马拉松、攀岩、蹦极等运动和比赛。三是积极发展

会展、节会经济。海南的《博鳌论坛》不仅成为一张名片，而且是创办会展的一个成功示范。我们

要在继续办好黄果树瀑布节、油菜花节等活动的基础上，还要努力创办一些有一定影响力的消夏度

假活动。 

  第三，充分挖掘文化资源，增加旅游文化内涵。屯堡文化具有世界唯一性，是打造旅游精品的

独特资源。要以市场为导向，进一步提升屯堡山歌、地戏的表演性、观赏性、艺术性，将屯堡打造

成具有国际吸引力的文化旅游产品，最大限度发挥资源的价值。安顺的石文化具有以关岭古生物化

石、马场石、安顺府文庙龙柱、屯堡石头民居等为代表的化石、奇石、石艺“三位一体”的组合优

势，经过深度挖掘包装，进行提炼提升，必将大放异彩。安顺茶叶品质上乘，要把茶文化的培育发

展作为丰富休闲旅游内涵的一个重要元素来抓，使游客在欣赏安顺美景的同时，品尝到安顺茶的甘

醇，从而达到以茶为媒宣传城市的效果。现代人追求长寿、追求健康，安顺长达8个月的舒适期，

再加上生物多样性所孕育出的各种名贵中草药，打造养身保健文化大有文章可做。这方面，重点是

依托苗药，抓好疗养、理疗、针灸、按摩等产业的规模化和集群化发展。 

  第四，搞好城市规划建设，努力完善服务设施。一是要大力提高旅游接待能力。在重点抓好高

星级酒店建设的同时，为游客提供青年旅社、汽车旅馆、农家乐等系列服务设施，增强整体接待功

能。二是要在城镇规划建设工作中，强化休闲旅游的理念。建设特色餐饮一条街、旅游商品一条

街、保健养生一条街，文体娱乐一条街，不断完善休闲旅游相关配套服务设施。 

  第五，加强招商引资工作。发展休闲旅游产业，要把招商引资摆在重要位置，加快建立和完善

支持、鼓励、引导休闲产业发展的政策措施，吸引大集团、大企业到我市投资，促进休闲产业发展

的软件、硬件环境迅速得到提升。 
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