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南江打造红叶品牌 建设西部旅游名县 

作者：中共南江县委书记  青理东 来源：网络 添加日期：10年04月27日 

       南江有光雾山国家重点风景名胜区、米仓山国家森林公园两个“国”字品牌，有神门、小巫峡

两个省级风景区，这些品牌是我们发展旅游产业的优势所在。红叶是南江的特色，是两个国家重点

风景区的亮点，特别是由红豆杉、巴山水青冈、银杏等珍稀树种构成的红叶景观，是南江旅游的形

象大使。依托红叶资源、挖掘红叶文化、开发红叶产品、打造红叶品牌是构建南江旅游的形象、增

强旅游产业竞争力的关键和基础。根据省委、省政府建设旅游经济强省和市委、市政府建设旅游经

济新市的战略部署，我们将以打造南江红叶品牌为突破口，加快建设西部旅游名县。 

       依托红叶资源，展示光雾山景区全新形象 

       光雾山景区有独特的红叶景观，每到秋天，红叶便成了景区的主色调，成为景区的新亮点。光

雾山红叶有五个特点：一是面积大，气势壮观。景区幅员680平方公里，红叶景观就有430平方公

里，金秋十月呈现出万山红遍、层林尽染的绚丽奇观。二是色彩丰，五彩斑斓。一般红叶以红色为

主，而光雾山红叶颜色变化梯级推进，以蓝、绿、黄、橙、红为主，形成了绚丽多彩的景观，这是

其它地方红叶观赏区无法相比的。三是周期长，景色分明。光雾山温差较大，红叶观赏时间可达两

个月，一般分三个阶段：第一阶段看红叶的五彩斑斓；第二阶段看红叶层林尽染；第三阶段看万叶

飘丹。四是种类多，内容丰富。光雾山树种有2300多个，而红叶品种有巴山水青冈、槲树、黄栌、

枫树、槭树、红桦、黄羊木、银杏等千个树种。五是品位高，出身名门。景区红叶树种多为珍稀植

物，观赏、科考、纪念价值很高。特别是巴山水青冈，系冰川时期的植物“活化石”，世界少有，

中国仅有，南江独有，其纯林和混林面积超过30平方公里，是世界上分布最集中，面积最大、原始

保存最完好的一片。英国、德国、法国、加拿大、新西兰、美国植物专家曾先后多次到景区考察，

德国、法国、加拿大科学家把光雾山景区称为“金区”，把光雾山红叶叶称作“金叶”，德国还将

投资500—800万元保护这片红叶资源。红叶资源是光雾山自己的特色是珍稀树种交织而成的独特景

观。光雾山红叶品牌的树立，将对南江最终形成“春赏山花、夏看山水、秋观红叶、冬览冰挂”四

季特色突出、主题鲜明的旅游品牌优势起到极其重要的作用。 

       挖掘红叶文化，提升光雾山景区旅游品位 

       文化是旅游产业的灵魂。光雾山景区虽然“奇秀天下，永生光辉”，但是对于文化的思考，起

步较晚。挖掘红叶文化，是对光雾山旅游文化内涵的充实，是探索人与自然和谐相处和同生与共的

文化。一是挖掘生态文化。红叶是一种自然资源，本身就是一种生态文化。特别是巴山水青冈、银
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杏、连香树、鹅掌揪、红桦、红豆杉等红叶，既可休闲观赏、美学欣赏，又能科学考察和纪念收

藏。挖掘这些珍稀物种的文化内涵，就能提升景区档次。二是包装人文文化。就是要赋予红叶景观

引导性的名字和有吸引力的故事，使红叶景观和历史景观相映成趣。三是渲染演艺文化。演艺能对

旅游发展起到重要的推动作用，我们将以红叶为主题，创作诗词曲赋、音乐书画、歌舞表演，创作

出对各个旅游群体都具有吸引力的作品。要把巴人留传下来的山歌和巴渝舞打造得像《树叶吹

奏》、《喊山》、《采红叶》等极具卖点的文化旅游节目。四是开发地理文化。光雾山景区1亿多

年前是沼泽地带，燕子岩下依稀可见多种的化石，规模较大；断渠公园是地壳变迁时形成的洞穴群

落奇观，石林集中，仪态各异。这些地理文化是景区无价之宝，要坚持在保护中开发、开发中保护

的原则，琢磨好地理文化文章。五是经营历史文化。光雾山景区历史文化厚重，是巴人文化的中心

区、汉文化的交汇区、三国文化的重点区，这些古代历史文化是南江早期开发、开放、发展、辉煌

的见证。这里还是全国第二大苏区，徐向前、李先念等率领红四方面军，在这里战斗和生活了三

年。巴山游击队凭借光雾山的红叶林海，浴血奋战长达五年之久。这些历史文化遗迹已经和自然风

景融为一体，应切实加强保护、开发和利用，使丰厚的历史文化资源显现出强大的吸引力。六是发

展民俗文化。南江的民俗、戏曲等是旅游文化的重要基础。泸沽湖因走婚而出名，光雾山可以靠巴

山民俗风情出名。在旅游开发中，要传承巴人的优秀文化，丰富民俗文化，修建巴山民居，把桃园

镇铁炉坝打造成川北民俗村；要做响山歌品牌，开发“见景唱景、见人唱人”即兴演唱项目，把导

游词与山歌有机结合，让山歌成为光雾山的景中之景；要整合民俗资源，广泛收集和整理民歌、民

俗、风情，研究巴人文化，使景区旅游文化独具巴山、巴人、巴风的特色。 

       开发红叶产业，做活光雾山景区旅游经济 

       以开发红叶为主体的旅游产业是做活旅游经济的现实选择。一是抓好以红叶观赏为核心的旅游

精品景点。光雾山景区红叶可观赏区域很大，要围绕珍稀树种核心区开辟红叶景点。要全力打造光

雾山山门红叶景观区，加大力度开辟大兰沟、小兰沟水青杠红叶观赏区；开辟贾郭山和天然画廊红

叶观赏区；开辟九角山枫树、黄栌红叶观赏区。要围绕时间推移，按照海拔梯度开辟红叶景点。根

据红叶始红、正红、飘落三个阶段，开辟红叶观赏区，让游客既能看到色彩斑斓的红叶，又能看到

如火如荼的红叶，还看到随风飘飞的红叶。要围绕红叶景观配套，开辟原始生态游赏、地貌景观游

赏、人文景观游赏景点，全力打造光雾山国家重点风景名胜区四季都有看点的全新形象。二是抓好

以红叶游园为载体的旅游黄金线路。线路的设计和组合，必须把旅游资源、旅游设施和旅游服务连

接起来，与游客的期望相结合，与顾客的消费相适应。旅游线路和旅游服务是无形的旅游产品。要

根据自然景观和游客需要，开辟普通观光旅游线路和特种专项旅游线路。 开辟一日游线路和多日

游线路；开辟汽车旅游线路、摩托车旅游线路、步行旅游线路；开辟团体旅游线路、休闲旅游线

路、体验旅游线路。三是抓好以红叶实物为重点的旅游纪念品。红叶产品很有收藏价值和纪念意

义，要把红叶实物作为观光旅游光雾山的纪念产品推出，重点开发好红叶标本、红叶书签、红叶胸

花、红叶卡通、红叶邮票等纪念产品。  四是抓好以红叶形象为标记的旅游系列用品。红叶色泽亮

丽、形象美观、品质高雅，是高品位和高档次的象征，以红叶图案为标记的产品具有很大的商业价

值和市场潜力。我们将重点开发好红叶台历、挂历、扑克、卡片、名信片、手提袋、文化衫、发

髻、木鞋、手杖、草帽等。结合发展“石头经济”，开发大理石、青石、花岗石等红叶彩雕、石

刻。五是抓好红叶产品，为延伸的旅游绿色食品。旅游产业是一个关联度极高的产业，抓好与红叶

相配套的旅游食品，丰富餐饮文化，形成红叶产业经济体系。 

       打造红叶品牌，建设西部旅游名县 

       品牌就是竞争力，随着品牌效应产生，资源就可以最大化的转变为资本优势和经济优势。一是

实施旅游形象推动战略。知名度是旅游业发展的前提。光雾山要把一个鲜明而极富感召力的旅游形

象推介出去，塑造出独具特色、不可代替的旅游形象，必须通过聘请国际或国内的公众人物担任红

叶形象大使，或通过比赛评选旅游形象代言人等活动，把光雾山推向世界；通过举办全国性以光雾

山红叶、光雾山旅游为主题的文学、书画、摄影大赛，将光雾山的红叶提高到艺术创作和美学鉴赏

高度；通过摄制大型电视片和精短广告片，在电视、网络传媒上宣传红叶，提高光雾山的知名度；

通过名词名曲名嘴唱响红叶，提高光雾山美誉度；特别是要办好一年一度的“光雾山红叶节”。二

是实施旅游品牌拉动战略。要打造自己的优势品牌，形成标志性特色品牌。向高品位要效益，向高

质量要市场，向名品牌要竞争力。要像云南打造“香格里拉”、“丽江古城”一样，大力推出“光

雾金区”的旅游主题，全力打造“光雾仙山”旅游品牌。努力形成“春赏山花、夏看山水、秋观红
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叶、冬览冰挂”四季特色突出、主题鲜明的知名品牌，再承载这个品牌优势，走连锁品牌之路，尽

快把南江提升为一个充满神奇、多彩多姿、个性鲜明的特色旅游名县。三是实施民间资金启动战

略。坚持政府主导、业主开发、市场运作，在资源开发和利用上，将出台更加优惠的政策，创造更

加适宜发展的环境，启动民资、吸引外资，用大气魄、大胆略，把旅游设施建设、景点开发、景区

经营推向市场。以骨干企业为龙头、以资本为纽带，对重点景区、重点项目进行包装，招商引资、

广泛融资、铸造跨行业、跨所有制、跨地区的旅游业“航空母舰”，提高综合开发、整体促销、规

模经营的能力，壮大旅游产业规模、带动南江旅游跨越发展。四是实施产业互动战略。旅游是综合

产业，关联度强、辐射面广、带动性强。要努力使旅游业带动相关的交通、宾馆酒店、金融、信息

等产业，形成紧密联系的产业链条，互为动力，协调发展。要整合产业要素，在吃、住、行、游、

购、娱六大环节上齐头并进，在观光、休闲、体验三种旅游形式上齐头并进，既要追求效益的最大

化，更要追求效益的持久化。要发展大旅游，搞好区域旅游协作，使区域旅游与经济实现一体化。

要努力实现旅游与文化的良性互动，加快城市化建设进程，打造南江县城、乐坝镇、桃园新镇，开

成稳定的、持久的人流、物流、信息流和资金流；加大旅游“同化”力度，吸引能人，减少农民，

让更多的人从业旅游，促进和带动第三产业的发展。 

免责声明： 本文系转载相关媒体，仅代表作者个人观点，与中国城市发展网无关。其原创性以及文中陈

述文字和内容未经本站证实，文章仅供参考。本站对其真实性、完整性、及时性不作任何保证或承诺。 
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