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【摘要】

国内旅游目的地营销研究较晚，在20世纪90年代末才有相关的研究，旅游
目的地营销是旅游营销一种崭新的思路，是在地区层次上进行的营销方
式。在这种方式下，地区将代表地区内所有旅游企业，以旅游目的地的形
象作为营销主体加入旅游市场的激烈竞争中。我国旅游目的地营销遵循了
国外相同的发展过程，即由最初的目的地形象研究向其他视角扩展,并开
始关注目的地营销组织和信息技术在地营销中的应用，但在内容和方法上
需进一步完善。
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