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西安市旅游纪念品现状及对策研究 
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  [摘要]旅游纪念品作为旅游商品的核心部分，直接影响着旅游收入，目前，西安市旅游纪念品的销售情况相对较差，

远远落后于国际其他旅游城市。本文针对西安市旅游纪念品市场的现状，分析其存在的问题，并在对问题的全面把握的基

础上，进行对策研究。  

  [关键词]西安市  ; 旅游纪念品 ;  现状 ;  问题 ;  对策   

  旅游商品是现代旅游业的一个重要组成部分，也是旅游收入的一个重要来源。作为旅游业六要素: 食、住、行、购、

游、娱中的一个方面，购(旅游商品)有其不容忽视的地位与作用。据国际旅游组织的统计研究, 旅游商品收入在旅游总收

入中所占比重的临界值为30%, 低于这个水平, 说明旅游业存在结构性的偏差。世界发达国家地区, 如美国、新加坡、香

港等商品购物收入约占总收入的50%—60%，而我国旅游商品收入在旅游总收入中所占比重仅有20%左右。其中作为旅游商

品核心部分的旅游纪念品，其销售情况更是不容乐观,其收入情况直接影响着旅游商品的总收入。  

  目前, 西安市已经开发旅游纪念品有数百种类,涉及旅游纪念品的所有类型。旅游纪念品基本摆脱了过去产品质量

低、设计水平低、装潢水平低的局面，出现了一批有特色和纪念意义的产品。全市旅游纪念品市场已初具规模, 初步建立

起多渠道、多层次的旅游纪念品销售网络。西安市旅游纪念品的研发、生产和营销整体呈上升趋势，但与发达国家的50%

份额相比还相距甚远, 旅游纪念品市场仍然是西安市旅游业发展中的一个薄弱环节。因此，了解西安的旅游纪念品现状，

并针对现有问题提出改进方法，就成为目前亟待解决的一个问题。  

  一、西安市旅游纪念品的基本情况  

  目前西安市已有的旅游纪念品主要集中在文物及复仿制品、具有地方特色的工艺品和土特产方面，对这些纪念品进行

分类整理，具体包括如下类型：  

  1、文物及复仿制品：秦兵马俑复仿制品、仿唐三彩、仿青铜器、仿壁画、仿唐代仕女俑、其他复仿制品等、古董、

名人字画、文房四宝、碑林拓片等；  

  2、工艺品：西安刺绣、关中剪纸、咸阳皮影、户县农民画、西安景泰蓝、蓝田玉器、半坡陶埙、凤翔泥塑、耀州青

瓷等；  

  3、土特产：黄桂稠酒、临潼石榴、三原廖花糖、面花、大红袍花椒。  

  从各类型旅游纪念品的情况上来看，仿青铜器由于资金需要量大，技术含量高，市场相对规范。其他复仿制品如秦兵

马俑复仿制品，由于技术含量相对较低，可进入性相对容易，市场普遍较为混乱；工艺品市场普遍以小作坊生产为主，制

作者多为民间手工艺专家，制作方式相对传统，生产规模相对较小，产品带有浓郁的地方特色。大多数手工艺专家由于观

念问题，生产的产品外在包装相对简陋，不重视品牌效应；部分土特产有比较知名的品牌，游客选择相对容易。  

  从价格上来看，这些旅游纪念品价格从几万元到几十元不等，其中海外游客购买纪念品的价位基本集中在5000元到两

万元不等，国内游客基本集中在几十元到几百元不等。  
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  从经营形态来看，西安市旅游纪念品的购买场所有四种类型，一是前店后厂，有些民间手工艺专家为表现其精湛的手

艺，吸引中外游客，生产出的产品当场出售。这些店(厂)乐意让游客参观，增加产品的吸引力，达到扩大销售的目的。二

是专营商店，它专门销售或主要销售旅游纪念品，主要有旅游景区的商品部、星级酒店宾馆附设的旅游商品商店、旅游工

艺品贸易中心等。三是专业街，专门经营某一类旅游商品，几十家甚至几百家小店集中在一起，成行成市，便于游客购买

同类商品时货比三家，亦宜于慢慢欣赏、比较、分析。如书院门文物古玩一条街。一条长约500多米的街道两旁设有几十

个大小店铺和摊档。四是游憩商业区，近年来因城市旅游的发展，促成了城市一种新的功能区——城市游憩商业区的形成

和发展。国内学者将其定义为：城市中以游憩与商业为主的各种设施(旅游、购物、饮食、娱乐、文化、交际、健身等)集

聚的特定区域，是游憩与商业结合的产物，也是城市旅游的一个吸引所在，同时吸引着大量居民与旅游者。钟鼓楼游憩商

业区周边集中了百货商店、超级市场、大型综合市场、便利店、仓储式商店、专卖店、购物中心、购书中心、宾馆、酒店

等各种设施，供游客购买旅游纪念品。  
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