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“7天”在美上市资本支撑经济型酒店行业整合 

［ 更新时间: 2009-11-28      点击数: 72 ］ 

    11月20日，7天连锁酒店集团正式在美国纽约证券交易所挂牌上市，成为第一家登陆纽交所的中国连锁服务企业。本次7天上

市，初始发行价定为11美元，融资金额为1.111亿美元。所募集的资金将主要用于偿还公司发行的高级债券以及资金周转和公司运

营所需资金，包括扩大连锁网络、改善现有酒店环境等。  

    截至2009年9月底，7天拥有283家开业分店，分店数量行业排名第三位，开业分店的网络已覆盖全国41座城市，并在北京、广

州、深圳等大城市和诸多省会城市站稳脚跟。  

    从2005年的5家分店发展到2008年223家分店，7天开业分店的复合增长率已达到255%，位于行业前列。此外，7天酒店收入从2

005年的200万美元增至2008年底的1.05亿美元，其收入的复合增长率高达272%，7天酒店一直保持着高速增长的良好态势。  

    从2006年底到2008年10月，7天进行了三轮大规模融资，获得美国华平、英联投资、德意志银行、美林集团四家国际金融巨头

近两亿美元的注资，一举成为迄今为止行业累计获得融资最多的企业。  

    上海盈蝶咨询CEO胡升阳认为，“7天酒店此次成功登陆纽交所，不仅意味着国际资本对7天连锁酒店的期待，更加预示着广大

投资者对中国酒店业，甚至是中国旅游业发展前景的看好。围绕着资本市场发生的系列品牌故事，如家的上市、锦江之星的回归A

股、7天的成功IPO申请，不仅仅是帮助品牌酒店企业得以长足发展，更加重要的意义是极大地促进了中国传统服务业的发展和行

业管理水平的大幅提升。”  

    “7天酒店上市后，企业的发展将有更大的空间。”华美酒店顾问有限公司首席知识管理专家赵焕焱也如是说。  

   业界普遍认为，电子商务和会员制的“IT思维”紧密捆绑，是7天酒店的成功基因，7天拥有870万会员，2009年的前9个月，每

晚入住顾客中，拥有两次以上的7天会员已经超过81%，会员对收入的贡献率高达98%，这使7天对第三方代理的依赖逐渐减少，而7

天未来在会员增值服务上更具延展性，比如票务、租车服务，甚至卖旅游保险。事实上，电子商务平台和会员优势已成为7天区别

于传统经济型酒店的一张“王牌”。  

    自2004年起，经济型酒店市场迅速成长以来，商旅人士寻求管理完善、经济实惠酒店的需求随之高涨。然而，目前经济型酒

店行业仍然处于发展初期阶段，呈现高度分散的特点，业内拥有品牌联营实体的比例只占15%，这将有助于确保经济周期内酒店入

住的稳定。在这一背景下，7天在纽约证券交易所的成功上市毫无疑问具有提振信心的意义。  

    酒店业是一个资本驱动型的行业。从事经济型酒店行业多年的伍炜认为，已经拥有上市平台的企业显然在融资领域拥有先发

优势。其他企业一旦错过发力时机，等到“千店大鳄”生成，开始发挥威力，那么就会“大鱼吃小鱼”，小规模企业便将面临被

整合的命运。  

    记者手头的一份统计资料显示，截至2008年底，中国经济型酒店数量2805家，而早在2007年，美国的经济型酒店数量就已达

到6万家。2010年前对经济型酒店需求的增长率，欧洲北美为15%，包括中国在内的亚太地区则高达194%。美国60%的酒店是经济型

酒店，中国仅为5%。从一系列数字的对比就可以看出，经济型连锁酒店这一业态在中国的市场空间非常庞大，越来越活跃的经济

活动将会催生更大的市场需求，资本的支撑将使得整个行业出现整合。赵焕炎分析说：“扩张将成为这个行业所要直面的关键

词，酒店企业将更加注重其对品牌的培育。未来经济型酒店行业的发展将被资本实力雄厚、管理成熟、成本控制得当的品牌主

导，这将是发展的一个大趋势。”  

    但一位旅游酒店行业的资深分析师表示，经济型酒店市场占有率排名前列的企业之间，在较长时间内都不会出现直接竞争的

局面，而是都会专注于市场的深度挖掘和分割。经济型酒店也不会继续无限量地有新品牌出现，很有可能在未来两年内，呈现出5

个左右的大品牌，几家大品牌所面临的就是如何将自身品牌做大做强。 （作者：李玲 来源：中国旅游报）
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