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厦门城市旅游人气指数不断攀升 快捷酒店急剧扩张 
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       “很看好快捷酒店市场，本来打算国庆节前开业，结果没赶上。”槟榔东明路的一家快捷酒店

正在装修，相关负责人蒋小姐叹息道，虽然没有趁着节前赚个开门红，但是他们看好今后的路子。 

       连日来，走访厦门多家快捷酒店发现，这些性价比较高的酒店业已成为市场香饽饽，国庆黄金

周赚得钵满盆满后，他们正在悄然扩张。 

       节后扩张 向品牌靠拢 

       国庆黄金周刚刚落下帷幕，一家名叫来悦的快捷酒店就在忙着装修。记者发现，这家酒店的外

观风格和一些知名快捷酒店很像。蒋小姐告诉记者，他们很重视硬件投入，一下砸入两三百万元，

就是要向那些品牌的连锁店靠拢。 

       “我们的酒店数量在逐年增加，现在和我们商谈加盟的也是络绎不绝。”如家福建总经理林先

生表示，他们从2004年底进驻厦门后，短短几年，已经陆续开设了十几家分店。 

       对于快捷酒店的发展以及营收，锦江之星在厦门一分店的李经理坦言“创造了一个奇迹”。李

经理表示，他们的位置原本不被看好，但是运营以来，日常90%以上的入住率让她不敢相信，“今

年国庆节前半个月，150多间客房就已经被预订一空”。 

       扩张背后 人气很重要 

       不可否认，快捷酒店的扩张，与厦门人气指数的不断攀升有着密切关联。日前，中国旅游研究

院和携程旅行网联合发布了2010年“十一”黄金周旅游市场盘点以及人气城市排行榜，厦门在人气

城市综合排名上，仅次于上海、北京、广州、深圳、杭州、成都以及西安，位居第八名。 

       携程网厦门分公司的相关负责人吴榕菁向记者分析，厦门航空港的吞吐量连续几年呈现高速增

长的态势，在酒店行业方面，房间数量更是每年增长高达20%-30%，以鼓浪屿最为明显。 

       吴榕菁表示，根据他们的调查，在最受欢迎的海滨旅游目的地评选中，厦门已经超越了青岛，

仅次于三亚。“人气指数的高涨，对厦门的快捷酒店等酒店行业来说，是一剂强心针。”业内人士

王先生说。 

       王先生分析，快捷酒店一般两三百元的价位以及不错的配套，是大部分来厦游客的首选，这也
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促使快捷酒店出现供不应求的情况。 

  竞争加剧 品质很关键 

  面对越来越多快捷酒店的出现，如家福建总经理林先生明显感觉到市场竞争的激烈，“这些酒

店从数量上来看很多，但是品质上却还不够”。 

  林先生分析，从理智的层面上看，厦门岛内也就思明和湖里两个区，而且酒店大多分布在思明

区，现在据他所知，其他诸如汉庭、7天等品牌连锁店，已经多达50家左右。 

  因此，林先生认为，不能市场叫好就一味投入，而应该在稳健发展的过程中，不断提升品质，

不断完善各种相应功能，做到标准化需求，这样才能稳中求胜。 
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