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城市品牌：杭州，一个缺少灵魂的城市 
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    走过中国很多地方和很多城市，杭州是我认为唯一可以成为中国继上海、深圳、北京之后的国际

化大都市，如果上海代表中国资本社会的国际大都会，北京代表中国政治社会的国际大都会，深圳

代表中国工业社会的国际大都会，那么杭州未来能够代表中国品质社会的国际大都会。 

 

    杭州之所以能够成为未来代表中国品质社会的国际大都会，是因为杭州在这几年的生活品质之城

的推广中，为自己提升和培养品质生活的底蕴，自五代以来杭州有上千年代表中国优质生活的城市

历史。而且杭州是一个看起来什么都不缺的城市。 

 

    杭州不缺资本：浙商资本，首屈一指 

 

    浙江是民间资本最活跃的地方。据统计，杭州2005年全市生产总值达到2942.65亿元，按照常住人

口计算，人均GDP达到4800多美元，成为中国经济实力最强的十个城市之一；百姓生活质量在全国

287个城市中排名前三名。就是这样一个美丽富足的城市吸引许多国内外企业家来此投资，2007年1

到3季度，杭州利用外资实现历史性突破，实际利用外资14.04亿美元，同比增长76.66%；大项目明

显增多，总投资额1000万美元以上的项目达194个，比去年同期增加69个。截至2007年9月，杭州实

际利用外资101.23亿美元，历史性突破100亿美元大关。世界五百强中已有53家企业来杭投资。 

 

    杭州不缺历史：海上丝绸，千古文明 

 

    杭州历史悠久，根据跨湖桥遗址的发掘显示，早在8000多年前，就有人类在此繁衍生息。自秦时

设县治以来，已有2200多年的建城史，是华夏文明的发祥地之一。广州、杭州、泉州是三大海上丝

绸之路的起点，杭州就是中国漕运、中国海上贸易的起点之一，南宋建都于杭州之后，中国经济、

文化重心的南移，使著名的海上丝绸之路更加繁盛起来，世界从这里认识到茶叶、丝绸等许多代表

了中国文化精髓的物品，就连旅游家马可*波罗都赞叹杭州为“世界上最美丽华贵之城”，可以想

象当时杭州在世界的地位。 

 

    杭州不缺文化：江南文化，世界向往 

 

    江南忆，最忆是杭州！”白居易的这句诗流传至今依然经典，可见杭州是江南文化最具代表性的

城市。杭州在历史发展上经历了三个文化高峰：第一是5000多年前的余杭良渚文化，这段时期被史

界称为文明的曙光；第二是五代时期的吴越文化，吴越国在此建都地，杭州也因此成为我国七大古

都之一；第三是南宋文化，南宋正式迁都杭州，奠定了近800年来杭州文化的基础。几千年江南文

化的孕育，使杭州形成宁静、舒适和灵秀的城市气质，被称为中国最女性化的城市，被誉为“鱼米

之乡、丝绸之府、茶叶之乡”。 

 

    杭州的文化氛围在全国也堪称一流，杭州拥有公共图书馆13个，总藏量903万册，文化馆14个，

博物馆51个，剧场16个，群艺馆3 个，音乐厅2个，全国重点文物保护单位24处；新增国家级文化产
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业示范基地2个，有5家画廊被命名为“中国诚信画廊”，有5个广场被命名为“全国特色文化广

场”。  西湖边的会所庭院，到处都有当代文人墨客的身影在流连忘返，大家汇聚在西湖边谈古论

今，高谈阔论，已俨然成为杭州城市文化的一部分。 

   杭州不缺基础：配套设施，全国一流 

 

    杭州共有小学605所，初中263所，普通高中82所，外来务工人员子女学校38所，成人高校9 所，

成人中等学校1537所，成人初等学校11所，普通高等院校36所，并有13所特殊教育学校；拥有各类

医疗卫生机构2570个，其中医院134个、疾病控制中心15个，社区卫生服务中心49个、社区卫生服

务站591个；拥有两个国家级风景名胜区—西湖风景名胜区、“两江一湖”（富春江—新安江—千

岛湖）风景名胜区，两个国家级自然保护区—天目山、清凉峰自然保护区，五个国家森林公园—千

岛湖、大奇山、午潮山、富春江和青山湖森林公园，一个国家级旅游度假区—之江国家旅游度假

区，全国首个国家级湿地—西溪国家湿地公园……一系列的令人过硬基础社会，为城市的发展提供

了坚实的基础。 

    杭州不缺高度：人间天堂，风景如画 

 

    古语有云：上有天堂，下有苏杭。杭州的美，在这句古话中流传千年，千百年来杭州以其人间天

堂的美誉，一直被世人所景仰，让很多帝王将相们流连忘返，所以(全球品牌网)不管是醉生梦死的

南宋王朝的帝王将相们，还是励精图治的大清帝国的康熙、乾隆，都割舍不了心中的江南梦。 

 

    杭州，正是以其风景如画的江南美景，深深地吸引着每一个临近它的人们，让前辈年来的人对它

始终恋恋不望，也成就了其人间天堂的美誉。 

 

    虽然杭州看起来什么都不缺，但是在走向代表品质的国际大都会之前，杭州首先必须告别偏安江

南的狭隘，也必须告别江南娇小的形象。杭州不需要去诉说自己的品质，因为杭州本身就代表一种

生活品质，因此杭州没有必要去浪费口舌去诉说自己是品质之城，而必须去找到自己的城市灵魂，

把全世界的人召唤，让全杭州的人振奋。 

 

    那么杭州灵魂是什么呢？当深圳代表中国的工业形象，北京代表中国的政治形象，上海代表中国

的资本形象，杭州要代表中国的品质形象。所以在中国品质遭受世界质疑，杭州以人间天堂的高

度，以品质之城的基础，以江南生活的精致，必须让世界——从这里开始认识中国。 

 

    从这里开始认识中国，这就是杭州应该拥有的城市灵魂。它就像宾夕法尼亚——美国从这里开始

一样，让世界知道美国的起点。中国走向世界的起点就是杭州，因为杭州的丝绸文化，将代表中国

的丝绸茶叶陶瓷囊括殆尽；因为杭州的江南文化，让世界认识到了最有中国特色的文化特色；因为

杭州的品质文化，世界可以品味到代表精致享受的东方生活。因此，这些具有中国特色的产品和文

化，足以支撑起杭州走向世界，也足以让世界从这里就认识到中国。 

 

    800多年前的杭州，南宋王朝的建都带来了海上丝绸之路的繁荣，那时杭州的让世界为之赞叹。

800多年后的今天，杭州如果能够找到自己的城市灵魂，也许不久的将来它将成为又一国际大都

市，让世界从这里重新认识中国。 
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