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丽江模式：一个品牌旅游城市的成功之道 

作者：王法 来源：春城晚报 添加日期：09年11月16日 

  中共云南省委常委、省委宣传部部长张田欣代表云南省委、省政府在“科学发展在丽江的探索

与实践论坛”指出，丽江在树立和落实科学发展观方面取得的成就有五个鲜明特点—— 

  一是始终坚持把发展作为第一要务，善抓机遇，开拓进取，实现了经济社会的跨越式发展，使

全市生产总值、地方财政收入、农民人均纯收入都上了一个新台阶。二是始终坚持走特色发展之

路、突出自身特色和优势，实施“旅游先导”发展战略，走上了一条开发利用当地优势资源，以旅

游业带动经济社会发展的科学发展之路。三是始终坚持可持续发展，把经济建设、生态文明建设和

文化资源保护工作有机地结合起来，善待自然，保护环境。四是始终坚持协调发展。作为全国文化

体制改革试点单位中唯一的地级市，丽江相继推出了“丽水金沙”、“纳西古乐”、“印象丽

江”、“摩梭风情”等一个个在全国乃至世界上有影响的文化品牌，有力地促进了文化的大发展、

大繁荣，实现了经济、政治、社会和文化协调发展。五是始终坚持和谐发展，较好地保持了辖区内

的民族团结、宗教和睦、社会和谐，为丽江的稳定发展提供了有力保障。 

  解读典型 

  品牌旅游成特色 民族文化铸灵魂 

  中央政策研究室专家阐释丽江成功之道 

  品牌旅游成特色 民族文化铸灵魂 

  年初, 中央政策研究室调研组到丽江进行专题调研后认为，丽江在云南乃至西部地区走出了一

条具有自身特色的科学发展、和谐发展之路，丽江被确定为改革开放30年最有成就的18个典型城市

之一。 

  改革开放30年来，丽江从一个名不见经传的西南边陲小镇变成经济发展、文化繁荣、社会和

谐、民族团结、享誉中外的世界级旅游文化名城，将世界文化遗产、自然遗产、记忆遗产3顶世界

级桂冠拥在怀中。成就背后，丽江之路有何特别之处？中央政策研究室专家指出：选准符合本地实

际的优势特色经济，做大做强旅游产业；彰显文化，扩大开放，以民族团结促进社会和谐，这就是

其成功之道。 

  找准坐标 

  整旧如旧保护古城 

  上世纪80年代，伴随着改革开放的春风，钢筋混凝土构造出来的火柴盒式的“洋房”、欧式建

筑在丽江拔地而起，这令人兴奋，也让丽江的决策者反思：如此下去，丽江将变成没有个性特点、

没有文化内涵的城市。在这个十字路口上，1996年2月3日发生的7级大地震和1997年12月4日丽江古

城被列入“世界文化遗产名录”，对丽江的思想观念、思维定势和发展方式产生深刻影响。 
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  在“2·3”大地震恢复重建中，丽江闯出了“整旧如旧”的新路子：由政府补助700万元、各单位

自筹3000多万元，果断拆除了与古城建筑风格不协调的近600米长的东大街两侧的钢混建筑物。之

后的10年间，丽江通过实施一系列与古城建筑风格不协调建筑物的拆除。 

  重建之后，丽江古城因“保存浓郁的地方民族特色与自然优美的典型具有特殊的价值，经历大

地震后基本格局不变、核心建筑依存、恢复重建如旧、保存了历史的真实性”被列入世界文化遗

产。从此，丽江把世界文化遗产丽江古城传统民居建筑形态引入城市建设，确立了丽江特色城市的

坐标。 

  初显风采 

  跻身中国品牌城市 

  在城市建设风格上，丽江确立了“三个坚持”：坚持以文化传承为主题，建设个性化突出的特

色城市；坚持以生态文明为目标，强化城市生态环境建设和保护；坚持以城乡统筹为重点，推动城

乡经济协调发展。突出“四个保护”：古城保护、水系保护、景区保护和村庄保护。 

  眼前的丽江，既传承了古城的脉络，又有优于古城的玉龙新城、束河古镇、花马国等一大批特

色建筑群落，一座山、水、田、城、文化共生共融的国际精品旅游城市初显风采。2007年12月7日

至9日在上海举办的2007年首届中国休闲产业经济论坛，将丽江市列为“中国十大休闲城市”。同

年12月15日晚，在深圳举办的第二届中国城市建设开发博览会，授予丽江市为“中国品牌城市”荣

誉奖。到目前，丽江已先后荣获“全球人居环境优秀城市”等10多个世界级、国家级荣誉称号。除

了荣誉，丽江也获得了实实在在的利益：成为全球旅游者心目中最向往的旅游地之一。 

  形成模式 

  文化产值占生产总值10% 

  有人说，没有文化的城市不可能有魅力，而没有文化的旅游也是没有内涵的。而民族文化正是

丽江古城的灵魂，丽江市注重保护和弘扬优秀的传统民族文化，使丽江城市有了灵魂。 

  多年来，丽江市委和市政府把文化产业放在支柱产业、龙头产业的重要位置，一抓到底，成功

树立了许多知名的文化品牌。首先是“纳西古乐”迅速崛起，成为丽江第一个响当当的文化品牌。

接着，2003年，丽江市文化体制改革的重要成果之一——大型民族风情舞蹈诗画《丽水金沙》隆重

登场。2006年，由著名导演张艺谋、王潮歌、樊跃共同执导的大型实景演出《印象丽江·雪山篇》隆

重推出。2007年，全市文化产业产值占地区生产总值的10%以上。 

  在丽江召开的联合国教科文组织第五届亚太地区世界遗产年会上，丽江保护文化遗产、文化产

业与旅游产业共同发展的经验，被与会的中外专家誉为“丽江模式”，并形成会议宣言在亚太地区

推广。 
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