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乌海：发展旅游产业 打造城市旅游品牌 

作者：乌恩  康小林  孟军 来源：乌海日报 添加日期：10年02月23日 

       编者按   伴随着我市经济和社会的迅猛发展，人民生活水平的逐年提高，发展乌海旅游业已经

势在必行。一方面，城市居民游玩休憩，需要当地有设施完善的旅游景区；另一方面，一座功能完

善的城市应该也必须拥有自己的旅游产业。因为旅游产业的功能已经不仅仅是供人休闲度假，它对

于解决城市就业、拉动相关产业发展，提升一座城市的形象和知名度有着不可替代的作用。为此，

市政府在《“十一五”规划》中已将发展旅游产业作为我市新的经济增长点。 

       那么，如何才能加快发展乌海旅游业？纵观外地特别是西部临近城市发展旅游业的成功经验，

推出既符合自身实际，又具有鲜明地方特色的旅游品牌，是发展地方旅游产业的必要条件，也是旅

游业做大做强的重要因素。目前，我市旅游业尚处在规划起步阶段，乌海旅游业到底应该怎样定

位？究竟需要推出什么样的品牌？需要集思广益，吸纳社会方方面面的智慧。为此，市旅游局近日

邀请北京以及我市有关专家学者和文化、新闻工作者，就如何打造特色鲜明的乌海旅游品牌进行座

谈，本报摘要刊登与会人员的发言，以开阔思路，共谋发展。 

乌海旅游要将资源和市场结合分析  

乌   恩 

       黄河水利枢纽工程，对乌海市来讲是一个突变。乌海是一个传统旅游的非优势区，但水利枢纽

工程的建设使城市建设围绕着水面来延伸，在城市里面建成100平方公里的水面，这在全国来说都

是不多见的，这将成为乌海旅游资源的一个突变。资源的突变带来了很多其他方面的变化，甚至是

战略上的变化，水库出现在城市里，会全面影响乌海的旅游。旅游提供的是核心价值，但带来形象

和品牌的东西未必是可以带来体验满意度的东西，对形象的东西满意度不是很大，但从其他方面得

到巨大满足，这个时候仍然可以得到传播。从旅游形象上来讲，水利枢纽的命名就是一个问题，取

一个好名字事半功倍，比如沙湖的成功，其中一半得益于它的名字。 

       乌海一定要将资源和市场结合起来进行分析，水利枢纽的出现对于我们的资源劣势有一定的扭

转，但有多大程度的扭转现在还无法预测。由于水利枢纽的出现，乌海的旅游发展要与人居环境的

建设相结合。建议把滨河景观带周边建设成为生活空间，这样商业也会跟着繁荣，以此吸引周边客

源的到来。同时城市景观规划一定要从旅游的角度考虑，用城市的宜居环境促成市民以及周边的人

们在乌海的消费。 

       旅游形象传播、品牌的传播、市场营销等，这些都要在前期规划中认清资源，在市场的主导下

形成可以卖的旅游产品之后，将行动过程具体化。乌海近年来经济快速增长，水利枢纽工程出现，

将会对乌海市旅游业的发展产生巨大的影响。 （作者系北京林业大学旅游研究室主任、博士） 
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       给乌海旅游业定位，首先应该弄清楚什么是我们这座城市的主脉文化和特色文化。其次，要梳

理清楚乌海到底有哪些可供开发的旅游资源。第三、我们最终要打造什么样的旅游品牌。也就是

说，如何以创新的思维，超常的构想，符合现代旅游业发展规律的运作，创造我们独有的旅游品

牌。 

       先说乌海的文化。今年是乌海开发50年，建市32年。可时至今日，关于什么是乌海的主脉文化

（或者说主体文化），多年来众说纷纭，莫衷一是。有黄河文化之说，有草原文化之说，有岩画文

化之说，有企业文化之说，但始终没有一个政府定调、百姓认可、众所周知的定位。说黄河文化，

理由是黄河流经乌海105华里。可黄河文化的故乡在陕西、山西，在中原。因为黄河从这里经过就

说这里的文化主体是黄河文化，未免有些牵强；说草原文化，理由是这里是鄂尔多斯高原西麓，可

这里既没有草原，也没有蒙古族聚居的村落，哪里来的草原文化，只不过在饮食方面有些牧区特

点；说岩画文化，理由是我们这里岩画多且有特点，而在中国西北地区的山脉中到处都有岩画，怎

么你这里的岩画就成了城市的主体文化；说企业文化，理由是这里先有企业后有城市，可那是过去

的历史，再说哪座城市没有企业。 

       那么，什么是一座城市的主脉文化呢？我认为，一座城市的主脉文化就是那座城市的居民共同

创造的生活模式、生活习俗以及对生活和生命的理解，是代代传承并随着时代发展不断赋予新的内

涵的社会心理。因此，乌海的主脉文化是移民文化。乌海之所以成为乌海，移民文化使然。而书法

文化、岩画文化、奇石文化、饮食文化等等，只是这座城市的特色文化。因此，弄清楚什么是乌海

的主脉文化和特色文化以及它们之间的相互关系，对于定位乌海旅游业，打造乌海的城市名片和旅

游品牌具有非常重要的意义。否则，我们连自己城市的文化都没有一个准确的描述和定位，旅游业

的定位就会脱离实际。 

       再说乌海的旅游资源。实事求是地说，我们有的资源别人都有，别人没有的除了岩画之外，四

合木和硅化木很难成为旅游上的卖点。因为这两种东西既没有观赏价值，也不会产生广泛的关注效

应；除非是研究这方面的专家，一般游客很难对此产生兴趣。那么，什么是乌海可供开发的旅游资

源？我认为，最具开发价值的只有召烧沟岩画（又称桌子山岩画）、金沙湾和黄河湿地。 

  

       说到旅游资源，我们一方面承认资源匮乏，一方面又要在不具有显著优势的资源上做文章，这

样势必会陷入曲高和寡、差强人意，投入很大、效益不高的尴尬境地。这样的教训我们已经有过。

那么，怎么才能打造乌海旅游业呢？我认为必须跳出乌海看乌海，以创新的思维，超常规的构想，

打造我们的旅游品牌。 

       首先应该打创意牌。比如我们去年成功举办的“金沙湾汽车越野拉力赛”，既是一次影响很大

的赛事，也是一次旅游景区宣传和城市形象公关。还比如我们今年文化节上中国文联和中国书协命

名乌海为书法城，今后完全可以围绕书法这个地方特色文化，举办全国性的书法比赛，由此而先让

城市出名，然后才能吸引旅客的关注，看看来这里还有什么可看的地方、可参与的活动。这种由赛

事带动的旅游业，对于我们这个名不见经传的西北小城市来说，是发展旅游业的最佳途径。因此，

我认为我们应该开动脑筋，穷尽思路，围绕着举办我们这里才有的、影响广泛的全国性赛事上做文

章。潍坊有风筝节，大连有服装节，满洲里有中俄蒙远东地区选美大赛，我们为什么不可以举办一

个国内独一无二的热气球飘飞节。据了解，目前世界上只有个别国家曾经举办过热气球比赛，国内

在这方面还没有形成热度。如果我们赶快做这方面的工作，也许乌海会成为国内热气球比赛之城。

那时旅游业自然就会被带动起来。否则，你就是在这里修建了金銮殿恐怕也不会有人来。因为你的

金銮殿再好也好不过北京的故宫，因为旅游业只承认一流和独一无二，任何模仿都很难成功。就像

张贤亮的银川镇北堡影视城走红以后，宁夏银南地区也搞了一个宁夏影视城。结果是东施效颦，既

没人去又赔钱。因此，从这个意义上说，发展乌海的旅游业切忌模仿，切忌旅游景区性质上的趋同

性，比如你做沙漠旅游再做也做不过月亮湖、做不过响沙湾，更做不过巴丹吉林。还比如你做蒙古

风情园，再做也搞不过成陵，更做不过呼伦贝尔和锡林郭勒，因为乌海不是草原文化的故乡。 

       其次，必须摒弃小打小闹的和不切实际的构想。在国内旅游业特别是西北旅游业已经日趋成熟

的今天，如果我们仍在没有优势的旅游资源上做文章，多点布局，遍地开花，恐怕最终不会形成气

候，只能自得其乐。 

       第三，开发休闲度假旅游景区。乌海旅游资源的开发应该定位在赛事带动旅游业上。因此，旅

游点的开发和建设要以休闲度假为主要内容，在此基础上辅之于观光和参与。我建议应集中财力对

金沙湾、汗森葡萄酒庄、黄河湿地和桌子山岩画这四个景区进行开发建设。将其打造成集度假观

光、休闲垂钓、参与娱乐的具有浓郁地方特色和风情的景区。另外，甘德尔山和即将动工的乌海水

利枢纽工程将可能是乌海旅游业的一个新的转折点。（作者系乌海广播电视局资深记者） 
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打文化旅游牌发展经济  

 孟 军 

       乌海地处三大沙漠的交汇中心，应该讲是沙漠之城，因此应该打好沙漠这一品牌，利用沙漠可

以搞健康之旅，在每年的七八月份，当沙子被晒热的时候搞一个沙疗，在沙地上保证每天下午三点

到五点晒两个小时，很有可能治疗风湿顽疾。打健康之旅牌，以此来吸引周边以及南方甚至是国外

的游客。现代人第一关注的就是自己的健康，第二就是孩子的教育。建议在沙漠里搞夏令营，培养

孩子们沙漠探险的精神，现在的孩子身体很健康，但心智不一定健康，自理能力、团结能力都很

差。所以如果我们每年在七月到九月之间，搞沙漠探险夏令营，孩子们一定可以从中学习到很多东

西。 

       其次将乌海夜文化搞起来。运用宣传手段，把我们的美景拍成一系列的宣传短片，经常在电视

节目里播放。在将来条件允许的情况下，旅行社先把本地的一、二日游先搞起来，让乌海本地人首

先去熟悉这些景点，最关键是把这些文化普及我们自己。 

       乌海旅游文化的特色最重要的是与乌海人的情感、精神面貌结合起来，打文化旅游牌发展经

济，让经济来促进乌海整个文化品位的上升，所以我们将来更多的要在媒体里宣扬这种精神。在节

目里做一些专家访谈类节目，让广大的市民都来了解乌海旅游。 （作者系乌海电视台记者） 
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