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摘 要：旅游目的地形象联合促销多出现在旅游业发展比较成熟的阶段，本文运用博弈论知识，通过对旅游地形象联合促销的不同主体的行
为进行分析，得出跨区域联合促销属于非零和合作博弈，同一区域内旅游行业大企业和小企业之间存在智猪博弈，政府既不能完全脱离也不
能完全包办旅游地形象促销。 
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