
   

衡阳市旅游业发展的定位分析 

文/李运祥 陈国生 

   一、衡阳市旅游业发展的现状 
   1、产业规模迅速扩大。衡阳旅游业发展速度加快，呈现出旅游设施日益完善，旅游环境不断
优化，旅游结构逐步改善，旅游品牌显著提升，旅游效益大幅提升等五大特点。全市现有旅游星级
饭店31家，其中四星级4家，三星级4家，二星级23家，还有5家五星级在建。全市有旅行社 35家，
其中国际旅行社 1 家 ，国内社34家。旅游区点由3处增加到了18处，旅游从业人员近10万人。大
旅游、大产业、大市场的格局己见雏形。 
   2、旅游市场活跃有序。根据国家“大力发展入境旅游，积极发展国内旅游，适当发展出境旅
游”的指导方针，全市加大市场促销和市场整顿力度，使入境国内两大旅游市场活跃有序发展。
2005年，全市接待国内游客535.3万人次，比上年增长9.0%，国内旅游收入25.38亿元人民币，增长
12.0%，。接待境外游客26.9万人次，其中外国人3.1万人次，增加29.0%，创汇2668万美元（折合
人民币17476万元），增长12.0%。旅游总人数达562.6人次，旅游总收入27.13亿元，占全市GDP的
4.59%（2001年占GDP的4.69%，2004年占GDP的5.6%）。 
   3、旅游产品结构调整与优化初见成效。旅游业的核心是旅游产品，旅游产品结构是指旅游产
品的品种、规格和档次及其之间的比例关系。以“东南亚大靠山，粤港澳休闲地”著称的衡阳在强
化观光型旅游产品的主导地位，不断提高文化旅游、生态旅游、节会旅游、农业旅游、工业旅游、
体育旅游等旅游产品比重的同时，不断加大新产品开发力度，特别是城市休闲旅游产品，而衡阳正
好拥有这个得天独厚的条件，因此，衡阳不仅要围绕湘江、蒸水和耒水做好天然水的文章，更重要
的是要做湖湘文化的水文章。利用三水资源把衡阳的名胜古迹连贯起来，使它们始终不脱离“湖湘
文化”这个大主题，借此突出衡阳休闲旅游的特色，从而克服了过去以观光旅游产品为主和在包装
上以全包价旅游产品居多的被动局面。 
   4、旅游景区、景点建设力度不断加大。衡阳旅游资源丰富，中华五岳之一的南岳衡山连绵72
峰，逶迤八百里，近50名峰处于衡阳市域，其核心景区是全国首批重点名胜风景区、国家5A级旅游
景区和中国旅游知名品牌，现已列入世界自然和历史遗产名录候选名单。岣嵝峰国家森林公园及岐
山省级森林公园风光秀丽，人文渊深，让人留连忘返；千古之迷的“天下第一碑”——禹王碑，其
上的蝌蚪文早于甲骨文，被称为人类一大文字奇观，至今无人能解。宋代我国四大书院之一的石鼓
书院的读书声千年不断，更彰显了衡阳深厚的文化积淀；王船山故居、蔡伦纪念园、夏明翰故居，
罗荣桓元帅故居，一代女魂唐群英故居，中国最早的农民银行——柴桑洲苏维埃人民银行等著名旅
游景点见证了衡阳名人辈出和作为革命热土的风雨历程。拥有几百种鸟类，十多万羽鸟的衡南江口
鸟洲更是中国最大的鸟岛之一，群鸟归巢，遮天蔽日，尉为壮观，构成了人与自然和谐共处的美丽
画卷。鬼斧神工、奇妙动人的生态石林奇观“中国印山”和神奇魄丽的锡岩仙洞令人耳目一新，由
衷感叹造物主的神奇和对这方热土的厚爱；惊险刺激的西江漂流和静谥迷人的白鹭湖休闲度假村让
人体会动与静的无穷乐趣。 
   二、衡阳市旅游业发展的优势和劣势 
   1、三大优势 
   （1）名山优势：有秀冠五岳、闻名遐逐的国家级5A风景名胜区和宗教胜地南岳衡山。南岳衡
山的自然景观秀冠五岳，人文景观自古就是我国南方重要的宗教、文化活动中心，尤其是佛教远传
朝鲜、日本和东南亚，抗日战争期间一度是军事指挥中枢和抗战文化运动中心。 
   （2）名城优势：有具有“雁城”（“万里衡阳雁，寻常到此回”）之称的省级历史文化名城
衡阳及其丰富的历史文化古迹。衡阳古城是湖南省第一批历史文化名城，抗日战争期间一度发展成
为国民党统辖区的第二大工商业城市和第三大金融中心，有“抗战纪念城”称号；现代衡阳，又是
著名的工商业城市和交通枢纽。名山、名城都是具有吸引力的国际向性、全国向性的高品位旅游资
源。 
   （3）交通优势：具有较为优越的区位和对外交通条件优势。湖南省的东部地带尤其是“湘
江——京广经济走廊”，是省内经济总量最大、人口最集中、城镇最密集、科技教育实力最雄厚的
地方，也是全国现代旅游中心地带区域，衡阳便位于其中心部位——湖南省经济核心区“长株潭金
三角”的南侧、“衡永郴银三角”的顶端。从全国看，衡阳市靠近广东、福建等沿海发达地区；位
于“大广州”“大武汉”“大桂林”等经济圈的交叉辐射和吸引地带，并有京广、湘桂铁路、
107、106、322等公路国道，京珠、衡昆等高速公路，最近几年衡阳的交通发展非常迅速，不但是



 

全国重要的公路主枢纽城市，同时也是全省最大的铁路枢纽城市，已建有京广，湘桂铁路，正在增
建的衡茶吉铁路是连接京广建和京九线间的重要干线铁路，湘桂复线改造后将直通向越南首都河
内，另有怀邵衡铁路即将开建，衡炎高速公路，衡大高速公路、邵衡高速公路、潭衡西高速公路、
衡昆高速公路、京珠高速公路和武广高速铁路等均从此经过。显然衡阳是湘南地区的最大的区域性
中心城市，同时也是京广铁路上最大的非省会城市，区位和交通条件相当优越，为衡阳区域旅游的
可进入性和门槛客量创造了条件。 
   2、三大劣势 
   （1）格局劣势：在全省“十一五”旅游业发展格局中所占据的地位越来越下降。根据湖南省
旅游业“十一五”发展规划，全省重点新建100个国家标准等级旅游区（点）我市只有蔡伦故居、
罗荣恒故居、天堂山、石鼓书院，全省重点建设的93个旅游产品我市只有历史文化方面南岳衡山、
耒阳蔡伦故里和特色漂流方面的常宁天堂河。而在湖南省的“十五”旅游业发展计划中，衡阳被列
为“十五”期间全省需要重点建设的六大城市之一，南岳区、衡东县、衡山县被列为全省要加快建
设的四十个县（市、区）；南岳衡山被列为全省要形成的十个世界级重点旅游区之一，蔡伦故居被
列为全省要形成的二十个国家级重点旅游区之一；江口鸟洲被列为全省“十大”重点生态旅游资源
项目之一；长沙一一南岳一一郴州等宗教文化与湘南风光游，被列为“十五”期间全省需要不断提
高的四条精品旅游线路之一；炎帝陵一一大源渡一一南岳，被列为“十五”期间全省需要大力培育
的四条新的旅游热线之一；桂林——永州——南岳，被列为全省需要努力开拓的跨省旅游通道之
一。 
   （2）品牌景区景点太少。旅游资源总量多，但高品位的较少。除南岳衡山外，其余均缺少个
性，容易被周边景点（张家界、桂林、峎山等）所替代。衡阳旅游现状发展不平衡：景点分布散，
景点发展不平衡，除像南岳类似的著名景点外，其他的景区基本上没有足够知名度，而且良莠不齐
较为严重，南岳一枝独秀的情况较为突出，没有发挥出其龙头带动作用。 
   （3）旅游资源相对分散，设施制约。衡阳市旅游资源相对分散呈点状分布的较多，不便于景
区组合上形成规模，使得景点建设不平衡，配套跟不上，或是完全跟不上，最后导致资源的浪费，
资金的流失，应有的效益没有达到，这是衡阳旅游面临又一大难题。目前衡阳城区的景点和衡阳县
岣嵝峰、耒阳蔡伦纪念园、常宁中国印山等景点，总的来说虽然以湖湘文化景点和载体较多，但仍
存在散、小、新等不足，容量小，对游客形不成震撼力。 
   在成功的背后，我们要善于发现不足，及时发现，及时修正。衡阳旅游也正处在这样的情况
之下，使旅游产业成为永续产业就要正视这些不足之处，迎难而上，找出合理的解决方案，使之真
正成为第三产业中的支柱产业。 
   三、旅游发展总体定位 
   1、区域定位：南方重要的区域性优秀旅游中心城市。衡阳为湖南省首批历史文化名城, 抗日
战争时期一度成为国民党统辖区的第二大工商业城市和第三大金融中心。衡阳以南岳衡山独秀于五
岳, 衡山在国内外名山中享有很高的知名度。衡阳历来以交通枢纽著称, 京广铁路、京珠高速公
路、107 国道, 纵贯市域南北；湘桂铁路、衡昆高速公路、322 国道, 使衡阳成为通往西南地区的
门户；东面往北经株洲由湘赣、浙赣铁路可通往华东地区；即将动工的南岳至炎帝陵至井冈山的高
速公路, 在建的武汉至广州高速列车专用线衡阳至广州段, 都使衡阳在南方地区的区域位置日显重
要。加之南岳衡山等著名旅游景区的知名度和美誉度, 以及衡阳市其他相关旅游景区(点)如衡东洣
水风光带、常宁天堂山漂流、塔山瑶族、蔡伦故里、王船山故里、石鼓书院等景区的开发，衡阳完
全有可能成为南方重要的区域性优秀旅游中心城市。 
   2、产业定位：衡阳市国民经济重要的支柱产业之一。衡阳市委、市政府长期以来重视旅游业
的发展，1998 年以来一直以“旅游旺市”作为衡阳市经济发展的战略，近三年来全市旅游总收入
都接近全市 GDP 的6%。随着国际旅游业的迅猛发展和国内旅游业近年来表现出的明显强势，旅游
业无疑可以成为衡阳市的柱产业。 
   3、功能定位：南方地区宗教旅游圣地和湘南地区休闲度假胜地。从旅游接待的主体功能来
讲，衡阳市旅游业主要应发挥南岳山的宗教文化功能、衡阳古城的历史文化功能和名山胜水的生态
休闲功能。从大范围而言，本旅游区以发挥宗教旅游功能为主体；从小范围尤其是从市域本身而
言，休闲度假旅游为其主要能，而且从宋代开始，南岳即被封为“寿岳”，休闲养生、健康长寿历
来是南岳衡山的长处，可以说“天下寿岳”是衡阳的主体定位。所以，从功能定位而言，衡阳市应
该是南方地区无法替代的宗教旅游圣地和全国性的以休闲养生为主的休闲度假胜地。 
   4、客源市场定位：华南地区重要的观光旅游地，粤港澳及东南亚地区重要的宗教文化与生态
旅游胜地。这是由衡阳市本身的资源特点、区位特点及市场需求等方面原因决定的。从市场的角度
而言，衡阳市最有卖点的旅游资源，一是南岳宗教文化（域外、尤其是省外游客为主），二是衡阳
历史文化名城和名人（域外、省外游客为主），三是生态旅游、探险旅游及瑶族风情（域内、省内
游客为主）。从区位而言，衡阳市南面的广东及港澳市场对上述第一、第三类旅游资源感兴趣，特
别是对第一类南岳宗教文化旅游形成的旅游线路产品尤感兴趣。多年来的客源地域组成己充分表明

 



了这一点。同时，南岳衡山以其在南方的颇高知名度成为周边地区宗教文化与朝圣的胜地。生态旅
游、探险旅游及少数民族风情游是近年来国内外旅游市场的发展趋向，作为此方面旅游资源较有特
色的衡阳市来说, 应做好促销宣传，进一步拓展市场，完全能成为南方地区重要的观光旅游地，尤
其成为粤港澳及东南亚地区重要的宗教文化与生态旅游胜地（作者单位：李运祥/衡阳财经工业
职业技术学院；陈国生/湖南衡阳工学院旅游规划研究所） 
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