
   

 

对构建辽宁省大旅游产业的几点思考 

文/可 娜 张颖辉 

   一、辽宁省发展大旅游的必要性 
   1、辽宁省老工业基地振兴，要求发展大旅游 
   党的十六大做出了支持东北老工业基地加快调整与改造步伐的政策导向。旅游业是一个综合
性很强的产业，一方面对相关的行业有较强的依托性，一方面又有较强的产业关联带动作用。同
时，能够较大地增加就业就会，更多地吸收我省过剩劳动力、有效解决工人下岗问题。因此，把旅
游业作强、做大，对于提升、优化辽宁省产业结构，加快老工业基地的改造和振兴能够起到非常重
要的作用。 
   2、辽宁省旅游业的可持续发展要求发展大旅游 
   随着旅游业的发展壮大，我省的一些旅游目的地正在或将要面临旅游业发展所带来的对自
然，文化，社会经济环境的压力增大的挑战，实施旅游业可持续发展刻不容缓。从战略上讲，这是
区域旅游发展目标，而大旅游是实现这一目标的手段、办法和措施，突破现有的狭义的旅游业发展
模式，从更高的角度上审视旅游、发展旅游，无疑是促进旅游业可持续发展的重要保证。 
   3、发展大旅游是提升我省旅游业竞争力的有力保证 
随着旅游业的发展，地区间旅游经济的竞争不断加强，并更趋激烈，不但竞争的焦点由资源、价
格、促销转向人才、创新、技术和信息，竞争主体也开始由个体转向团体，区域间、国际间的合作
不断加强，旅游区域联合、区域一体化已经成为一种趋势。由此可见，发展大旅游，走向大联合，
争取大竞争，是当今旅游业发展的不可逆的潮流，我省只有顺应潮流，放开眼光，加大区域合作，
强化部门联合，深化大旅游发展战略的理念，旅游业才会更有竞争力。 
   4、发展大旅游是整合我省旅游资源的有利途径 
   放眼看其他省市，北京旅游打的是“长城牌”，上海打的是“城市风光牌”，江西打的是
“红色旅游牌”，四川打的是“峨眉牌”，杭州打的是“西湖牌”。我省打的是什么牌呢？长期以
来，由于我省旅游资源开发缺少统一规划，旅游资源分散开发、旅游产品分散经营，严重影响了辽
宁旅游业的整体形象，也严重制约着辽宁旅游业的发展。为此，我省必须感到形势的紧迫感，如何
整合旅游资源，打出旅游大品牌，是辽宁省旅游发展中一个关键性问题，发展大旅游，突破小打小
闹的旅游开发模式是一个有效的途径。 
   二、辽宁省构建大旅游的几点建议 
   1、树立大旅游观念，构建大旅游的发展体系 
   首先必须增强政府相关部门和社会各界的大旅游意识，树立“大旅游”的观念，实行大旅
游、大产业、大联盟。在旅游规划编制过程中，要树立大规划意识，调动社会各方面的积极性。旅
游业要突破单一发展模式，进一步拓展工业、农业、林业、煤炭业等旅游发展的空间，积极发展工
业旅游、农业旅游、科技旅游、修学旅游等多种旅游模式，促进旅游资源与其他资源的融合，形成
大旅游发展格局。同时建立科学合理的旅游组织指挥体系、研究咨询体系、法律保障体系，保障大
旅游的发展。  
   2、整合资源，形成大旅游区 
   ①发展大旅游就要破除约束旅游发展的条条框框，突破以往一景一点、一城一镇为单位的思
维模式。本省区域内，要加强沈阳、大连两大旅游城市同其他城市的合作，实行“旅游大城市”带
动周边“旅游小城市”战略，逐渐形成点——轴——网络的旅游区域发展模式。②东北区域，要加
强同黑龙江、吉林的合作，整合东北区域在国内及国际市场上的形象，打造“哈尔滨—长春—沈
阳—大连”东北联合的实体，共同打造中国东北旅品牌。③国际上，旅游产业要参与东北亚经济发
展，加强与日本、韩国、朝鲜、俄罗斯等国的合作，开发国际合作和旅游联盟，构建东北亚国际旅
游圈。④在发展陆上旅游的同时，加快发展滨海旅游。将沿海六市的现代沿海城市、北方海滨（海
岛）风光、滨海湿地生态、海滨历史、海滨休闲度假、北方海岛渔家民俗等旅游资源结合起来，打
造与陆上旅游相辉映的旅游产品体系。 
   3、扩大产品销售，开拓旅游大市场 
   树立大旅游市场观念，进一步研究旅游市场，根据细分市场确定自己的目标，并开发有竞争
力的旅游产品；加强对有自己特色的营销策略的研究，切实针对市场发展变化趋势，制定合适的
中、长期规划。 
   ①国内市场上，要加大宣传促销，巩固老客源，开辟新客源，加强对潜在客源市场的促销；

 



促进旅游促销中运用先进的科技手段，增加电子网络、广告等高科技手段的应用，最大可能地增加
来辽的现实游客以及潜在游客的可能性。 
   ②国际市场上，积极扩大海外市场，通过政府相关部门的交流和沟通，以及通过一些国际性
的节事活动，引导国际旅游的发展；通过对国外经营中国旅游业务的旅行社宣传、建立业务联系，
吸收客源；改善基础设施，尽可能地开辟更多的空中航线和海上客运航线，为海外游客来辽提供便
利的交通条件。 
   4、挖掘文化特色，打出旅游大品牌 
   尽快整合区域内旅游资源，打出旅游大品牌。辽宁省应该充分、积极地挖掘积淀深厚并具有
垄断性的辽宁清史文化，打造独具辽宁旅游品质的优秀旅游文化特色品牌。同时，结合辽宁的北国
特点，打出“北国文化”品牌，凸现辽宁特色【基金项目：沈阳航空工业学院青年教师自选课
题（计划编号200522Y） 作者单位：可娜/沈阳航空工业学院管理系；张颖辉/沈阳师范大学
旅游管理学院】 
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