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旅行社开发商务旅游市场的营销策略初探（2004年第12期）

作 者： 唐 静     发布时间： 2004-11-25 21:19:36 

内容提要： 

商务旅游在中国的迅速发展，使其正在成为众多旅行社发展的重点市场。根据商务旅游市场的发展现状及其特点，旅行社在商旅市场上所

采取的营销策略包括：一对一营销，顾客满意营销，品牌营销，关系营销。 
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