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  本刊中 包含“管理咨询公司 企业 
初始动机 素养”的 相关文章 
本文作者相关文章 

· 任全娥  
·  
·  

企业利用管理咨询服务的初始动机及其实现  

任全娥1;2;

武汉大学中国科学评价研究中心1 

收稿日期 2006-2-28   修回日期   网络版发布日期   2006-9-19   接受日期    

摘要  针对企业客观上存在着对管理咨询服务的强烈需求，而企业反馈却显示咨询公司提供的解决方案在企业运
营中所起作用有限的状况，通过分析企业利用管理咨询服务的初始动机，解读人们对企业和管理咨询公司双方关
系的认识误区与管理咨询公司的客户关系行为特点，探讨如何实现企业与咨询公司之间的默契配合与互利共赢。 
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