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  本刊中 包含“图情期刊,广告,经营
策略”的 相关文章 
本文作者相关文章 
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图书馆学情报学期刊广告媒体的优势与经营研究  
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摘要  分析图书馆学情报学期刊广告媒体的五大优势:独特价值的信息源、艺术价值高、时效性长、具有可信

度、多方面的经济效益，提出 我国图书馆学情报学期刊开展广告经营的有效策略:取得期刊广告经营许可证、办
好刊物吸引广告、围绕其学术内容开展专题广告创意、提高广 告设计制作水平、成立广告经营部、多途径拓展广
告业务、以优质服务树立刊物声誉等。 
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