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  本刊中 包含“图书馆管理”的 相
关文章 
本文作者相关文章 

· 刘昆雄  
· 
· 胡昌平  
· 

论图书馆信息营销的管理学特性  

刘昆雄1;2;胡昌平3;

湖南湘潭大学管理1 

武汉大学信息资源研究中心2 
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摘要  论述图书馆信息营销的管理学属性，认为图书馆信息营销是对图书馆管理核心价值的继承和发展，是对传
统图书馆管理方式的变革和突破以及对传统图书馆管理文化的创新，指出充分认识图书馆信息营销的管理学特
性，积极开展信息服务工作，对促进图书馆事业的发展具有一定的意义。 
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