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【摘要】

由于在建国后几十年中受到政治因素的影响而导致供销合作社基本定位一
直摇摆不定, 使其对农村经济建设的促进作用受到了很大的制约。在当前
社会主义新农村建设的进程中, 关于供销合作社的基本定位问题, 研究者
们尚未有一致的看法。通过运用第三部门理论在对合作社理论和实践进行
分析后得出结论, 供销合作社的基本定位应是第三部门组织。
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