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摘要  转基因食品是否应当加贴特殊标签引起了各国政府、消费者组织、环保组织的激烈争论,目前世界上有3种
标签制度,即“不加贴标签”、“自愿加贴标签”以及“强制性加贴标签”。每种制度都有各自的支持理由,通过

一个拟线性效用函数模型,分析了在每种制度下,当转基因食品厂商存在机会主义行为和不存在机会主义行为时,消
费者对于转基因食品的消费行为,并讨论了不同标签制度下消费者福利变化。在此基础上,根据中国国情,提出中国
应当采取的对策。 

关键词   转基因食品   标签   消费者福利   机会主义行为    

分类号 

DOI:   

对应的英文版文章:2005-05-032

通讯作者: 
侯守礼  
作者个人主页: 侯守礼;顾海英  

 

 
    


