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【摘要】

借助品牌经济学基本原理，研究了转轨时期我国化肥企业品牌建设的机制
与模式。首先提出了转轨时期我国化肥企业品牌建设的根本任务；其次围
绕持续盈利这个核心，从6个要素构建了品牌建设机制模型，并依次分析
了各个要素对化肥企业持续盈利的作用机理；在此基础上，提出了转轨时
期我国化肥企业品牌建设的模式。
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