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【摘要】
阐述了品牌核心价值的内涵及其与品牌定位之间的关系, 提出品牌核心价
值四维度模型。对“奥林匹克花园”品牌核心价值进行了分析, 佐证和支
持了品牌核心价值四维度模型的合理性和有效性。

【附件】  PDF下载 PDF阅读器下载 

关闭


