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农产品营销渠道创新必须解决的几个问题  
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摘要  农民如何进入市场及其在农产品营销渠道中的地位和权利如何得到保障、在农产品生产和消费高度分散条

件下渠道的服务职能如何实现、政府与渠道的关系如何调节,这是当前我国农产品营销渠道创新必须面对的问题。
就如何解决这些问题进行了初步探讨。 
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