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新媒体营销——博客营销的最高境界

[ 作者 ] 王楠;刘微 

[ 单位 ] 互联网实验室 

[ 摘要 ] 你说博客公关、博客危机、博客营销，我也在说，目前大家所说的博客营销都是基于常规的博客营销，就是利用博客网站平台或

者博客本人博客页面帮助企业进行营销，推广手段多为硬性广告的投放或者消费体验宣传软文。 

[ 关键词 ] 媒体营销;博客营销

       你说博客公关、博客危机、博客营销，我也在说，目前大家所说的博客营销都是基于常规的博客营销，就是利用博客网站平台或者

博客本人博客页面帮助企业进行营销，推广手段多为硬性广告的投放或者消费体验宣传软文。笔者认为所谓这些的营销手段多为常规的博

客营销手段，如果按照这种常规的营销方式进行推广，对博客的营销效果具有降值作用。如果有一天我们不管进入任何一个博客文章中看

到是某个IT企业的广告，日常消费品的广告或者耐用品的广告等商业或者浅商业的宣传，这将严重的诋毁广告主潜在用户对博客的信任

度，也自然而然的诋毁了博客营销的效果和价值。互联网实验室发布的《博客营销和博客危机预防系统方法论》对博客的营销手段、营销

方式、博客危机预防等方面作了深刻详细的研究和实施方法的系统规划，并把博客营销分为常规博客营销和引领型博客营销，结合流行传

播理论和对博客群体的传播结构和暴发传播规律等进行了深入论证，并对引领性博客营销的事件危机公关、正面舆论引导原则等方面进行

了详细的研究和分析。为企业利用博客进行营销、公关提供基础支持，同时对博客危机预警形成了系统体系，能够帮助企业及时发现危机

和帮助企业分析危机潜伏区的危机导向。《博客营销和博客危机预防系统方法论》中引领型博客营销，分析企业背景或者出现危机事件背

景等因素，结合病毒式、自媒体、流行传播等理论的特点，通过对原则的规划和系统体系的整合，制造利于企业的舆论导向，是一种非常

规的博客传播模式。随着博客的发展，如何能够通过意见领袖的引导性，引导受众，通过正确的舆论导向，形成利于企业的言论，将是博

客营销中的最高层次，能够有效地利用博客营销，通过刻意又不轻易地体现原则，有效利用博客参与，博客传播手段，为企业争取正面舆

论，抵消负面舆论，将成为企业使用博客进行营销的最高境界。 
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